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1. INTRODUCAO

Como explicar que de um momento para o0 outro stajga gente disposta a
trabalhar como doida por longos anos e enfrentaicsériscos em vez de ter a
seguranca das grandes organizacfes?

Peter Drucker (1987)

As Ultimas décadas foram marcadas por uma mudamgespiracdo do trabalhador.
Anteriormente, envolvidos em conquistar uma caregtavel em grandes corporagfes, agora
se veem diante da “montanha russa” do empreendetmrEnquanto os mais jovens buscam
0 sucesso, 0s mais maduros buscam fugir do tathofreistracdo (WOOD JR., 2013, p. 152).

Mas, afinal, o que € o empreendedorismo? A defindEsse fendbmeno se mostra um
tanto intrincada, pois ainda parece nao ter sidopéetamente esclarecida. Buscando na
origem da palavra, encontra-se que empreendedoresrempreendedor vém da palavra
francesa éntrepreneur, que tem origem no latimithprehenderée significa aquele que se

encarrega e que faz alguma construcao ou outra (3AVA; MACEDO, 2006).

E de onde vem o termo empreendedor? Para Druck8B7)Y1 o termo
entrepreneurshipremete a uma pratica ou uma disciplina que demamda base de
conhecimento. De acordo com Leite (2012) o terembrepreneurshipveio da palavra
entreprendreum termo utilizado na Franca em XVII para desigaiguém que assumia o
risco de criar um novo negdcio. Entretanto, existea forte corrente que traduz o terno

entrepreneurshigomo espirito empreendedor (LEITE, 2012).

De acordo com a corrente tradicional, o empreendédalguém responsavel pela
mudanca, inovacao e pelo desenvolvimento econdmgiecon “novo rico” que se move na
sociedade e possui um comportamento especial guékga motriz de grande namero de
fendbmenos significativos. Ele é responsavel poarcalgo novo e conseguir resultados
(SCHUMPETER,1961, 1997). O empreendedor é uma peshferenciada que esta
“revolucionando” o mundo com suas caracteristisgpeeaais. E um visionario que questiona
e se arrisca. Assim, o empreendedorismo € vistooconsombustivel para o crescimento
econdmico, gerando emprego e prosperidade (DORNERB(ES).

O Relatério GEM Global Entrepreneurship Monitpr principal relatério sobre o
empreendedorismo no mundo, divulgou que em 20h&atbtal de empreendedorismo para
o Brasil foi de 36%, ou seja, cerca de 48 milh&@bmsileiros com idade entre 18 e 64 anos

estavam envolvidos em algum negdcio, como empreendem estagio inicial ou



estabelecido. O Brasil sempre esteve entre 0s pamepaises quando se trata de

empreendedorismo.

No entanto, esse ndo €é um resultado animador, f egsa alta taxa de
empreendedorismo é uma caracteristica comum despaisbres. Para Wood Jr. (2013),
quando se fala em condi¢cbes para se empreenderasii Bcou na turma do fundéo, na
companhia de 19 outros paises, entre 0s quais entng, o Ird e a Venezuela. Os paises
desse grupo ndo costumam gerar novos conhecimeuatasovacdes. "Iniciar negocios na
turma do fundé&o realmente néo é facil" (WOOD JBL3 p. 156).

Desse modo, a realidade brasileira tem evidenciadoempreendedorismo muito
distante desse modelo de sucesso disseminadogredate tradicional, estando na realidade
associado a precarizacdo e flexibilizacdo do treb@NATIVIDADE, 2009). Isso pode ser
visto pelos dados recentes divulgados pelo RetattriSEBRAE: “Os negdcios promissores
em 2018, que mostra que o rendimento real dos egnpledores brasileiros em 2017 foi

pouco mais que dois salarios minimos.

Para entender esse e outros questionamentos, rebs¢hd® apresenta a corrente
tradicional que se desenvolveu em torno do empesEndmo, bem como as criticas a este
fendbmeno. Em seguida, serdo apresentados algums dmscando refletir sobre o atual

contexto do empreendedorismo no Brasil.

2. O EMPREENDEDORISMO DE ACORDO COM AS CORRENTES
TRADICIONAIS
Os pioneiros no campo do empreendedorismo saoar®meistas, representados por

Richard Cantillon (1680-1734) e Jean Baptiste 4% -1832). Esses estudos serviram de
inspiracdo para o economista Schumpeter (1883-18&@n ndo se conteve em falar sobre o
empreendedor como um individuo com caracteriséspgciais, como também relacionou o

perfil desses individuos a inovagao e ao desenwelvio econdmico.

Richard de Cantillon, John Stuart Mill e Jean-BstptiSay foram os primeiros a se
referirem ao termo francésntrepreneurno ambito de uma classificacdo econdmica.
Cantillon, um capitalista de risco, foi o primeigointroduzir o termcentrepreneurcomo
conceito econdmico, definindo-o como um agenteoguee riscos em funcdo de sua atividade
e que compra a matéria prima a preco certo e vende preco incerto (BOAVA; MACEDO,
2006; ROSAS, 2012).



Por volta de 1800, o economista J. B. Say ja dédemae o empreendedor era aquele
gue transferia recursos econdmicos de um setoradielfividade mais baixa para um setor de
produtividade mais elevada e de maior rendiment@UDKER, 1987). O empreendedor,
para Say, é aquele que perturba e desorganiz& &lesponsavel pela “destruicdo criativa”
(SCHUMPETER, 1961).

A “destruicdo criativa” é a principal caracteriatido capitalismo. Esse processo
organico, de permanente mutacdo, que “incessantermmroluciona a estrutura econémica a
partir de dentro, destruindo a velha e criando unmnea estrutura” (LEITE, 2012, p. 28).
Schumpeter sempre associou o empreendedorismovacam E a inovacdo que induz a
mudanca no ciclo econémico, por meio da “destrugréativa’ induzida pelo empreendedor,
pela introdugcdo de um novo bem ou de uma novadaddi de bem (BOAVA; MACEDO,
2006).

Dentre os economistas modernos, apenas Schumpetgioa o empreendedor e seu
impacto na economia. Para Schumpeter (1961), clsemiampreendimento” a realizacdo de

combinacgdes novas; e “empreendedores” os individujasfuncéo é realiza-las.

A realizacdo de combinacdes novas é que constiem@reendedor e por isto, ndo é
necessario que ele esteja permanentemente vincaladoa empresa individual. Para ele, o
empreendedor é meramente o portador do mecanisnmudanca. Ele ainda destaca que
estes individuos sdo um tipo especial, e 0 seu cderpento € a forca motriz de grande
namero de fendémenos significativos (SCHUMPETER,7)99

O ciclo de Schumpeter pode ser entendido como uaob oida capacidade
empreendedora devido ao encadeamento logico etnplicdo desenvolvimento do sistema
capitalista: inovagao, novos empreendimentos im@dist novas empresas, novo homem — o

empreendedor, e por fim, a necessidade de crédiid E, 2012).

A segunda corrente de pensamento relacionada aeengedor é constituida pelos
comportamentalistas. O principal representante dareste comportamentalista foi
McClelland (1961). Esse autor afirmava que o empledor era aquele que produzia uma

quantidade além do seu consumo pessoal.

Famoso por seus estudos relacionados a motivac@iéczla de 1960, McClelland

buscou mostrar que a base comportamento do empekanera moldado pelo ambiente, pela



necessidade de realizacdo, e ndo vinham de asgeetéscos do individuo. Para o autor, era
a necessidade de realizagdo que impulsionava onddgenento econdmico de uma regiao.
Essa necessidade seria desenvolvida a partir daautlas experiéncias e da aprendizagem
(BARLACH, 2014).

McClelland (1961) indaga como um alto nivel de iregiédo pode resultar em um
desenvolvimento econdmico mais acelerado? A respusta isso seria o empreendedor, 0
homem que organiza a firma, um neg6cio, e/ou awment capacidade produtiva
(MCCLELLAND, 1961).

Para provar essa diferenca entre o desenvolvinemoioomico de certas regides, seus
estudos tinham o objetivo de demonstrar que o eengezlorismo funciona melhor em certas
culturas devido ao nivel de necessidade de reahzagssim, ele analisou contos folcléricos
de diversas culturas e percebeu que o folcloreefartericano se apresenta carregado de
necessidade de realizacdo por meio da represerta¢@&rois. Esses herdis eram vistos como
modelos a serem imitados (LEITE, 2012).

Para imitar um herdi era preciso buscar a excelémen seu trabalho, ser o
responsavel por encontrar solucdes para os probleeeebefeedbacksapidos sobre a sua
performance, para um aperfeicoamento continuonissisucesso ndo € visto como produto
do acaso (BARLACH, 2014).

Além da necessidade de realizagdo, McClelland (1pédcebeu em seus estudos que
os individuos sdo motivados também pela necessittaddiliacdo e poder. A necessidade de
realizacdo leva os empreendedores a executarem tad®lho da melhor forma possivel,
sendo eficiente e eficaz. Por isso, 0 comportamedont@mpreendedor apresenta constante
necessidade de recebéeedbacks.A necessidade de afiliacdo estd relacionada aos
relacionamentos interpessoais, a necessidade de psgiximo a outras pessoas e a
necessidade de poder é aquela que pessoas témimutedou influenciar outras. No caso dos
empreendedores, essa necessidade de convences deitsoias opinides ou propiciar-lhes o
experimento de fortes emocgfes também é uma neadssik exercer influéncia (LEITE,
2012).

A teoria de McClelland é constantemente criticadst pua simplicidade e por
considerar que o comportamento de individuos, dadies e organizacdes pode se pautar em

apenas dois fatores — realizacdo e poder (FILIGNIL



Ainda hoje, nédo foi possivel tragar um perfil psigico do empreendedor, devido as
inUmeras varidveis que representam diferencas eetrgpo de atuacdo, experiéncias
anteriores, religido, valores da comunidade edapatie cultura familiar. Além disso,
existem muitas definicdes sobre quem seja o emgeelen, sendo visto como aquele que cria
um negécio, aquele que cria um negocio que crescaimda aquele que introduz uma
inovacdo. Ou seja, a definicdo ainda ndo € clarajescomum associar os empreendedores a

proprietarios-gerentes, franqueados e autoempred&tldON, 1999).

Além dessas duas correntes de pensamento repaEenfzelos economistas
(Cantillon, Say e Schumpeter) e pela perspectivaoldgiica (McClelland), o espirito
empreendedor também pode ser debatido pela visdwadagementiendo como principal
representante Peter Drucker (LEITE, 2012).

Sob a perspectiva dnanagemento empreendimento é um comportamento € ndo um
traco de personalidade e n&do se baseia em in(f0CKER, 1987). Existe certa diferenca
entre um novo negocio e um empreendimento. Um megdcio que ndo apresenta nenhum
tipo de inovacdo néo deveria ser considerado umreamgimento, ja que apenas repete o que
outros ja fazem. Por outro lado, um negécio podadee o mesmo produto que o0s
concorrentes, mas se faz isso por meio de algumag¢do, esse sim € considerado um
empreendimento (DRUCKER, 1987).

O espirito empreendedor ndo esta relacionado seraeintividuos, sendo necessario
também as grandes corporacdes para que se mantatikamperante as mudancas globais
(DRUCKER, 1987). O autor revela que o veiculo dessdanca € uma tecnologia chamada
Administracdo. Ela pode ser tanto mais necessatir enaior impacto sobre a pequena
organizacdo empreendedora do que na grande entpRBECKER, 1987).

E o veiculo dessa profunda mudanca em atitudesresmle acima de tudo,
comportamento € uma tecnologia que se chama Admaigi®. Foram as novas

aplicagBes da Administracéo que viabilizaram a enva empreendedora nos EUA
(DRUCKER, 1987, p. 20-21).

O empreendedorismo deve se pautar em uma base ntecooentos, teorias e
instrumentos (DRUCKER, 1987). Nesse sentido, Ddéal§2008) afirma que € possivel
ensinar uma metodologia para a formacdo de emprderek. Foi concebida para ser
utilizada indiscriminadamente por pessoas queastépra do ambiente escolar e querem ser
empreendedores. E possivel que qualquer pessaaapeser empreendedor. E essa mesma

ideia que Leite (2012) defende, ao dizer que qealdgudividuo pode aprender a ser um
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empreendedor. Os segredos sdo a inovacdo e oteespirnipreendedor. Essas duas
caracteristicas devem ser organizadas em um tabstiematico (LEITE, 2012).

~

O mercado oferece um “figurino de profissdes” gie gadronizadas e nédo levam em
conta as caracteristicas pessoais do individue &saba sendo passivo e se submetendo ao
que ja existe. Entretanto, com o empreendedorissgo, se inverte. Quem deve se preparar
para aquilo que ndo existe € o individuo, senda essprincipal competéncia do
empreendedor. Sao raros 0os empregados felizegistifecativa para isso é a aposentadoria,
gue oferece como prémio o ndo-trabalho. O autataa@firma que quem ama o que faz néo
se aposenta (DOLABELA, 2008).

Em suma, Leite (2012) traz um conceito que congslarés correntes, ao definir que
ser empreendedor é ter capacidade de iniciativagimacao fértil para conceber ideias,
flexibilidade para adaptéa-las, ser criativo paemsformar essas ideias em oportunidade de
negocio, ter motivacdo para pensar conceitualmerdapacidade para perceber a mudanca
como oportunidade. O empreendedor € um artistagriador e a criacdo de novas coisas €
para ele uma necessidade de realizacdo. E umdodivjue tem uma ideia, é influenciado
pelo contexto ambiental no qual estd inserido & dgems e servicos, que sdo objeto de
julgamento do mercado (LEITE, 2012).

2.1 Os imperativos ao empreendedor - A funcao do greendedor e a "missao” do
mercado

Para ser empreendedor é necessario acreditar erddide de iniciativa. E preciso
preferir a competicdo ao conforto. E imperativo exgar a propria capacidade de decisdo
como um elemento vital da existéncia humana. Eismeassumir riscos, ir a luta e fazer
acontecer. E imprescindivel ter atitude (LEITE, 20Lom esse trecho, é possivel observar
que varios sdo os imperativos ao empreendedor ce sissreproduz nos discursos que
concebem o empreendedorismo como um fendmeno cmeanah a economia e o

empreendedor como um modelo de sucesso respopsdedse progresso.

"Os empreendedores de sucesso sabem como iderdifigaoveitar as oportunidades,
tomando-as ndo como risco, mas como destino" (LEHA®EL2, p. 16). Para alcancar o
sucesso, 0 empreendedor devera seguir um modelatégito para o sucesso, tem de
descobrir algo que diferencie o seu negécio damsuBao necessarios impostos mais baixos

e leis trabalhistas mais flexiveis para criar unbigmie onde os empreendedores florescam e
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o desemprego diminua (LEITE, 2012). Além disso, ndliMiduo, em uma sociedade
empreendedora deve assumir a responsabilidade smlo préprio aprendizado, seu

autodesenvolvimento e sua carreira (DRUCKER, 1987).

A funcéo do empreendedor, de acordo com Schumggeter,

[...] reformar ou revolucionar o sistema de pr@du@través do uso de uma
invencdo ou, de maneira mais geral, de uma novsilplidade tecnoldgica para a
producéo de uma nova mercadoria ou fabricacdo @deamtiga em forma moderna,
através da abertura de novas fontes de suprimentmaderiais, novos canais de
distribuicao, reorganizacdo da industria, e asemdmnte. (SCHUMPETER, 1961,
p. 166).

A funcéo do empreendedor ndo reside somente nad@atiar algo novo, mas sim
conseguir resultados. Schumpeter compara o empréendos guerreiros feudais, sendo uma
forma de lideranca individual, atuando em virtudepdder e responsabilidade pessoal, por
intermédio do sucesso. Dessa forma, ele afirmaagpesi¢cdo ocupada pelo empreendedor
fica ameacada tal qual a dos guerreiros feudasapessa posicdo perde sua importancia no
processo social. Ele acreditava que essa func@eneermportancia cada vez mais rapido, no

entanto, ndo € o que se encontra hoje em dia (SCHEIER, 1997).

Minimizar as incertezas € a esséncia do trabalhentlereendedor. O empreendedor
costuma tomar decisdes em um ambiente de muitastezes, e que ainda conta com a
influéncia do setor governamental, trabalhista engocado (LEITE, 2012, p. 56). O espirito
empreendedor implica, por definicdo, a aceitacdo rieos de alguma espécie
(SCHUMPETER, 1997). Empreender é uma atividades@da por que poucos dos

chamados empreendedores sabem o que estéo fablRAGKER, 1987).

A inovacao e o espirito empreendedor sdo necessasociedade e a economia e por
isto devem ser vistos como normais, estaveis dromd (DRUCKER, 1987). Um ambiente
que favorece empreendimentos de sucesso tem coamieréstica uma "destruicao criativa”
permanente, que € essencial ao progresso (nosstefen&chumpeter). A prosperidade das
novas empresas vem muitas vezes acompanhada daigdEstde mercados concorrentes
estabelecidos. Os paises que protegem esses nem@@dpalham o "progresso” (LEITE,
2012).

"O mercado agradece!" Leite (2012) ainda afirma quenercado recompensa o0
mérito, a capacidade, a coragem de correr riscesita e 0 sucesso dos empreendedores por

meio de remuneracgOes, lucros, ganhos de capit@ligeddos. Os prémios séao diferentes
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devido ao desempenho, o qual também é difererdhd3 desiguais sdo a forma do mercado
mostrar que esta cumprindo a sua "missao" e aiadanpreendedores devem levar muito a
sério a gestdo do seu negoécio pois o mercado "dewas amadores (LEITE, 2012). “O
mercado € um mestre muito severo: ao errar, 0 @m@eelor sera punido pela cruel légica
mercantil” (LEITE, 2012, p. 57).

A onda empreendedora que varre 0 mundo, mais ciigheomo Terceira Onda é
fruto de uma transformacdo social que permitiu ismento de individuos com espirito
empreendedor. Na esteira dessa revolucdo, indgisteatilos de vida estdo sendo descartados
para cederem lugar a novos. Essas mudancas appataro nascimento de uma nova era. O
espirito empreendedor tem se tornado a maior feccmémica do mundo (LEITE, 2012).
Portanto, para que o empreendedorismo assuma gel g impulsionador do progresso
econdmico, torna-se urgente uma sociedade empaade

2.2 A urgéncia de uma sociedade empreendedora
Na visdo de Drucker (1987), para que uma sociedadéua, € necessario que a

economia, os individuos, as grandes e pequenasesasple por fim, a sociedade seja
empreendedora. Empreender significa criar algo heveor isso, a inovacao se torna o

instrumento principal dos empreendedores (DRUCKERY).

Para que os empreendedores possam revolucionarndoméi preciso existir uma
sociedade empreendedora, na qual inovagdo e o emgjimeento sejam normais, estaveis e
continuos. Exatamente como a Administracdo se womadrgdo especifico de todas as
instituicbes contemporaneas, assim também o engireento e a inovacao se tornardo uma
atividade vital, permanente e integral em nossamnmzacdes, nossa economia, nossa
sociedade (DRUCKER, 1987, p. 349).

A inovacdo e o espirito empreendedor sdo necessarnto na sociedade quanto na
economia. No servigo publico e nas empresas prvadies conduzem uma revolugdo na
sociedade, sem derramamento de sangue, guerra amvilcampos de concentracéo.
Deliberadamente, com direcionamento e sob contii®JCKER, 1987).

Faz-se necessario apostar em uma formacdo de hasemgreendedorismo,
principalmente para as pessoas que estdo em situpgdlesemprego. E quem deveria
fomentar isso é a sociedade (LEITE, 2012). O aaioda completa que deve se parar de

convocar o Estado para capitanear o processo denpad



O maior desafio do individuo em uma sociedade eempledora € a necessidade pelo
aprendizado continuo. O aprendizado tradicional es@ma ficar obsoleto, sendo sempre
preciso aprender mais coisas novas. A responsaddigelo aprendizado continuo, bem como
pela carreira é do individuo. Quanto mais os imdius se desenvolverem em seus estudos,

mais desafios surgirdo e mais empreendedoras seadaarreiras (DRUCKER, 1987).

S0 necessarias condi¢cdes ambientais favoraveaisseimento econémico, politicas
governamentais de incentivo, expansao do mercagdredoutras (LEITE, 2012). Drucker
(1987) defende que uma sociedade empreendedoratefeweudancas politicas, o que ele
chama de inovacfes sociais necessarias. A pringdell@as € uma politica que cuide de
trabalhadores redundantes. Uma economia empreeadeda novos empregos. Entretanto,
existe a dificuldade em realocar trabalhadores sfu&rabalharam em inddstrias e possuem
apenas habilidades ligadas a estas. De acordo camiog se ndo houverem politicas para
treinar esses trabalhadores para um novo cenariép esles podem ser uma oposicao a

economia empreendedora.

Nessa sociedade empreendedora, deve-se haver w@stinmento permanente em
recursos humanos para que as pessoas acompanhmeudascas e nédo fiquem paralisadas
perante elas. Sao necessarios impostos mais labeistrabalhistas mais flexiveis para criar

um ambiente onde os empreendedores florescam smgeego diminua (LEITE, 2012).

A outra inovagdo social necessaria é organizaramd@dno sistemético de politicas
sociais desgastadas e de instituicbes obsolets.slgnifica que tudo o que € antiquado,
desgastado e ndo produtivo deve ser descartadboDiPacker (1987), existe a necessidade de
reorientagdo em politicas e atitudes, valorizandbitbs de flexibilidade, aprendizado
continuo e aceitacdo da mudanca como normal e apodunidade, para instituicoes e
individuos. O que uma sociedade empreendedorasprécide um sistema tributario que
encoraje o fluxo de capital do ontem para 0 amamlodjnvés de evitar e punir isto
(DRUCKER, 1987).

O que se percebe neste discurso que defende a &mergle uma sociedade
empreendedora é que essa sociedade deve ser pamtadan mercado livre, capaz de
produzir cada vez mais riqueza. E o principal ageessa sociedade € o empreendedor, que é
guem impulsiona a maquina capitali€E@OSTA; BARROS; MARTINS, 2012).



Ha uma oposicao crescente entre duas visdes doanumda se preocupa com a
liberacdo dos mercados, abolir o protecionismajzieas servigos publicos, enquanto a outra
se preocupa com a saude, a educacdo, a pobrezguearg;a, 0 consumo cotidiano,
possibilidade de produzir suficientemente paraaeesso a condicbes decentes de vida
(GAULEJAC, 2007). E o discurso neoliberal costurteva& o empreendedor como parte do
primeiro bloco, enquanto na verdade, é parte dorsky

3. AS LEITURAS CRITICAS AO EMPREENDEDORISMO
Ao contrario do que se prega a ideologia do emplesrismo, a alta taxa de

empreendedorismo € uma caracteristica dos paisepafaes. Isso se contrapde a no¢ao que
este fenébmeno é a forca motriz da sociedade oaldespitalista, que conduz a sociedade ao
progresso (COLBARI, 2007). O empreendedorismo deventdo menos ao resgate do sonho
de ser patrdo e muito mais as dificuldades de zeralo sonho da carteira assinada

(COLBARI, 2007).

Nesse sentido, Natividade (2009) afirma que o eemgledorismo esta associado a
globalizacdo na medida em que esta trouxe conse@gércomo a precarizagdo e
flexibilizacdo do trabalho, favorecendo assim &ilg&o das pessoas em outras atividades

produtivas devido a ndo absor¢cdo da mao de obra.

Essa precarizacdo do mercado formal de trabalhsiov@do pelas mudancas
neoliberais, fez com que os individuos procurasssen organizar em associacoes,
cooperativas, clubes de troca ou redes ndo moaetaempreendimentos autogeridos e
familiares em busca de trabalho e renda. Com éseamero de trabalhadores informais e que
trabalham por conta prépria aumentou consideraveen@UIRINO; CUNHA; COELHO,
2008).

A ascensao do liberalismo, da hegemonia do capitda logica de mercado que
vigoravam nos Estados Unidos em 1989 sob o disdasdova Ordem Mundial, e que se
alastrou pelo mundo na década de 90 foi um fatoiside para o crescimento do fenbmeno
empreendedorismo. No Brasil, com a eleicdo de €aleo ficou mais evidente ao alterar a
agenda constitucional reformista pela agenda dsefgéio competitiva”. O Estado perdeu a
forca como regulador da economia, que agora enalaqielo liberalismo (CORDEIRO;
MELLO, 2006). Paiva Junior, Almeida e Guerra (2088)buem essas mudangas ao “fim do

emprego”, sendo o empreendedorismo uma alternadirsaos que ficaram desempregados.
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“Na nova ordem mundial, dominada pelos valores dgpreendimento, tudo é
business (GAULEJAC, 2007, p. 179). O fluxo neoliberal é seguinte: as corporacdes
avancam, o Estado e os sindicatos minguam, vém rigatipacdes, consolidacbes e
reestruturacdes. Para sustentar o poderio do nersadem a inddstria doanagementom
as empresas de consultoria, as escolas de adagdiste os livros e revistas de gestao e
negocios. Essa nova industria vende o sonho densrede sucesso e reconhecimento
(WOOD JR. 2013, p.28).

Por intermédio da ideologia dmanagement sua fé inabalavel nos valores de
mercado, nos procedimentos racionais e no génengweendedor, os valores empresariais
invadem a vida pessoal (WOOD JR., 2013) e issosgediinado como algo natural pela
corrente tradicional do empreendedorismo.

Surge entdo um novo tipo de “selvageria”, pautatamudancas no cenario mundial.
O que é confirmado por um dos autores que defendermorrente tradicional do
empreendedorismo: O capitalismo mostra uma imemzactdade de se renovar com as novas
tecnologias, as nacdes emergentes e 0 espirit@mgesiv do empreendedor que cria

continuamente novas empresas (LEITE, 2012).

As transformacdes entre capital e trabalho no fins@&tulo XX foram precedidas pela
emergéncia de uma politica drastica de recursosahosndentro das grandes empresas, onde
foram cortados custos com mé&o de obra. Adicionadktoa o emagrecimento do Estado,
dando lugar a uma politica mundial de liberalizadés mercados financeiros e politicas
locais de abrandamento das regras do direito dmllva e protecdo social (GAULEJAC,
2007).

Esse momento foi pautado também pela busca dadditber econdmica e a
generalizagao da livre-troca sendo apregoada cam@rogresso para todos em detrimento
dos direitos de protecdo do trabalho. A reducamuaferéncia do Estado surge como algo
necessario para o progresso. A ideologia neolilz@raldita que a regulamentacéo do trabalho
€ vista como um obstaculo para a liberalizacdomescados e que a protecdo social e os
salarios sdo pesos que devem ser “reduzidos” (GABLE 2007).

A questdo da liberdade ndo se coloca nos mesmosdeiEla ndo se inscreve no
mesmo espacgo, na mesma temporalidade. Para unsgpeksenta um conceito

abstrato em um mundo globalizado; para os outesesinscreve concretamente em
sua vida cotidiana (GAULEJAC, 2007, p. 57).

Essa flexibilidade exigida pela ideologia libeeh) prol do progresso, soa aos ouvidos

dos trabalhadores como horarios irregulares, fdtaegulamentacédo e protecdo. Ou seja,
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flexibilizacdo do trabalho. Nisto, Gaulejac (20@ji)estiona a visao de equivaléncia entre o
dinheiro, as mercadorias e os homens. Segundoao, aito pode haver liberdade sem o
minimo de seguranca, pelo respeito aos direitas,peso das decisdes e a capacidade de

negociacéo das condi¢cdes de trabalho ndo sdo osase®s dois lados.

3.1 O ismo do empreender

Empreendedorismo é composto de empreendedor + Empreendedor é aquele
que empreende. O sufixo ismo, em formas atuaistilzado para designar
movimentos sociais, ideoldgicos, politicos, opwagi religiosos e personativos.
Trata-se da tomada de um partido, uma posicao, isterg, uma filosofia, uma
circunstancia (BOAVA; MACEDO, 2009, p. 02).

O “ismo” do “empreender” adquire papel primordial sociedade. E ideologia deve
assegurar que cada individuo seja responsavel medédas de reproducdo do sistema
capitalista. Isso promove formas opressivas de odiaamentos individuais que devem ser
interiorizados pelos individuos como regras de atmdno entanto em Ultima andlise visam
alcancar apenas os objetivos do capital (COSTA; BAR; CARVALHO, 2011).

A critica de Sabino (2010) ao empreendedorismargpasicdo deste como a Unica
via. O cidaddo perde o direito de escolha e passar @ue se adequar a um modelo
disseminado como ideal e definitivo. Quem deve jastar € o individuo, para que tudo
funcione com perfeicdo. Aos cidadaos, resta se uazieq logica liberal e viver sem
guestionamentos, desenvolvendo de forma criativagcamsmos alternativos de

sobrevivéncia, sendo empreendedores (SABINO, 2010).

Os cidadaos devem se submeter a algumas regraginle® ao individualismo, a
competicdo, o primado do mercado como instanciacip@l da vida social, a suposta
igualdade, liberdade e autonomia dos sujeitos rasepsos historicos e sociais; a perspectiva
do fim do poder “integrador” do trabalho protegido enquanto referencial politico e
ideoldgico de cidadania. Enfim, passa a imperan@osicdo de uma logica mercantil onde os
individuos realizam-se a sim mesmos enquanto m@@PIGS e como consumidores
(COLBARI, 2007). Ou seja, a sociedade modernamsigressivamente substituinddiomo
economicugle pelohomo entreprenauruOAVA, MACEDO, 2009). "Delineia-se aqui um
verdadeiro projeto de sociedade: transformar o horamn empreendedor para um mundo
produtivista" (GAULEJAC, 2007, P. 179).
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O estimulo a pequena iniciativa, que vai desdendedor de cachorro quente até uma
empresa de tecnologia da informacéo, seria 0 nu®adesenvolvimento de paises como o
Brasil. O pais, segundo os autores liberais citadoprimeira parte desse trabalho, precisa
urgentemente formar uma burguesia industrial enfiema genuina, que seja independente do
governo para investir em inovacao e nao tenha ragdassumir riscos. Assim, para alcancar
0 sucesso financeiro em um mercado livre é nedesapenas ter iniciativa, pro-atividade,
habilidade e criatividade. Entretanto, depois mestir em sua carreira empreendedora, o
sucesso ou o fracasso no mercado dependera Ueeusivamente de seu desempenho e
esforgo pessoal (SABINO, 2010).

3.2 A volta do herdi
Quando se trata de empreendedorismo, sdo valosizadaacteristicas como

flexibilidade, criatividade e inovagdo. Os empresiates sao representados como herdis
capazes de fazer prosperar ndo somente sua vidgaande todos ao seu redor (ROXO;
GROHMANN, 2014).

A cada dia cresce o numero de livros que mais senmadham a literatura de
autoajuda, que disseminam o discurso sobre a ng@dsm se tornar um empreendedor de
sucesso. Essas receitas prontas contribuem pageanbnia de conceitos, praticas e modelos
ideais, que apresentam o empreendedor como um eedé capaz de desbravar novos
caminhos, incorporar o risco em suas acgles, quebgaas e enxergar oportunidades que
ninguém mais poderia enxergar (COSTA; BARROS; MARS | 2012).

E desse modo que o empreendedor € visto pelasitasm@ominantes, como um herdi,
gue com suas caracteristicas especiais individwmsisegue transpor as barreiras e se tornar
um modelo de sucesso, pela sua prépria forca dadefCORDEIRO; MELLO, 2006). As
caracteristicas do perfil do empreendedor daogataum individuo com “témpera de ago e
um nivel de perspicacia comparavel aos heréis dstdrias de quadrinhos” (SILVA,
BASSANI, 2007, p. 67).

A concepcéo tradicional do empreendedor mostraiotagem romantica e mitificada
de um individuo que possui habilidades excepciomaié responsavel por fomentar o
desenvolvimento da sociedade. O que Colbari (2@8fita é que essas concepcdes sao
apresentadas descoladas dos contextos socioecastenicilturais. Para a autora, o arquétipo
classico do empreendedor evoca construgcbes miticemsmete a uma figura masculina
pertencente aos grupos étnicos dominantes, poaagogualidades psicologicas excepcionais

independentes dos contextos sociais (COLBARI, 2007)
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Assim, a representacdo do empreendedor costumaamostmo padrdo o ocidental,
branco, masculino, heterossexual e euronorteameridasse padrao é disseminado como
esteredtipo ideal a ser copiado. O autor critidato desse esteredtipo ser disseminado no
Brasil, um pais de minoria branca, onde quase adeeata populacdo economicamente ativa é
representada por mulheres (SARAIVA, 2007).

Nesse sentido, Souza-e-Silva e Stella (2015) afirqae ocorre um silenciamento
guando se trata do empreendedorismo feminino, gagoguempreendedores sao normalmente
representados por jovens rapazes. Ao analisar ewista especializada em negdcios, as
autoras concluiram que o empreendedorismo femadimia € pouco explorado. Para Saraiva
(2007), é necessario haver uma recusa a essesodigies que Sdo incongruentes a realidade
brasileira e que disseminam um conteddo capitalisésmo tendo consciéncia da hegemonia
do capitalismo sobre todas as organizagdes de ocredade.

O “ethos do jovem empreendedor” ditado pelo discdmminante silencia o debate de
normas e as dramaticas do uso de si desses aglatefundir ideias como a receita do
sucesso, a midia de negocios constroi um esteoedti@mpreendedor competente, brilhante,
bem sucedido, atualizado, corajoso, inovador etag#s mudanca da sociedade (SOUZA-E-
SILVA; STELLA, 2015). Entretanto, de acordo com|Bt€2015), ao olhar para a atividade
do empreendedor pela sua perspectiva, séo revetsddssafios, as dificuldades, os debates
de valores. Conforme Stella (2015), o empreendgdonasceu como um agente de

renormaliza¢do das normas antecedentes.

Roxo e Grohmann (2014) fazem alusdo a obra de rixtitae Chiapello (2009) ao
afirmarem que fazer sucesso significa ter as cofnpits ajustadas ao “novo espirito do
capitalismo”. Boltanski e Chiapello (2009) afirmajue a primeira descricdo do capitalista
esteve ligada ao burgués empreendedor no final édals XIX, concentrando valores
herdicos, como a ténica do jogo, a especulacaddsco e a inovacdo. De acordo com 0s
autores, o empreendedor é visto como um ator imp@tpara o capitalismo na década de 60
e posteriormente na década de 90.

Entretanto, Boltanski e Chiapello (2009) ressaltpra séo figuras bem diferentes. Na
década de 60 o empreendedor era visto como pegpeatréss, enquanto na década de 90 ele
passa a ser visto como aquele que sacode a bueoeramwva. Ao explicar o conteudo dos
seres ficticios, Boltanski e Chiapello (2009) aim que o empreendedor heréi é imortal,

mutante, um super-homem-dirigente, aventureirostrotor, astro, conquistador e campeéo.
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Ainda sobre a diferenca entre essas figuras, pac@dWir. (2013) os grandes
empreendedores foram responsaveis pelo momentialimia industrializacdo. Foram os
primeiros a representar o mito da lideranca, paianh lideres em situacfes extremas. Eles
moveram montanhas, criaram industrias e fundaramedsa Eles lutaram para criar novas
realidades e mudar o mundo ao seu redor. Eramne#icos e construiram verdadeiros
impérios. Entretanto, para Wood Jr. (2013), a figdo grande empreendedor deu lugar ao
gerente eficiente e recentemente esse lugar temnosigpado pelo "executivo celebridade”
(WOOD JR., 2013, p. 119).

E comum se deparar com as caracteristicas do enuméor de sucesso sempre
pautadas em caracteristicas individuais, como weaga especial, que se desataca, que é um
individuo aventureiro, sempre inclinado a mudanBasva Junior, Almeida e Guerra (2008)
relatam que as concepcdes dominantes, advindag assgrecursores Cantillon, Say, e
Schumpeter idealizam esse individuo como apto @eorcom a resisténcia a mudancga que
existe na sociedade, possuindo qualidades excepeiae intelecto e vontade (PAIVA
JUNIOR, ALMEIDA; GUERRA, 2008).

As abordagens tradicionais do empreendedorismoecgem para 0 mesmo ponto e
esse ponto € que a sociedade fundamentada em ucadwelivre precisa do “espirito
empreendedor” para produzir riquezas, ja que cabesse individuo criar, aproveitar
oportunidades e inventar negocios. Os autores afirigque a exaltacdo ao empreendedorismo
e ao empreendedor advém dessa necessidade emndiauidade ao modelo econdémico
pautado no capitalismo de mercado, assumido commwoahaideal e exemplar. Assim, a
busca por querer sempre mais faz parte do indivigli® passa a ser qualificado como
capitalista por exceléncia (COSTA; BARROS; CARVALHZD11). Ele se torna um homem-

empresa, conforme sera desenvolvido no proxima@oopi

3.3 O homem empresa e o Mito do Sucesso Individual

“A pessoa se torna um empreendimento [...].N&o ha
mais familia nem nagéo que importe”

Pierre Lévy

O imaginario do sucesso leva o individuo a quezesempre o melhor. O trabalhador
nao se satisfaz mais em apenas desenvolver cad@lhin. Existe uma constante competicao,
com a exigéncia de se fazer cada vez mais. Ou gamh#esaparece. Para se manter na
corrida, é preciso alcancar o sucesso. “O sucessa-te uma obrigacdo: € preciso ganhar,
caso contrario o individuo € eliminado” (GAULEJAZDO7, p. 84).
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Para Silva e Bassani (2007), o capitalismo passer &isto como o paraiso perdido
para milhdes de trabalhadores em todo o mundajgan§o consegue gerar empregos como o
fazia antes. Mas o discurso neoliberal impde essponsabilidade ao trabalhador, conforme
Gaulejac (2007):

[...] o desemprego né&o é considerado como a coéeeiguda defasagem estrutural
entre 0 numero de empregos criados pelo sistemm@Btoo e 0 nimero de pessoas
ativas suscetiveis a ocupar esses empregos.Eleltaresie "falhas de
empregabilidade" de uma parte da populacao e porthnsua "falta de adaptacdo”
diante das necessidades da empresa. Nessa pemspeqgiroblema do desemprego
sera resolvido incitando ou obrigando os desempega melhor "gerenciar suas
competéncias"[...]. (GAULEJAC, 2007, p. 184).

Em concordancia com isso, Silva e Bassani (20fy@m que o discurso ideolégico
neoliberal apregoa o Mito do Sucesso Individual gaehou o0 nome de “Empreendedorismo”
e que veio acompanhado de varias receitas de su€2@ssiper-herdi que carregaria sozinho a
responsabilidade de alcancar o sucesso deve semypmeendedor destemido e resoluto. Ele
deve ser capaz de superar todos 0s obstaculos eguml@carem em seu caminho. A
responsabilidade de garantir condicbes de sobmsi@édignas passa da esfera politica e
social para o nivel individual. Isso ocorre priraipente em paises em desenvolvimento. O
empreendedorismo surge como uma solugdo emergdihdeX; BASSANI, 2007).

Desse modo, a crise do capital se transfere patebalhador. O foco muda,
transferindo a responsabilidade para o sujeito\(BILBASSANI, 2007). Essa transferéncia
da responsabilidade para o sujeito € mais uma dgsagens transmitidas pela ideologia
capitalista, o qual segundo Gaulejac (2007) predesae apoiar em uma legitimidade para
“Justificar as desigualdades que provoca e apagaoatradicdes que suscita” (p. 126). Por
isso, acredita-se que o discurso do empreended®udesso € mais uma estratégia da
ideologia capitalista, atribuindo ao sujeito a mrsabilidade por sua todas as esferas do
trabalho.

A figura do empreendedor tem sido disseminada comdelos ideais de sucesso,
onde competéncias bem definidas definem as acOésnaareendedor”. Se 0 sucesso nao &
alcancado o erro é de quem nao soube aplica-lado@ue Boltanski e Chiapello (20Q9)
espirito do capitalismo € a ideologia que justifcangajamento no capitalismo, pois as
pessoas precisam de razbes morais para se aliaaistama. Desse modo, o discurso se
modificou, se adaptou, como sempre o fez de acmydoa dinamica do momento.

As novas tecnologias permitem instalar o seu éswriem seu domicilio. O tempo
livre passa a ser dominado pela preocupacio camtabilidade (GAULEJAC, 2007). E o
que ocorre no Brasil com a formalizacdo previstdo pglEI (Micro Empreendedor
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Individual). S&o na verdade medidas paliativas pat@nder uma realidade que néo quer ser
vista.

Outra critica de Paiva Junior, Almeida e GuerraO80¢é a compreensdo do
empreendedor isolado. Segundo os autores, o engi@@@nndo pode ser compreendido
isolado, é necessario considerar o entorno, oy aegsfera social ao qual o mesmo esta
inserido. Cordeiro e Mello (2006) corroboram comsaeddeia ao afirmarem que o
empreendedor € mais bem compreendido a partitelarglacdo social que o constitui, sendo
o empreendedorismo um fenémeno coletivo. Essesremutabordam a questdo do
empreendedorismo para além de uma logica neoljbafiainando que pode ser entendido

como um fendmeno social, visto pelo coletivo, e s@atribuido a caracteristicas individuais.

O empreendedor e o empreendedorismo sdo prépriosud@mno e da atividade
humana. Boava e Macedo (2006) criticam o reduamnislestes como apenas objetos da
economia, psicologia ou administracdo, o que imped&® compreensao holistica do
fendbmeno. O empreendedorismo deve ser compreendido um fenémeno social, que traz
consigo implicacbes de diversas naturezas, sejaitol@gicas, sociais, culturais ou
econdmicas (BOAVA, MACEDO, 2006).

E relevante o que Boava e Macedo (2006) relatarreso® estudos relacionados ao
empreendedor. Conforme os autores, os diversodasstobre o empreendedor privilegiam
caracteristicas o6nticas e nado ontoldgicas. Issor glizer que quando se trata do
comportamento e das caracteristicas do empreendkdeducacdo no empreendedorismo, de
negocios familiares, as pesquisas se atém aoantmletivo, o existente multiplo, enquanto

de outro lado, a ontologia busca a esséncia dydartdade do ser.

Para Wood Jr. (2013), quando se fala em condicéesge empreender, o Brasil ficou
na turma do fundao, na companhia de 19 outros fpadeére 0s quais a Argentina, o Ird e a
Venezuela. O pais apresenta-se em um estégiol ideidesenvolvimento. Os paises desse
grupo ndo costumam gerar novos conhecimentos eagdes. "Iniciar negécios na turma do
fundao realmente nao é facil* (WOOD JR., 2013,56)1Dito isto, torna-se entao relevante

apresentar dados sobre o empreendedorismo no.Brasil

4. O EMPREENDEDORISMO NO BRASIL
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O Brasil ainda oferece um ambiente hostil para esmdedores (WOOD JR., 2013, p.
150). O Relatério GEM Global Entrepreneurship Monityr principal relatério sobre o
empreendedorismo no mundo, atua desde 2000 levkntitos sobre o empreendedorismo
em mais de 30 paises. O ultimo Relatorio GEM BRASIulgou que em 2016 a taxa total
de empreendedorismo para o Brasil (TTE) foi de 36%,seja, cerca de 48 milhdes de
brasileiros com idade entre 18 e 64 anos estavarolvétios em algum negdécio, como

empreendedor em estagio inicial ou estabelecido.

Para efeito de comparacdo, em 2002 esse numede ¥4 milhdes correspondendo
a uma taxa de 13,5%. Lemos (2007), acrescentaogBeasil sempre esteve entre 0s
primeiros paises quando se trata de taxa de enge@emsmo. O Brasil € um pais
empreendedor mesmo diante de diversos aspectosl@ifiores, como a rigidez na legislacéo
(PEDROSO; MASSUKADO-NAKATANI; MUSSI, 2009).

Entretanto, essa alta taxa de empreendedorismo édicador comum em paises
pobres (WOOD JR., 2013). Em um contexto de dis@sssdbre o desemprego e abandono
sécio econdmico de grande parte da populagcéo d&rasib empreendedorismo surge como
uma resposta necessaria a alavancagem econémalaeloegional e ao auto sustento de
milhares de familias pobres (SABINO, 2010).

O empreendedorismo no Brasil tem sua evidéncia éwadh de 1990, explicado
principalmente pela globalizacdo que gerou o aumdatcompetitividade. As empresas que
ndo conseguiram se manter competitivas acabaranitingon muitos funcionarios que
abriram seu proprio negdécio, se tornando empreemdsd muitas vezes informais
(DORNELAS, 2008). Foi nessa década que houve umeaigmna preocupacdo com as
politicas voltadas ao empreendedorismo no BragiT(MIDADE, 2009).

Desde essa época, 0 cenario brasileiro se volimgiativas ofensivas e defensivas no
que tange ao estimulo ao empreendedorismo indivelwke pequeno porte. As iniciativas
defensivas se referem a programas e projetos wsliadjualificar empreendedores motivados
pela necessidade, enquanto as estratégias ofersavesferem a acdes e programas para
despertar vocacbes empreendedoras capazes defigdentiportunidades de negocios
(COLBARI, 2015).

Ao se deparar com uma situacado de desempregadhalhtaalor comecou a buscar em

novos negocios uma alternativa para conseguir reQd@ando percebem, ndo sdo mais
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empregados, sdo patrbes. Entretanto, muitos ficmreconomia informal, motivados pela
falta de crédito, pelo excesso de impostos e pétlas taxas de juros (DORNELAS, 2008).

Os empreendedores desses paises que fazem padedado fundao” recebem uma
baixa rede de apoio, pela ma qualidade dos rectmsnanos, pela falta de tecnologia, pela
baixa internacionalizacdo e por uma falta crénieacdpital de risco. O Brasil tem se
mostrado entdo, um contexto desfavoravel para geeemder (WOOD JR., 2013). A maior
parte dos empreendimentos brasileiros sdo baseadpsodutos e servigos tradicionais, com
pouco ou nenhum potencial de expansédo, enquantpaisss mais desenvolvidos a maioria
dos empreendimentos possuem capacidade de altaséxpiecnoldgica e de mercado e com

impactos na geracao de emprego e no comércio atiemal (COLBARI, 2007).

As micro e pequenas empresas atingem o percerdl@% das unidades produtivas
brasileiras, se tornando um dos principais pilatesdesenvolvimento econémico e como
ferramenta de inclusdo produtiva, principalmentes dadividuos com menor nivel de
escolaridade e qualificacdo profissional (COLBARD15), o que pode ser observado pelos
dados da Tabela 01.
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Tabela 1: Taxas dos empreendedores iniciais e estddcidos em relacdo a dados demograficos

= % de empreendedores
Estratos da populacdo

TEA TEE

Género

Masculing 19,2 19,6

Feminino 19.7 14,3
Faixa etaria

18 a 24 anos 20,1 5.5

75 a 34 anos 29 11.7

35 a 44 anos 19,7 22,4

45 a 54 anos 12.5 26,2

55 a &4 anos 15,0 239
Renda

1 saladrio minimo 20,5 125

Z saldrios minimos 18,9 12.0

3 saldrios minimos 21,5 19.1

Mais de 3 até & saldrios minimos 18,9 222

Maiz de & =aldrios minimos 16,7 21.8
Nivel de escolaridade®

EducD 19.9 18,4

Educl 19,0 21,7

Educ? 20,5 14,6

Educ3+ 14,8 12,9

Fonte: GEM Brasil 2014

! Percentual de empreendedores de cada classe em cada estagio.

¥ Educl = Menhuma educago formal e primeiro grau incompleto; Educ | = Primeiro grau completo e se-
gunda incompbeto; Educ? = Segundo grau completo e superior incompleta; Educ3+ = Superior completo,
especializagdo incompleta & completa, mestrade incomplete & completo, doutorada incompleto & douto-

Fonte: GEM BRASIL (2016).

Conforme se vé na Tabela 1, em relagédo ao nivesdaaridade, o Brasil ndo tem se
destacado em apresentar condi¢des favoraveis.ralfmocesso educacional com orientacéo
empreendedora e incentivo a pesquisa e desenvaliomg Tabela 02 mostra que quando se
trata de negécios estabelecidos, a maior porcantageconcentra no grupo de pessoas que
nao concluiram o segundo grau, 0 que comprova duasileiro tem buscado saida por meio
de conhecimentos ndo adquiridos na educacéo f¢ea BRASIL, 2016).

Sobre este aspecto, Colbari (2007) afirma que t®ms& educacional permanece
distante da formacédo de competéncias e habilidengseendedoras, o que desencoraja 0s
individuos a mobilizarem suas forcas criativas gotencial de transformacéo das situacdes

vigentes.

E preciso repensar a estratégia de desenvolvimentmalmente pautada na premissa
qgue o investimento no desenvolvimento da capacidadereendedora do brasileiro é

fundamental para a superacao das dificuldades tap@ela regido. Este modelo, predatorio
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e altamente concentrador de riqueza, precisa g@msado de forma critica, mas nao
paralisante, em busca de possibilidades reais afsftrmacgéo social, que tenham como
objetivo ultimo o bem estar e o desenvolvimento &won(SABINO, 2010).

As razfes que levam uma pessoa a empreender ddoammm o Relatério GEM
BRASIL sao oportunidade e necessidade. Os emprderatepor oportunidade sdo aqueles
qgue foram motivados por perceberem uma oportunidade@mbiente. J& os empreendedores
por necessidade se tornam empreendedores em lriscdmvivéncia, por ndo terem outra
forma de obter renda. Mesmo sendo considerada é¢tea de empreendedorismo no Brasil,
se destaca o empreendedorismo por necessidadeuissdizer que as pessoas optaram por
empreender devido as adversidades da pobreza tajielde alternativas no mercado formal
(COLBARI, 2007).

Gréfico 1: Evolucdo do nimero de empresas optant@®lo Simples Nacional

Grifico 4 — Evolugdo do nimero de empresas optantes pelo SIMPLES NACIONAL
(em milhGes de microempreendedores e empresas de micro e pequeno porte)
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Fonte: Relatério SEBRAE (2017)

O que se vé no Brasil € um empreendedorismo sasteipor pequenos negocios, as
vezes informais, as vezes formais devido ao MEE t¢tgm crescido progressivamente
(Grafico 1) o que ndo significa crescimento ecomdne sim apenas a formalizacdo dos
negocios, pela facilidade proporcionada pelo MEIMeo baixo custo para a criagdo e
manutencdo do cadastro, reduzida burocracia em\ole pela grande quantidade de

individuos que ainda se encontram em situacaofdemalidade(COLBARI, 2015).

De acordo com o Relatorio do SEBRAE (2017), o Méthtbaixo impacto sobre o

PIB, e sua importancia estd mais relacionada agatesda cidadania de individuos que
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estavam em situacdo informal. Os beneficios do ME&lacordo com o SEBRAE se
concentram em acesso a previdéncia, possibilidagarissdo de nota fiscal, maior acesso ao

crédito, reconhecimento oficial do negécio, redudd@recariedade das relacdes de trabalho.

A Lei Complementar n°® 123/2006, conhecida como Geral da Micro e Pequena
Empresa, trouxe beneficios como reducdo dos pmoesdos burocraticos para abertura,
funcionamento e encerramento de pequenos negdeths;do da carga tributéria; facilitou o
acesso ao crédito; instaurou medidas de estimulovacéo, a educacdo empreendedora e ao
associativismo (COLBARI, 2015).

Essa mesma lei criou o MEI, definindo um regiméui@rio especial para o
autoemprego. E considerado ME| a pessoa que talpalhconta prépria e que se legaliza,
fazendo o registro de CNPJ. Devem possuir um fatenégo de até 60.000,00 reais por ano e
nao podem ser participantes em outras empresas smiwou titula{COLBARI, 2015).

Gréfico 2: Rendimento médio mensal real dos empreéedores (em R$)
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Fonte: Relatério SEBRAE (2017)

Sera mesmo que o MEI consegue alcancar essesvobjee acordo com o Grafico
2, a renda média do empreendedor brasileiro € pmator que dois salarios minimos. Sendo
que eles ndo possuem uma classe que os defendaenelficios e segurancga profissional. O
individuo empreendedor assume toda a responsat@lid@om uma renda semelhante aos

profissionais de carteira assinada, entretantocsehbeneficios e protecdes e assumindo todos
0S riscos pela sua atividade.

5. CONCLUSAO
Este artigo consistiu em uma revisdo da literaohre o empreendedorismo. E

relevante destacar que houve certa facilidade econérar material sobre as correntes
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tradicionais. Entretanto, quando se trata de mstucriticas sobre esse fendmeno, foi
necessario um esforgo maior, j4 que as criticava&st em conteldos que nem sempre tinham
como principal objetivo criticar o empreendedorismoas sim omanagementou o

capitalismo.

Percebeu-se que o empreendedorismo apresenta faréas e € um fendmeno de
definicho complexa. Ora € apresentado como uma;&wlpara a crise do mercado de
trabalho, como um fendmeno que impulsiona o pregrexondmico, outrora apresentado
como estratégia meramente defensiva diante da dvisessalariamento. Nesse Ultimo caso,
conduz a reducao do mercado de trabalho regis&gmlotegido, levando a informalidade nas
relacbes de trabalho e aumento de vinculos flexi(@OLBARI, 2007). O principal
representante desses vinculos flexiveis é o registMEI. Foi criado como uma medida para
regulamentar o trabalho informal, mas na pratica nrefpresenta garantias nem protecédo das
relacdes de trabalho, também néo traz mais segueantyabalhador que continua assumindo

toda a responsabilidade pelos riscos de sua aliwida

O empreendedorismo ocupa na realidade uma forma dedeescolha, mas de
sobrevivéncia para muitos brasileiros, diante dita fde perspectivas. A partir dos dados
apresentados sobre o fenbmeno no Brasil, entendaes@ realidade do pais evidencia um
empreendedorismo muito diferente na pratica, eitet o discurso permanece o mesmo da
corrente tradicional, o que se pode observar pekenhinacdo da literatura daanagement
gue prega férmulas prontas para ser um empreendedstucesso. Assim, o discurso, que
reside na manutencgéo do espirito do capitalisroa,descontextualizado.

E importante salientar que trata-se de um resulpadoial de uma dissertacdo ainda
em andamento sobre o empreendedorismo e essehtraimagcara na historia de vida de
empreendedores compreender o fendmeno pela vivdaaaus sujeitos.

Para estudos futuros, sugere-se comparar dadostades gaises, principalmente os
paises denominados como desenvolvidos, para \rgie os dados comprovam o discurso
neoliberal. Além disso, sugere-se ir a campo paszdr bases empiricas com o objetivo de

entender a realidade do empreendedor brasileiro.
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