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Mercantilizagdo do muro: interfaces entre o grafite e a economia criativa

Resumo

O grafite urbano, que surge primeiramente como manifestagcbes transgressoras, passa por
transformacdes ao longo dos anos até alcancar o status de arte, chegando as galerias de arte.
Com esse deslocamento, o grafite passa da “clandestinidade” para “a luz do dia”, figurando
também em projetos estéticos de algumas cidades, como Belo Horizonte. Assim, este trabalho
tem o objetivo de compreender como uma arte que, a principio se apropriou do urbano como
signo de resisténcia, tornou-se uma manifestacdo passivel de ser consumida, dentre outras
possibilidades, via relagdes mercantis capitalistas. Trata-se de um estudo de caso com uma
grafiteira de renome da cidade de Belo Horizonte. Os dados revelam que o grafite € um produto
da economia criativa e que ele se alinha com o proposto por Bendassolli et al (2009) sobre a
industria criativa.

Palavras chave: economia criativa, grafite, arte urbana, consumo

1. Introdugéo

Os grafites urbanos passaram por diversas transformacdes ao longo dos anos até adquirirem,
dentre outras possiveis, a conotacdo de obra de arte. Essas mudancas na percepc¢éao dos grafites,
distanciando-os de sua origem enquanto formas de expressdo consideradas transgressoras
(RAMOS, 1994; GITAHY,1999; SILVA, 2013; LIPOVETSKY, SERROY, 2015).

No Brasil, a Lei n? 9.605/1998, com redac¢édo dada pela Lei n® 12.408/2011, que trata de crimes
ambientais (BRASIL,1998, 2011) descriminalizou o grafite feito sob autorizacéo, contribuindo
para a legitimidade desse tipo de manifestacdo nos espacos urbanos, apesar de todo o0 aspecto
de marginalidade que ainda o envolve. Assim, além de expostos em galerias®, os grafites
ganharam também mais espaco em seu local de origem: o muro. Passaram de obras realizadas
de maneira soturna para obras feitas a luz do dia, sob encomenda, inclusive do Estado.

Apesar das recentes controveérsias sobre a legitimidade dos grafitos ocorridas na cidade de S&o
Paulo onde, dentro das a¢des do programa municipal intitulado “Cidade Linda”, algumas dessas
obras foram apagadas e seus artistas perseguidos. Em Belo Horizonte o contexto atual parece
ser mais favoravel. Na gestdo do ex-prefeito Marcio Lacerda foi lancado o projeto “Telas
Urbanas”, em que duas das maiores avenidas da cidade — a Antdnio Carlos e a Pedro | — foram
grafitadas sob o patrocinio da Prefeitura. Na gestdo atual, do prefeito Alexandre Kalil a situacao
é similar, com a ocorréncia em julho do corrente do “Circuito de Arte Urbana”, em que, com
apoio municipal, quatro grandes painéis foram grafitados no centro da cidade.

Podemos perceber uma passagem do grafito da clandestinidade para a luz do dia ou, dito em
outras palavras, 0 que comeg¢ou como manifestacdo contraria a ordem tem feito parte de projetos
estéticos de algumas cidades, como Belo Horizonte. Nesse interim, podemos dizer que o grafite
se transformou em produto a ser consumido, seja como adorno do urbano, seja como chamariz
para outras criag0es nele inspiradas.

Neste contexto, como funciona o grafite dentro do contexto da economia criativa? Este é o
problema que motivou a producéo desse artigo. Assim, o0 objetivo deste artigo é compreender
como uma arte que, a principio se apropriou do urbano como signo de resisténcia a uma ordem

! Na cidade de Belo Horizonte temos pelo menos uma galeria, a Quarto Amado, especializada em grafite.



estabelecida pelo Estado — como ocorreu em Paris em maio de 1968 — incorporou também um
sentido de revolta a sociedade de consumo, integra o cenario da cidade também como uma
manifestacdo passivel de ser consumida, dentre outras possibilidades, via relacbes mercantis
capitalistas.

Como tem sido essa trajetoria do grafite marginal para o grafite-obra de arte? Ao serem
transformados em objetos de consumo, a sua transgressao deixa de ser intrinseca? Seré que,
para o artista existe esta dicotomia? Como o artista que faz seu trabalho por encomenda, ou que
vende sua arte de alguma forma percebe o seu grafito? Com essas questdes buscamos discutir
ndo apenas a partir da literatura sobre o tema, mas também de uma entrevista realizada com
uma grafiteira de renome na cidade de Belo Horizonte, com quem conversamos a respeito do
grafite e suas possibilidades no contexto do urbano e da economia criativa.

Além desta introducdo este artigo € composto de uma secao tedrica em que discorreremos sobre
algumas caracteristicas da economia criativa, seguida de outra em que falaremos do grafite.
Apos estas consideragdes, trataremos de aspectos metodoldgicos deste trabalho. Na sequéncia,
apresentaremos e discutiremos os dados obtidos no campo. Logo depois, teceremos as nossas
considerac0es finais e referéncias utilizadas.

2. Economia criativa

Bens culturais tém natureza ndo utilitaria, ou seja, geram experiéncias, mais do que utilidade e
seu valor vem dessas experiéncias de natureza subjetiva. Em vista disso, as industrias criativas
estdo centradas na producao de bens imateriais (COSTA; BORGES; FREITAS, 2011), cujo
consumo possui carater cultural (BENDASSOLLI et al, 2009).

De acordo com Bendassolli et al (2009), a importancia das inddstrias criativas é crescente no
cenario econdmico atual. Elas surgem como resposta a um movimento de virada cultural que
implicou uma mudanca de valores imateriais ocorrida no final do século passado. Essa
transformacéo seria fruto de dois fatores principais, a saber: a) uma valorizacdo da sociedade
do conhecimento; b) uma transmutacdo de valores materialistas para pds-materialistas.

Assim, o capitalismo tem sofrido alteracdes devido a alteracdo de sua énfase de um modo de
producdo em massa para outro mais personalizado (LIPOVETSKY; SERROY, 2015). Esse
movimento, que tem celebrado a capacidade imaginativa dos individuos, € denominado
economia criativa e possui alguns elementos centrais. O principal deles é a criatividade, pois
ela compBe o que é essencial nesses produtos: a propriedade intelectual. De acordo com
Buanain et al (2011), o conceito de criatividade na economia criativa envolve qualquer
atividade econdmica que da origem a produtos simbdlicos com forte dependéncia da
propriedade intelectual, para um mercado o mais amplo possivel. Isto tem levado a uma
“comoditizacdo” da criatividade, uma vez que ha énfase em seu potencial de ser comercializada.

A cultura é um outro elemento importante para a economia criativa, de acordo com Bendassolli
et al (2009). Nesse contexto, ela é tratada como objetos culturais que sdo definidos pela carga
de sentido socialmente compartilhados. A percepc¢édo de qualidade é fruto da atribuicdo de valor
pelo consumidor no proprio ato de consumo; valores originarios da experiéncia do consumidor.

Uma das questdes na literatura da economia cultural, envolve a forma como a identidade dos
trabalhadores criativos é formada e como esta se transforma, em interacdo com transformacdes
econdmicas e culturais mais amplas. Ela abrange um grupo chave de trabalhadores criativos em
uma economia que foi redefinida ndo so pela nova tecnologia, mas também por uma maior



énfase no trabalho flexivel, isto é, o tempo de trabalho e as aplicagdes de habilidades que d&o
respostas melhores as mudancas na demanda do mercado (CHRISTOPHERSON, 2004).

As indlstrias criativas transformam significados em propriedade intelectual de valor
econdmico. E caracteristico da economia criativa uma convergéncia entre negdcio, arte e
tecnologia em forma de comoditizacdo, dito de outra forma, ha certa absor¢éo pelo universo da
racionalizagdo capitalista. Desse modo, verifica-se, em paralelo, certa coincidéncia entre
negdcios, tecnologia e arte neste movimento, sendo esta Gltima transformada em mercadoria
(BENDASSOLLI et al, 2009; LIPOVETSKY; SERROY, 2015; BUANAIN et al, 2011).

A dindmica da economia criativa esta, pelo menos em parte, associada a producao de intangiveis
que sdo, ou podem ser, objetos de propriedade intelectual, na maioria dos paises, regulada pelo
instituto juridico dos direitos de autor. Questdes relacionadas com direitos do autor foram
fortemente transformadas com o crescimento cada vez mais amplo da utilizacdo de Tecnologias
da Informacéo e de Comunicacdo (TICs), que popularizou uso e acesso a informacgéo e aos bens
culturais em meio digital (BUANAIN et al, 2011)

A industria de direito do autor incorpora a inddstria da cultura, mas inclui outras atividades
inter-relacionadas, articuladas e parcialmente dedicadas a dar suporte a criagéo e circulacdo de
bens protegidos e/ou sujeitos a protecdo dos direitos de autor. Para Buanain et al (2011), além
das atividades mais diretamente vinculadas a producdo dos bens protegidos por direitos do
autor, como o teatro e cinema, muitas outras, estdo vinculadas, em maior ou menor grau, a
industria da cultura, dentre elas, algumas formas de arte urbana.

Ao alargar o conceito e limites para além da industria da cultura propriamente dita, a definicéo
da industria de direitos do autor provoca polémicas e entra em uma zona de incerteza. Quais 0s
limites desta industria? Que atividades devem ser incluidas e em base a que critérios?

O conceito de industria e economia da cultura e/ou criativa tem sido representado por varios
modelos, que tém em comum a definicdo de um nucleo mais fortemente vinculado a cultura ou
criacdo, em torno do qual se articulam de varias formas, um ou mais subconjuntos de atividades
que, ou sdo importantes para o funcionamento do nucleo, ou dependem direta ou indiretamente
do ndcleo para funcionar (BUANAIN et al 2011).

S&o os individuos criativos que concebem e desenvolvem os produtos criativos, o que pode
levar a situac6es ambiguas e potencialmente conflitantes. 1sso ocorre porque nas organizacdes
criativas os individuos precisam lidar ao mesmo tempo com instancias artisticas e instrumentais
ligadas ao mercado, que ndo necessariamente seguem a mesma légica, como é o caso dos
grafites. Nesse contexto, o fazer arte pela arte, deixa de fazer sentido, uma vez que o objetivo
passa a ser o consumo (BENDASSOLLLI et al, 2009; RAMOS, 1994).

Nesse regime, o consumidor passa a ser um agente ativo do ciclo de geracdo de valor
econbmico, isto porque, faz parte da economia criativa, fornecer uma experiéncia voltada as
particularidades e anseios do cliente. Um nivel de risco elevado que envolve a indUstria criativa,
em duas dimens@es: a primeira se vincula a busca incessante por novidade; a outra, diz respeito
a incerteza da demanda. Essa incerteza acarreta 0 compartilhamento dos riscos entre criadores
e empresas. Um aspecto que representa uma penalizacdo ao criador, pois € ele que, muitas
vezes, se V€ obrigado a arcar com os elevados custos da criagdo (BUANAIN et al, 2011;
BENDASSOLLLI et al, 2009).

Prensemos o grafite em termos da economia criativa, comegando por explicar sua origem e
significados.



2.1 O grafite

Em termos historicos, o grafite tem sua origem em tempos imemoriais, sendo vestigios dele as
pinturas rupestres. Evidéncias arqueoldgicas da cidade de Pompéia também mostram que essas
manifestagdes acompanham a histéria humana ha muito tempo. Mais recentemente, em maio
de 1968, uma profusdo deles se espalhou perto da Universidade de Suborne, como uma espécie
de guerrilha urbana contra o cerco de cartazes que impunham uma ordem na cidade de Paris.
(GITAHY, 1994; FONSECA, 1981)

Essas manifestaces influenciaram as pichacdes do metré de Nova York na década de 1970.
Neste caso, elas eram um manifesto contra péssimas condicdes dos guetos e discriminacao
racial contra negros e hispanicos. Eram também uma reacdo aos signos de consumo e
publicidade espalhados pela cidade. Apesar de ndo terem inicialmente intencdo artistica,
chamaram a atencdo e receberam elogios por sua qualidade estética, sendo louvadas inclusive
em revistas de arte (GITAHY, 1994; RAMOS, 1994 FONSECA, 1981).

De acordo com Ferreira e Kopanakin (2015), os grafites surgem em resposta a uma cultura de
massa, voltada para o consumo, que engloba a arte exposta em museus. A arte sai da galeria e
vai para a rua, como um manifesto que proporciona o contato das pessoas com o estético, como
resposta a um modo de vida urbano que se restringe, majoritariamente, ao consumo. Diante dos
mecanismos utilitarios nas cidades, representados por uma arquitetura funcional, a arte de rua
contribui para o vinculo entre cultura e territorios da cidade, ressignificando espacos e lugares.
Grafite e pichacdo sdo manifestacdes criticas ao sistema, expressam sentimentos de néo
pertencimento a cidade voltada para o consumo. Surgem como gritos de protesto contra a
auséncia de espagos que proporcionem o contato das pessoas com a arte.

No Brasil, 0 movimento do grafite esteve associado a um movimento de afirmacéo identitario,
politico e sociais. O grafite brasileiro tem caracteristicas proprias, ligadas ao movimento hip
hop como, por exemplo, o uso excessivo de cores e de figuras ludicas, que o tornam poético e
pacifico. Faz parte dele também uma espécie de militancia politica, heranca da época da
ditadura militar (GITAHY, 1994; RAMOS, 1994 FONSECA, 1981; FERREIRA;
KOPANAKIN, 2015).

O picho é criminalizado, ao passo que o grafite ndo. A diferenca entre os dois, de acordo com
Brasil (2011), é que o grafite pode ser realizado para valorizar propriedades publicas ou
privadas, com uma expressdo artistica. O picho seria algo que suja e agride o cidaddo do meio
urbano, uma poluicéo visual. A legislacdo brasileira que trata de crimes ambientais (BRASIL,
2011), diferencia grafite e pichacdo nos seguintes termos:

Art. 65. Pichar ou por outro meio conspurcar edificagio ou monumento
urbano: (Redagdo dada pela Lei n® 12.408, de 2011). Pena - detenc¢do, de 3
(trés) meses a 1 (um) ano, e multa. (Redagdo dada pela Lein® 12.408, de 2011)
§ 1o Se o0 ato for realizado em monumento ou coisa tombada em virtude do
seu valor artistico, arqueolégico ou histdrico, a pena é de 6 (seis) meses a 1
(um) ano de detencdo e multa. (Renumerado do paragrafo tnico pela Lei n°
12.408, de 2011)

§ 20 Nao constitui crime a prética de grafite realizada com o objetivo de
valorizar o patrimdnio pablico ou privado mediante manifestacdo artistica,
desde que consentida pelo proprietario e, quando couber, pelo locatario ou
arrendatério do bem privado e, no caso de bem publico, com a autorizacdo do
orgdo competente e a observancia das posturas municipais e das normas
editadas pelos Orgdos governamentais responsaveis pela preservacdo e
conservacao do patrimonio histérico e artistico nacional. (Incluido pela Lei n°
12.408, de 2011)



Essa diferencia¢do e apenas uma, dentro de diversas outras possibilidades, de contrastar essas
manifestacdes, conforme sintetizamos no Quadro 1. Para Ramos (1994) a diferenca entre
ambas estaria na linguagem, tanto na organizacdo, quanto na recepcao dos signos, com o picho
sendo mais agressivo do que o grafite. Ademais, o grafite seria uma obra feita por um artista de
intervencao urbana, ao passo que a pichacéo seria fruto de pessoas que se manifestam de forma
aleatéria, sem conhecimento artistico. Gitahy (1999) concorda com essa concepcao de Ramos
(1994), para ele, o grafite tem origem nas artes plasticas e privilegia a imagem, enquanto o
picho tem origem na escrita, privilegiando palavras ou letras.

Mais do que questdes estéticas, Gitahy (1999) elenca semelhancas conceituais entre essas duas
formas de expressdo: ambas sdo subversivas, espontaneas, gratuitas e efémeras. Ha a
preocupacao ainda em discutir e denunciar valores sociais, politicos e econdmicos com uso
de humor e ironia. Em adicdo a essas caracteristicas jA mencionadas, ambas tém a cidade
como suporte e interferem no espaco, no intuito de demarcar a interferéncia humana na
arquitetura da metropole. Assim, desburocratizariam a arte, aproximando-as das pessoas ao
produzirem em um “espaco aberto” sua “galeria urbana”, uma vez que os espacos fechados dos
museus e afins sdo quase sempre inacessiveis a algumas pessoas (RAMOS, 1994; PEREIRA,
2010).

Alem do picho e do grafite, alguns autores apresentam também o conceito de muralismo:
intervencdo urbana, de carater ndo transgressor, feita sob encomenda, mediante pagamento,
com o fim de adornar uma parede externa, ou para fazer pecas publicitarias. 1sso seria
um “pseudografite”, pois ao ser feito nessas condigdes e sem o elemento surpresa, apesar de se
assemelhar ao grafite, é diverso dele por ndo transgredir regras, nem ser feito de surpresa
(RAMOS, 1994; GITAHY, 1999; PENACHIN, 2004).

Para Gitahy (1999), picho e grafite vém de contexto de producdo que ndo necessariamente
considera que a arte é realizada por um sujeito que tem uma histéria dentro de um contexto
social, historico e, econdmico. Ainda para este autor, sdo caracteristicas comuns dessas
linguagens: a) estética plastica figurativa e abstrata; b) utilizacdo do traco ou da massa para
definicdo de formas; c) natureza grafica ou pictorica dos signos; d) utilizacdo de imagens do
inconsciente coletivo, sendo interpretacdo de imagens ja editadas ou criacbes do préprio
artista e; e) repeticdo de um mesmo simbolo por meio de um esténcil ;ou de repeticdo de
um estilo quando feito a mao livre.

Quadro 1 — Comparativo entre grafite, pichacédo e muralismo

Pichacao Grafite Muralismo

Suporte Muros, lojas, Viadutos, muros, Viadutos, muros,
viadutos, lojas. lojas e outros locais
monumentos, previamente
igrejas, museus, autorizados.
escolas.

Contexto Mensagens politicas, | Historias em Imagens de grafite,
pornografia, quadrinhos, paisagens, abstrato.
assinaturas, catalogos de lojas,
mensagens de amor, | cinema, critica
insultos, rabiscos e social/politica,
letras sem intengdo | contexto artistico.
alfabética.




Material Spray, graxa, giz, | Giz, pincel, spray, | Spray, rolo, brocha,
pincel, brocha, | brocha, esténcil, rolo, | tinta, pincel.
carvéo, tinta, cal. tinta.

Obijetivo Protesto, lidico, | Ludico, artistico. Decorativo.
marcacao de
territorios.

Acéo Transgressdéo  com | Transgressdéo  sem | No transgresséo.
agressao. agressao.

Autorizacdo prévia | Néo. Né&o Sim.

Fonte: Adaptado de Ramos (1994).

Considerando que a proibi¢do sempre esteve presente no contexto de producdo do grafite, ele €
uma manifestacdo intrinsecamente marginal. Uma das grandes questdes envolvidas nessa
desaprovacao é que seus suportes sao propriedades privadas e que seu dono ndo foi consultado
a respeito. Assim, uma das estratégias para o alcance da legitimidade, tanto entre seus pares,
como da sociedade em geral, é a busca por um aperfeicoamento técnico cada vez maior, para
superar essas repressoes e para firmar-se como arte, acima das possiveis criticas. Inclusive,
ganhar aceitacdo maior do publico, movimento semelhante ao percebido nos negocios de
estudios de tatuagens (GITAHY, 1999; SILVA; SARAIVA, 2014).

Na proxima sesséo, descreveremos a metodologia utilizada para obtengéo e anélise dos dados.

3. Metodologia

Pretende-se que este trabalho traga contribuicfes sobre a discussdo da economia criativa,
especificamente sobre o ramo dos grafites urbanos. Para este estudo utilizou-se a abordagem da
pesquisa qualitativa, que é mais adequada para lidar com interpretacGes das realidades sociais
(BAUER; GASKELL, 2008). Utilizou-se 0 método indutivo, por meio do qual é possivel,
partindo de um caso particular, realizar inferéncias sobre o todo (MENDES; TREVISAN,
1983).

Como delineamento de pesquisa, foi realizado um estudo de caso, pois ele caracteriza-se pelo
foco em poucos objetos, que sdo estudados em profundidade. Isto permite 0 seu conhecimento
amplo e detalhado, o que ndo é possivel por meio de outras abordagens (GIL, 1999). Por isso,
consideramos o estudo de caso a abordagem mais adequada para este estudo. De acordo com
Yin (2001), o estudo de caso possibilita a investigacdo de um fendmeno dentro do seu contexto
de realidade, e quando as fronteiras entre o objeto de estudo e seu contexto ndo sdo claramente
definidas.

Para a conducdo desse trabalho foi realizado um estudo de caso (YIN, 2001) tipico de uma
grafiteira da cidade de Belo Horizonte. Esta artista foi escolhida por trabalhar com o grafite ha
oito anos, vivendo exclusivamente da sua arte, ser reconhecida perante outros grafiteiros e a
sociedade em geral, e por possuir uma linha de produtos relativos ao seu grafite. Ou seja, a
entrevistada personifica um caso rico do grafite e suas possibilidades, tanto no que diz respeito
ao urbano, quanto no contexto da economia criativa.

A coleta de dados foi feita por meio de entrevistas semiestruturadas (POUPART et al, 2012).
As entrevistas foram transcritas e separadas em categorias, de acordo com as tematicas
contempladas (BARDIN, 2004; VERGARA, 2006). Essas categorias foram ser grafiteira, o
grafite espontaneo, o mural encomendado e produtos inspirados no grafite.



A andlise de contetdo foi entendida nesse trabalho como um método de anélise de textos. Ela
busca produzi inferéncias de um texto para o contexto social em que ele foi produzido. Seus
procedimentos reconstroem a representacdo em duas dimensdes principais: a sintética e a
semantica. A primeira descreve 0s meios de expressao e influéncia e diz respeito ao modo como
algo € dito ou escrito; e a segunda dirige seu foco para a relagdo entre os sinais e 0s sentidos
denotativos ou conotativos - que assumem no texto (BARDIN, 2004; BAUER; GASKELL
2008).

4. Apresentacgédo dos dados

Conforme mencionado na se¢do anterior, os dados obtidos por meio da entrevista com uma
grafiteira da cidade de Belo Horizonte foram agrupados em quatro categorias de contetdo
(BARDIN, 2004), a saber: ser grafiteira, o grafite espontaneo, o grafite encomendado e o0s
produtos inspirados no grafite. Detalharemos nesta se¢do cada uma destas categorias, a0 mesmo
tempo em que apresentamos a trajetoria profissional dessa artista e as interfaces entre a arte e 0
mercado no caso dos grafites urbanos.

4.1 Ser grafiteira

Nessa categoria foram agrupados os conteidos que dizem respeito aos sentidos que a artista da
ao ato de grafitar bem como ao seu percurso profissional. No excerto 1, a grafiteira conta como
foi sua inser¢do no mundo do grafite e de onde veio a inspiracdo para 0 personagem de suas
obras, 0 Biscoitinho?:

Depois...entdo, foi um caminho mais ou menos assim: eu comecei a pintar, ai eu
trabalhava...ai, depois eu passei....comecei a estudar artes visuais e ai, mudei um pouco
de pra parte de arte com educacdo, trabalhando em museu, é...entdo eu tava tanto na
parte de educacdo que era o que eu fazia antes e também, na parte artistica assim, até
que alguma hora, as coisas do Biscoitinho foram ficando maiores, ai, comecei a ganhar
um dinheiro maior com pintura e....foi aparecendo mais coisas e ai eu ja ndo conseguia
conciliar os dois mais, foi a hora que eu decidi ficar s6 com o Biscoitinho. (Excerto 1)

No excerto 2, a entrevistada fala sobre a dificuldade de viver do grafite e como poucas pessoas
na cidade conseguiram, assim como ela, esse feito.

Nio...¢, porque, ¢ uma coisa muito dificil assim...e hoje, eu conheco bem pouca gente
que...bem pouca gente dentro dessa area que assim....sei la...umas 10...15 pessoas em
Belo Horizonte que vivem disso é...e s6 do grafite assim, sem ter que fazer outras coisas.
(Excerto 2)

Conforme relato, ela tinha um emprego como professora ao mesmo tempo em que comecou a
pintar, até que o seu trabalho como artistas tomou propor¢des que inviabilizaram a
concomitancia de suas duas ocupaces, levando-a a escolher o grafite. Na sequéncia, conforme
excertos 3 e 4, ela explica que o grafite ndo era inicialmente uma opcédo de trabalho e sim o
desejo de se manifestar artisticamente:

E...eu acho que...como todo mundo que comeca a fazer grafite, é uma coisa totalmente
despretensiosa, é s6 uma vontade de fazer alguma coisa pra deixar na rua assim....no
comeco eu nunca imaginei que algum dia eu iria trabalhar com isso. Sinceramente, eu
nunca imaginei que eu iria ganhar algum dinheiro com isso, assim, sabe. (Excerto 3)

Olha, eu comecei a grafitar em 2009, desde o inicio assim, era s6 uma vontade de deixar
uma coisa que tivesse assim minha cara na rua sabe, eu ja gostava muito de grafite,
entdo eu passava e ficava muito curiosa pra saber quem que tinha feito o desenho e...

2 Nome ficticio dado ao personagem para preservar a identidade da autora.



porque daquele desenho assim. Eu queria que as pessoas tivessem a mesma curiosidade
em relagdo ao meu trabalho. Al, eu fui pensar em alguma coisa pra pintar, e eu sempre
gostei de cozinhar, de fazer bolo, biscoito, essas coisas... Eu, desde de bem nova assim,
eu adorava confeitaria, essas coisas. (Excerto 4)

A vontade de deixar uma marca, ou seja, de territorializar um espaco da cidade é elencada como
uma motivagdo para grafitar, bem como a vontade de obter reconhecimento por causa dessa
manifestacdo. Assim, passemos para a proxima categoria, que trata dos grafites feitos
espontaneamente na cidade.

4.2 Grafite espontaneo

Nessa categoria estdo agrupados trechos em que a tematica é a obra em si, o grafite feito pela
vontade do grafiteiro. Encontram-se nessa categoria tambeém reflexes da entrevistada sobre o
que é o grafite, conforme apresentado no excerto 5:

E dificil falar assim.... eu acho que o grafite é....vamo pensar em...o que faz grafite ser
grafite? Tem que ser uma manifestacdo artistica, tem que estar na rua, e....acho que tem
gue ser uma coisa espontinea...ndo remunerada, ndo necessariamente remunerada, até
porque a remuneracgao contrapde um outro principio que é importante que é o de ser nao
autorizado. Entdo, 6, eu vou ser remunerado, a pessoa, sei la, quer no muro dela, ela ta
de autorizando, isso ai ja ndo caracterizaria o grafite assim. (Excerto 5)

E interessante a énfase que a artista da ao carater transgressor do grafite, ou seja, a sua realizagdo
feita de forma ndo autorizada pelo proprietario do muro. A autorizagcdo torna a manifestacao
uma outra coisa. O que seria entdo o grafite autorizado? Voltaremos a esta questdo na secéo de
discussdo de resultados. No momento, continuemos nos debrucando sobre o grafite feito por
iniciativa do préprio artista.

Nos excertos 6 e 7, a artista retoma o assunto tratado no excerto 4, sobre a criacdo do
personagem presente em suas obras.

Entdo, vocé vai pensando nas coisas que vocé se identifica, nas cosias que vocé gosta e
ai, nesses desenhos, nos rabiscos assim, surgiu a ideia de fazer o cupcake, e eu achei
que funcionaria bem, tanto a ideia do cupcake, quanto a parte estética dele...porque o
cupcake tem um tanto de formato, um monte de cor, (...) Entdo eu achei que visualmente
seria interessante, e ai eu fui fazer um desenho bem simples... peguei....comecei a
reproduzir varias vezes, eu nunca tinha estudado desenho, nada disso. Entdo... mas uma
vontade mesmo de deixar uma marca, entdo eu pensei alguma coisa bem simples que
eu conseguisse fazer repetidamente, com facilidade, e ai, veio a ideia do Biscoitinho.
(Excerto 6)

Eu vou desenhando assim, eu vou desenhando no dia a dia, faco vérios desenhos. De
alguma coisa que eu rio, alguma coisa que eu lembrei, alguma coisa que me vem na
cabeca e ai, quando eu vou sair pra pintar, eu saio com varios desenhos diferentes,
porque...eu tenho que adaptar aquele esbogo ao muro que eu encontrar, assim. Porque,
as vezes, por exemplo, eu tenho um desenho mais horizontal, €...mais horizontal, af,
acha um muro mais vertical, ai eu vou ter que mudar o desenho, escolher algum outro
eshoco, alguma coisa que encaixe melhor assim. Entdo, as duas coisas sdo importantes.
N&o é so o desenho e também, ndo € so o espaco ali. Eu acho que o que funciona bem
é casar os dois assim. E... ent&o, eu vou fazendo esses desenhos e eu vou passando e
olhando os muros assim. Quando vocé comeca a procurar, vocé vé que tem muito lugar
abandonado, muito lote, muitas coisas aqui assim, aparentemente num tem um dono,
num tem ninguém cuidando... J& tive varias surpresas, de pegar um lugar assim, que
parecia muito abandonado e aparecer um dono, alguma coisa assim. Ah, vérias vezes
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eu deixei sem fazer, sem acabar, ou... ah, ja deram vassourada, ja... ja aconteceu um
monte de coisa (risos). Mas, ai vocé vai passando e olhando esses lugares, ¢, €....e vai
anotando ou, eu bato foto também, porque tem uns lugares que a gente esquece o lugar.
As vezes eu vejo um lugar, sei 14, eu t6 (sic) indo fazer outra coisa, sei I4, td indo no
médico, ai no dia de pintar eu vou naquele lugar. (Excerto 7)

Nestes excertos a artista comenta também sobre o processo de territorializar a cidade via grafite,
sobre como locais apropriados para o grafite séo identificados e ocupados, mesmo que a revelia
de seus proprietarios. E interessante notar também seu olhar para a cidade, que esta
continuamente voltado para a identificacdo de espagos possiveis para o grafite, 0 que aponta
para uma maneira particular de viver a cidade, buscando sempre um espaco vazio em termos
de imagem e passivel de ser grafitado. Cabe observar que esta busca nem sempre tem um
desfecho pacifico, uma vez que os donos dos muros podem reagir, as vezes de forma violenta
a apropriacédo de seus muros —mesmo que eles estejam sendo adornados com signos que muitos
pagam para obté-los, como trataremos em detalhes na proxima categoria.

4.3 Grafite encomendado

Nesta categoria vamos falar do grafite feito sob encomenda. Conforme discutiremos na se¢ao
de discussao dos resultados, um grafite encomendado € uma espécie de contradicdo, uma vez
que, de acordo com o excerto 5, a obra feita sob autorizacdo € outra coisa, na concepcao desta
artista. Cientes dessa possivel contradicdo, optamos por nomear a categoria desta forma
provocativa, justamente para marcar essa diferenca. Conforme excerto 8:

E... quando é remunerado e quando é autorizado, eu chamo de trabalho de pintura.
Pintura mural, alguma coisa assim, muralismo. (Excerto 8)

Em relagdo aos trabalhos feitos sob encomenda, a entrevistada relata que nem os contabiliza no
rol dos grafites que j& produziu, de acordo com o excerto 9 abaixo:

Quando sao coisas de trabalho eu nem conto com eles assim. Quando eu falo, sei 14, eu
tenho uma soma que ja foram mais de 600 Biscoitinhos feitos por mim...6 uma soma
antiga, eu ja nem tenho esse nimero mais. Mas, sdo 600 espontaneos na rua. Ndo conta
muro de casa, dentro de loja, alguma coisa assim. (Excerto 9)

A principio, eram coisas mais assim... por exemplo, assim, tem um evento, ai ¢ (sic),
ganha...tipo assim, (...) entdo tem um evento, as pessoas te chamam, tem um valor
estipulado de caché, uma quantidade de material, alguma coisa assim. Entdo a principio,
era uma coisa mais assim. Por exemplo, a gente tem... vai ter essa pintura num show, ai
vocé vai receber uma ajuda de custo de R$50,00 e 10 latas de spray e vai ter uma tela
pra vocé pintar, alguma coisa assim. Mas entdo, as primeiras coisas foram mais ou
menos assim. VVocé tinha quem te chamava pra pintar em algum evento, alguma coisa,
tem uma...sei 14, uma ajuda de valor de ajuda de custo, e ai tem o material.... Antes, eu
acho que ainda é assim, mas eu que ndo participo muito mais. Tinha muita coisa que
era, so tipo assim, sei 14, uma escola liberou o0 muro, ai alguém da organizando, divide
a quantidade, compra e divide a quantidade de spray e ai, cada grafiteiro recebe tantas
latas...era uma coisa bem assim. (Excerto 10)

A partir do relato do excerto 10, temos que a carreira do artista do grafite se inicia quando ele
ja tem um certo renome, uma vez que isto é necessario para que ele seja convidado para
participar de eventos. Nessas ocasides 0 artista recebe a incumbéncia de pintar um espago em
troca de um pequeno caché e do material necessario para a sua arte. E interessante notar que,
neste caso, € quase como que o contratante estivesse fazendo um favor ao grafiteiro, uma vez
que o material necessario para a execugdo da sua propria obra faz parte do seu pagamento.

Durante a entrevista, mencionamos o projeto Telas Urbanas, iniciativa da Prefeitura Municipal
de Belo Horizonte que consistia na pintura de diversos muros das Avenidas Presidente Antdnio
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Carlos e Dom Pedro I, para o qual a artista foi convidada a participar. Nosso intuito era saber
como a pintora classificava o trabalho realizado no contexto desse projeto:

Vocé participou daquele projeto “Telas Urbanas”. Pra vocé, o que vocé fez dentro
daquele contexto, foi grafite?
Entrevistada: Néo, foi uma pintura mural. (...)

Vocé acha que quando € feito uma obra...vocé acha que uma obra que é contratada, ela
é menos arte?

Resposta: N&o...n40 que seja menos arte, eu acho que ela ndo é grafite. As vezes ela
vai ser até mais artistica esteticamente, ela pode ser mais bonita ou nao...isso, num...
num diminui ela em nada. Sé que, o que eu num gosto €é disso; insistindo em chamar
esses trabalhos de grafite. Nao é melhor nem pior. (Excerto 11)

A partir da fala da artista, podemos perceber que 0 que esta em jogo nas diferencas entre o
grafite espontaneo e o grafite encomendado ndo € a sua qualidade artistica — fato ainda mais
marcante no caso dela em particular, cuja obra, seja ela grafite ou muralismo é pautada no
mesmo signo — o Biscoitinho. A grande diferenca esta na forma de entrada no urbano.

No entanto, essa diferenciagdo pode ndo estar clara para todos, ou mesmo ndo fazer sentido
para todos. Fato é que, por encomenda ou transgressor, o grafite tem conquistado visibilidade,
seja nos muros, seja nos produtos nele inspirados. Ao perguntarmos para a artista como ela vé
este movimento, temos:

Primeiro, porque, o grafite hoje € popular. Eu acho que usar a terminologia grafite é
interessante pra um monte de coisa sabe, assim, isso chama a atencdo... num sei, traz
talvez uma visibilidade pra coisa ali. Hoje eu ja vejo muito design, muita gente de outras
areas usando o grafite pra... pra tornar o seu trabalho popular, pra ter seu trabalho
reconhecido. Entdo, eu acho que € isso, eu vejo por exemplo, eu participei recentemente
de uma pintura num espago com Vvarios outros artistas, chamava Festival de Grafite,
sabe, assim... e ai, isso atrai um puablico. Mas €... € uma coisa pra atrair 0s outros.
(Excerto 12)

E, no gue tange aos negocios, a artista esclarece:

Hoje, é... a maioria assim, 90% do que eu ganho, realmente é de pintura. E assim, essa
é uma das coisas mais diversas possiveis assim. Por exemplo, entdo pode ser alguém
gue quer um Biscoitinho no quarto, na sala de casa...é....na area de churrasco, essas
coisas...ou entdo, alguma empresa que sei 14, tem alguma sala de reunido e quer um
mural, uma coisa maior la...e tem essas coisas de todo tipo assim. Eu penso que o
Biscoitinho, ele...ele tem uma.... uma capacidade de adaptagdo muito grande sabe, e...as
possibilidades de desenho, de coisas pra fazer com ele sdo infinitas, assim. Entdo, ele
se encaixa bem num monte de coisa, sabe. (Excerto 13)

Conforme sugerido no excerto anterior, além dos grafites e pinturas, a artista conta com uma
linha de produtos inspirados no Biscoitinho, conforme trabalhado na secdo seguinte.

4.3 Produtos inspirados no grafite

A artista conta com uma loja virtual em que alguns produtos estampados com o Biscoitinho séo
disponibilizados. Tratam-se de canecas, bottons, cadernos, porta-lapis e artigos similares, que
o cliente pode comprar e receber via Correios. Além da loja, ela realiza algumas vezes durante
0 ano um bazar, em que comercializa telas e uma variedade de produtos maior do que os da
loja, conforme excertos a seguir:
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Isso...na verdade, assim, eu...eu... a loja veio da seguinte forma: eu faco duas vezes no
ano, o bazar do Biscoitinho. Esse bazar acontece perto do dia dos namorados e perto do
natal. O préximo vai ser no dia 16 de dezembro. E ai, nesse bazar ¢é a data que a gente
mais consegue vender os produtos da marca Biscoitinho num prego normalmente menor
que o da loja e... ¢ meio assim, um encontro, das pessoas que gostam do Biscoitinho.
No ultimo bazar (hoje a gente tem uns 40 produtos diferentes) e... nuns 4 anos de bazar,
a gente tem na faixa de 3 mil pessoas. Ai, sdo pessoas que vao, porque gostam do
Biscoitinho, e ela num vai sd comprar e ir embora. Entéo, ela vai la passar o dia, entdo
a gente tem algumas atividades, sei 14, cartdo do Biscoitinho pra vocé pro dia dos
namorados...entdo tem cartdo pro dia dos namorados, coisas de colorir, gente pintando
a mao, pintando o rosto com o Biscoitinho... vocé podia levar a camiseta la e estampar
gratuito e, eu sempre pensei em atividades legais pra fazer junto assim no bazar.
(Excerto 16)

[0 bazar] surgiu da necessidade. Eu...eu ja tinha, sei 14, uns 4 anos atras, foi uma época
bem dificil assim na nossa vida €....meu marido, a gente tinha batido o carro, assim,
bateram no nosso carro e deu perda total e a gente ndo tinha seguro. Com a gente ndo
aconteceu nada, mas o carro acabou. E ai.... a gente num tinha seguro e a gente ficou
sem carro e era uma época que eu trabalhava s6 com pintura e ai, a gente ficar sem carro
era muito complicado. Porque, a gente sai pra rua com uma quantidade muito grande
de material, porque é escada, equipamento, um monte de coisa, entdo era uma época
super dificil e ai....eu falei, ndo, eu preciso dar um jeito, voltar a trabalhar, tem algum
oficio pra complementar a renda, ai pra dar um jeito de comprar um carro de novo. E
ai, eu tinha algumas coisas do Biscoitinho, alguns produtos assim, tela...algumas coisas
que eu tinha produzido, que tavam assim, parado e... era final de novembro, dezembro,
e eu queria desencalhar essas coisas e, pensar em alguma coisa pra fazer isso, ai eu
pensei, eu vou fazer um bazar! Eu morava huma outra casa 14 no Jaragua. Eu falei, vou
fazer um bazar aqui na garagem mesmo, eu divulgo 14 com as coisas que a gente tem
aqui e pra vé se a gente junta um dinheiro, e foi um sucesso gigante! Ficou muito cheio
assim, uma hora e pouco de bazar, a gente ja num tinha mais nada pra vender. (Excerto
17)

Pois é! E foi 6timo! E ai, a gente viu que funcionava e falou que achava que num
préximo seria mais legal. E ai, fizemos de novo. Isso foi no natal, ai fizemos de novo
no préximo natal, ficamos um ano inteiro sem bazar, e ai, foi assim, um bazar... la em
casa também que a gente fez. O bazar abriu uma hora da tarde e o pessoal comegou a
chegar meio dia e pouco, quando deu uma hora, a gente néo tinha mais nada pra vender!
Entdo a gente teve que ampliar isso e fazer uma coisa maior, mais vezes no ano e de
alguma forma organizar melhor, porque as pessoas chegavam aqui e compravam, mas
ai num tinha nada pra comprar.... fazer coisas em quantidade maior e tal. E ai, depois a
gente fez o bazar com o hotel Ibis que tem la na Pampulha e ai, a gente fez mais dois
bazares |4 e ai a gente passou aqui pro Museu das Minas e Metal na Praga da Liberdade
que é um espago ainda maior e ai, tem um milhdo de coisas e tal. E ai, surgiu da
necessidade mesmo. Precisava de um dinheiro assim, com urgéncia e ai deu certo e ai,
a gente foi ampliando ele pra conseguir atender todo mundo, que comegou a aparecer
muita gente e... esse segundo, j& foi uma loucura completa! As pessoas j& entravam
pegando meus quadros que tavam na parede, tava assim.... de tanta gente, tanta loucura
que tava. E ai...foi assim... entdo a loja veio assim. Tem bazar e ai, durante o ano, as
pessoas que ndo sdo de BH tinham a vontade de comprar algumas coisas que
ndo...que...gente que num podia vir no bazar, mas que queria comprar alguma coisa.
Entdo, eu montei uma loja com alguns produtos, eu acho que eu tenho 3...4 produtos na
lona on-line, mas que supre essa necessidade de quem quer uma caneca, alguma coisa
pra um aniversario, alguma coisa que tenha data assim, mas, sinceramente, assim, eu
nem divulgo tanto a loja nem falo nisso, porque é uma coisa assim, que eu num consigo
muito tomar conta e ficar dando atencao as coisas do correio, essas coisas. (Excerto 18)
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Diante do que ouvimos durante a entrevista e das reflexdes que fizemos a partir dela e das
relagdes com o tedrico apresentado no inicio do artigo, faremos algumas consideragdes sobre o
grafite (encomendado e espontaneo) na se¢ao seguinte.

5. Discussdes

Batista et al (2011), ao falar do caso dos segmentos de histérias em quadrinhos no Ceara,
comenta que que este mercado é marcado por relagdes amadoras. Isto pode ser interpretado
como uma tentativa de enquadrar a economia criativa num modelo baseado em grandes
organizagdes, que sdo mais complexas tanto no que diz respeito ao montante movimentado
como também a uma estrutura organizacional mais robusta.

Acreditamos que é preciso pensar nos negécios da economia criativa para além de comparativos
com outros setores, sob pena de cairmos em uma analise simplista, o que nos levaria a ressaltar
que supostamente falta nestes segmentos ao invés de nos concentrarmos no que esses objetos
tém.

Dessa forma, ao invés de afirmamos que a industria dos grafites também é amadora, vamos
conduzir um raciocinio que nos leve a entender que ela se desenvolve, no caso observado, a
partir da propria grafiteira. E ela quem pensa a arte, identifica espacos, pinta. E com ela que 0s
clientes conversam para encomendar trabalhos, e é ela quem gerencia a loja virtual. Com a
ajuda de mais duas pessoas, ela organiza os bazares, cria 0s produtos da loja. Isto ndo quer dizer
que a ela falta profissionalizacdo e sim que o negocio se desenvolve de tal forma que envolve
uma equipe polivalente, como ja disse Bendassolli et al (2009), sobre as caracteristicas da
Industria Criativa.

N&o ha também, como abordado por Batista et al (2011) dilemas ou ilusdes a respeito da arte
pela arte ou angustia sobre produzir obras por encomenda. A obra é encarada como um trabalho
e, como tal, passivel de remuneracdo. Pelo contrario, verifica-se indignacdo da entrevistada
diante de situacbes, como a mencionada no excerto 10, em que é solicitado ao grafiteiro a
producdo da sua obra a um custo irrisério ou sem remuneracao. Nesse sentido, concordamos
com Ferreira Neto, Freguglia e Fajardo (2012) a respeito das dificuldades financeiras dos
artistas que buscam viver de suas obras, uma vez que o mercado parece nao remunerar de forma
adequada. A evidéncia deste fato no ambito do grafite se encontra quando a nossa entrevistada
nos diz, logo no inicio de nossa conversa, que ela é uma das poucas pessoas na cidade de Belo
Horizonte que vivem da sua arte, 0 que nos leva a pensar que 0s demais precisam investir em
outras ocupacdes em paralelo ao grafite.

Originariamente expressdes de grupos marginalizados, os grafites urbanos estdo em um
movimento de arte da margem prestes, ou em vias de alcangcarem posicGes mais privilegiadas.
Pouco a pouco eles estdo perdendo sua aura marginal e adquirindo a aura de arte. Como tal,
existem espacos legitimos para eles nas cidades. A arte, a estética, o valor, o trabalho, sdo todos
elementos que transformam uma manifestacdo rebelde e marginal em algo socialmente
adequado, belo e de com gosto. Essa domestificacdo do grafito o tornou mercantilizavel: ele foi
levado a galerias para ser consumido. E, numa cidade que se torna vitrine, o grafite é usado
como adorno (RAMOS, 1994; GITAHY,1999; LIPOVETSKY, SERRQOY, 2015).

No entanto, de acordo com e Ramos (1994) e Penachin (2014); e com quem concorda a nossa
entrevistada, o grafite € uma expressdo artistica a margem, desautorizada e rebelde. A partir do
momento em que uma pessoa encomenda ou permite uma obra dessas, esta implicita uma
concessdo de acesso aquele espaco, uma autorizacio para nele intervir. E nesse sentido que
dizemos que grafite autorizado é um contrassenso.
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Assim, de acordo com a conceituacdo dos autores mencionados e da nossa artista, a arte urbana
feita por encomenda ndo é grafite. No entanto, ndo podemos garantir que essa é a leitura de
todas as pessoas e é por isto que, mesmo cientes de que, tecnicamente existem termos mais
adequados para nos referirmos a essa manifestagcdo seria grafismo (PENACHIN, 2014),
“pseudografite” (RAMOS, 1994) ou muralismo (GITAHY, 1999) vamos continuar nos
referindo a ela como grafite, sempre esclarecendo o leitor se estamos falando a arte
encomendada ou da arte espontanea. Entendemos que, se ndo chamassemos o fenémeno
observado de grafite, dariamos a entender que estamos falando de outra coisa, mas, no nN0sso
caso, o desenho que adorna 0 muro é 0 mesmo que é feito sem autorizacdo assim, entendemos
que se trata de um mesmo signo que se apresenta de duas formas distintas.

Acreditamos que dessa forma ndo nos escapa o0 objetivo central deste trabalho, que é o de
descrever o grafite enquanto negécio da economia criativa. O conceito ndo da conta de lidar
com o real, que é a economizacao dessas manifestacGes. A propria legislacdo sobre o tema
(BRASIL, 2011) ao dispor que o grafite legal é aquele permitido j& aponta para um uso da
palavra que é diverso daqueles que preferem utiliza-la apenas em referéncia a acdo feita a
margem. Isto ndo muda, no entanto, o fenémeno observado que o grafite de rua é consumido
de varias formas: seja na contratacdo do seu formato estéetico para adorno de ambientes internos
e externos privados, publicos ou como inspiracdo para outros produtos e estilos de vida.

Assim, atualmente temos chocolates inspirados na arte urbana, como o chocolate da linha
Choco Street, da Cacau Show®; uma edicdo especial da cerveja Estrella Galicia que possui
rétulos inspirados na arte urbana* e um perfume da Natura, #Urbano cuja embalagem também
faz referéncia ao grafite. Entendemos entdo que é preciso pensar o conceito de grafite neste
contexto, ao invés de buscar um outro nome para dar ao fendmeno. N&o estamos dizendo com
isso que o grafite perdeu seu carater rebelde, transgressor ou questionador e sim que convive
com essa definicdo — e que provavelmente dela se vale — e sim que a essa carga de significado
se soma o0 econémico, e é esta interface que estamos a discutir.

Conforme Lipovetsky e Serroy (2015), Jameson (1996) e Bauman (1998) estamos em um
contexto em que o capital de apropria do artistico, transformando-o em produto. Assim, 0
mercado tenta englobar a arte, impondo a ela uma logica de consumo. Assim, dentre outras
conotacdes possiveis para ela esta a de consumo. Acreditamos estar diante de uma transposicéo
do que esses autores disseram sobre a arte erudita para o grafite.

E dessa forma que vemos o grafite sob a Gtica da economia criativa: uma manifestacdo artistica
cujas origens modernas remontam a manifestacdes contra a repressdo e desigualdades sociais
no contexto urbano e que agora assume também o sentido de fonte de renda para 0s seus autores,
e produto passivel de consumo.

Para Bendassolli et al (2009) existem quatro caracteristicas dos produtos da economia criativa.
Uma delas é a variedade infinita que, no grafite, vemos como um sem nimero de possibilidade
de cores, formatos e tracados. Esses autores também apontam para a existéncia de uma
diferenciacdo vertical entre os produtos que, no contexto dos grafites entendemos como a
existéncia de grafites mais valorizados do que outros, de acordo com o artista que os produz. A
literatura fala também da importancia dos intermediarios para o sucesso ou fracasso do produto.
No nosso caso, conforme j& mencionado, a prépria artista cuida da producdo e distribuicdo de

% Conforme apresentado na Fan page oficial da marca no Facebook em < Hitps://www.facebook.com/facacau
showoficial/posts/1092842934193040. Acesso em 28 out. 2017
4 De acordo com peca publicitaria da cervejaria espanhola publicado no Instagram, o intuito seria celebrar as
culturas brasileira e da Espanha, conforme < https://www.instagram.com/p/BUxWEgljYiN/?taken-by=estrella
galiciabr>. Acesso em 28 out. 2017.
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seus produtos, ndo havendo entdo, como observarmos a interferéncia desse fator na situacéo a
que tivemos acesso no campo. Por fim, é caracteristico de produtos no contexto da economia
criativa a perenidade, ou seja, eles ndo sdo exauridos no momento do seu consumo. Os grafites
sdo obras que, em condi¢des adequadas, podem durar décadas, podendo ser apreciados por
diversas pessoas ao longo dos anos.

Em relacéo & forma de producdo Bendassolli et al (2009) ressalta a importancia da criatividade,
que gera produtos tangiveis e que geram valor de mercado. Além disso, ha uma valorizacéo da
arte pela arte, em oposicdo a uma massificacdo de produtos, o que leva a situa¢des ambiguas,
como a que mencionamos sobre os grafites, que sdo a0 mesmo tempo rebeldes e passiveis de
consumo encomendado. Sdo caracteristicas da forma de producdo da economia criativa
também, de acordo com esses autores, 0 uso intensivo de novas tecnologias e 0 uso de equipes
polivalentes. No caso do grafite, ndo se observou o uso de tecnologias para a sua produgédo, uma
vez que a forma de grafitar parece ser a mesma utilizada a décadas: spray, esténcil e pincel. No
entanto, percebemos o uso de tecnologias na comercializagdo por meios virtual dos produtos
inspirados no grafite e uso de redes sociais para promover os trabalhos. Sobre as equipes
polivalentes, ja mencionamos a diversidade de tarefas que as pessoas envolvidas assumem.

Ainda para Bendassolli et al (2009), existem caracteristicas importantes no consume de
produtos da economia criativa. Seriam consumidos artefatos culturais, num contexto em que 0s
padrdes de consumo envolvem lazer, entretenimento e bens culturais. Acreditamos que isto se
explicita no caso estudado quando € relatado que os bazares incluem atividades de
entretenimento para além das vendas. Da mesma forma, podemos verificar nos grafites o que
Bensadasoli et al (2009) aponta como sendo também caracteristicas de consumo de bens da
economia criativa: sdo produtos que misturam capital cultural e econdémico; que representam
uma estetizacdo da vida cotidiana; que pressupdem um regime politico-econdmico de
construcdo de identidades e subjetividades e que cujo consumidos € agente ativo dos ciclos de
geracdo de valor, a partir das suas demandas de identidade individual. Ao solicitar desenhos
personalizados, o cliente consome um produto muito particular, feitos sob demanda.

6. Consideracdes finais

Assim, sob a Gtica da produgdo, consumo e produto das industrias culturais, foi possivel
perceber o grafite inserido na economia criativa. Contextualizando-o como originario de
movimentos de protesto contra a repressao do Estado e a desigualdades sociais, o grafite passou
por instancias que modificaram seus sentidos, agregando a ele a possibilidade de ser consumido
como bem cultural.

O problema que motivou essa pesquisa foi como funciona o grafite dentro do contexto da
economia criativa. Descobrimos que o grafite ndo apenas é um produto como também inspira
a criacdo de outros bens. O grafiteiro € um individuo que cria, executa e vende a sua obra quase
que sozinho e que vive a cidade de forma tal que seu olhar esta sempre atento aos espacos
possiveis para a producdo de grafites espontaneos, que coexistem em paralelo aos grafites
produzidos sob encomenda. Isso porque o grafite enquanto produto pressupde uma autorizacdo
do dono do muro, que vai de encontro a uma definicdo mais tradicional do grafite que o
considera como rebelde e, portanto, ndo autorizado. Uma vez que os achados do campo
revelaram que ndo ha distincdo em termos de signo entre o grafite encomendando e o
espontaneo, ndo utilizamos termos diferentes entre eles.

Encerramos este trabalho com o convite a uma agenda de pesquisa que amplie o que fizemos
até aqui, procurando compreender mais a fundo as ambiguidades de uma arte originariamente
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transgressora que se insere no mercado e que, assim, parece ter incorporado um elemento que
altera o contexto da sua produgéo, a saber, a autorizagéo.
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