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INTRODUCAO

O objetivo deste artigo € compreender o consumo simbolico e cotidiano nas lojas
online dos museus de Vincent Van Gogh e Salvador Dali, tendo em vista os produtos
impressos oferecidos e os aspectos simbdlicos a eles associados. Os dois nomes, além de
expoentes ocidentais da pintura, sdo associados a uma série de produtos comerciais que
terminam caracterizando-os como verdadeiras grifes. Parte-se de Aktouf (2004) para
considerar que na légica capitalista tudo pode ser comercializado, estabelecendo lucros para
uma minoria privilegiada com auxilio de profissionais que se intitulam especialistas de
mercado. O objetivo de utilizar figuras consagradas, tornando-as marcas, é angariar lucros
com diversos produtos que com “toques sutis” se associam com as caracteristicas unicas de
expoentes artisticos, impondo padrées mercadolégicos com a justificativa de ampliar a
capacidade de respostas pertinentes frente as demandas globais, que estariam cada vez mais
crescentes (AKTOUF, 2004).

A utilizagdo de nomes famosos para comercializacdo de produtos, pode ser sustentada
na premissa da constituicdo do objeto como valor simbdlico e material, sendo para aqueles
que os consomem, uma distingdo social no meio em que vivem, jA que toda a logica
mercantilista do sistema atual os beneficia (WU, 2006). Os diferentes tipos de bens culturais
em Bourdieu (2005), postulam diferentes tipos de competéncias culturais, tendo seus valores
das posicdes nesse sistema associados ao poder de discriminacdo social, raridade da oferta e
usufruto dos bens. Com isso, considera-se a logica excludente dos detentores do capital
cultural de tal maneira que sdo realcados seus interesses, enraizando diferencas sociais
preexistentes, concentrando e agregando ainda mais capital ao longo do tempo. Aqueles
individuos “desprovidos de competéncia legitima se encontram de fato excluidos dos
universos sociais onde ela é exigida, ou entdo, se veem condenados ao siléncio”
(BOURDIEU, 1998, p.42).

Nesse sentido Rodriguez (2009) utiliza, com base em Michel De Certeau, a nocao de
consumo como acdes realizadas por sujeitos nos espagos dos sujeitos de maior poder. Com a
reconstrucdo por De Certeau das atividades dos praticantes, proximas a vida cotidiana, a
disputa entre sujeitos e instituicdes é evidenciada: usos por figuras anénimas produtoras de
praticas comuns, que sd0 ao mesmo tempo diversas. E nesse ponto que essas praticas
cotidianas se tornam centrais na discussdo de De Certeau (1994), evidenciando ndo o0s
sujeitos, mas suas operacdes cotidianas. Rodriguez (2009, p.6) complementa que o foco em
questdes praticas, reguladas por um sentido pratico e que caracterizam uma inflexdo com o
pensamento de Bourdieu, se tratando “dos mecanismos de um fazer cultural, no qual o
consumo, desviado por natureza, aumenta o lugar por exceléncia das praticas
fundamentalmente culturais”.

Para Saraiva (2007b) a transformacdo da cultura em negocio € uma das bases
fundamentais para a continuidade e valorizacdo da arte no sistema atual, ja que seria
instrumento de dominacdo do ponto de vista social e manteria as condi¢cGes de dominacédo a
partir do consumo de produtos culturais A transformacdo de bens impares em mercadorias
revela o que o autor chamou de esvaziamento de sentidos. No entanto, Ohara (2012), a partir
de uma perspectiva certeauniana, considera que 0 consumo como passividade passa a ser
questionado de tal maneira que o consumidor faz frente as imposi¢cdes da industria cultural.
Barros e Carrieri (2015) auxiliam a consideracdo de que é no cotidiano que se encontram
formas diversas de fazer, valorizando as acGes realizadas por sujeitos invisibilizados, que
subvertem as leis impostas para postar de forma sutil, participacdo nas acdes. Nesse trabalho,
assumimos gue elas ocorrem por meio do consumo de objetos culturais que, em um primeiro
momento, estariam dispostos somente para uma elite cultural.

A partir disso, este artigo se concretizou na analise da oferta de produtos nos sites
oficiais dos museus dos artistas Vincent Van Gogh e Salvador Dali. Tal discussdo se torna
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pertinente ao verificar o uso da arte como meio de transmissdo de significados por aqueles
que a consomem, verificando a existéncia de um processo ja consolidado em museus
conhecidos mundialmente, mas que diferente de uma légica de submissdo permite os sujeitos
a subversdo da ordem estabelecida a partir de pequenas ac¢des cotidianas. Deste modo, este
trabalho se organiza da seguinte forma, além desta breve introducdo: a producdo de bens
simbdlicos; os consumos cotidianos; percurso metodoldgico; analise dos dados coletados e,
por fim, as consideracdes finais.

REFERENCIAL TEORICO
A producéo de bens simbdlicos

O sistema de producdo e circulacdo de bens simbolicos pode ser definido como
sistema de relagOes objetivas entre diferentes instancias definidas pela fungdo que cumprem
na divisdo do trabalho de producdo, reproducdo e difusdo de bens simbélicos, sendo
compreendidas as condicdes de producgéo e imposicao a partir da compreensdo de seus efeitos
sociais (BOURDIEU, 2005, BOURDIEU, 1998). Ele se desenvolve de forma paralela ao
processo de distingdo buscado pelo consumo desses bens ja que a diversidade de publicos faz
com que os produtores também diversifiguem suas ofertas, pautados nas condigdes de
possibilidades existentes na esséncia dos bens simbolicos (BOURDIEU, 2005). O autor ainda
complementa que esses bens podem ser considerados de dupla face (mercadorias e
significacOes), existindo de forma independente os valores culturais e mercantis mesmo nos
casos em que se reafirmam. No entanto, a separacdo dos produtos simbolicos entre
mercadoria e pura significacdo (intencdo simbdlica de apreciacdo e desinteressada na posse
material) leva a um ambiente favoravel para construcao de sistemas ideoldgicos “as chamadas
teorias ‘puras’ que reproduzem as divisdes prévias da estrutura social com base da abstracao
inicial através da qual elas se constituem” (BOURDIEU, 2005, p.104). Desta maneira,
considera-se a0 mesmo tempo as producdes de obras simbdlicas como simples mercadorias e
como producdes inigualaveis das condicdes intelectuais e artisticas.

Bourdieu (2005) avanca ao afirmar que a producdo artistica e intelectual, que cria
sentido para o publico consumidor, € possivel a partir da posicdo relativa no campo dos
agentes ja que as relagdes sociais entre esses agentes mobilizam a representacdo que se tem do
outro termo da relacdo e também da representacdo da representacdo. Com isso, as obras
produzidas carregam em suas definicdes de originalidade e distin¢do o sistema de posicoes em
que elas se encontram, pretendido pelo publico consumidor a equiparacdo com as
caracteristicas destes produtos e suas diferenciacdes simbolicas, ou seja, 0s produtos estariam
propensos a assumirem funcdo social de distingcdo. E desta forma, quanto mais valorizado o
produto for no viés econdmico mais ele se torna bem sucedido dentro dos planos de seu
criador. Ao mesmo tempo, quanto mais isso acontece, mais esse produto se separa de sua
esséncia e de seus significados simbolicos para dar lugar ao seu significado material,
renegando seu valor de uso em relacédo ao seu valor de troca (BOURDIEU, 1997).

Pelo ponto de vista do consumo as caracteristicas dos bens simbdlicos se encontram
delimitadas aqueles possuidores dos cddigos requisitados para decifracdo, sendo o0s que
possuem categorias de percepcdo e apreciacdo incorporadas pela proximidade com as
producdes (BOURDIEU, 2005), consideradas legitimas e por isso, dignas de serem
transmitidas para outras geracfes tanto por meio do sistema escolar quanto pelo regime
familiar.

Os modos de producdo de bens simbolicos devem incluir organizacbes capazes de
assegurar a aptiddo da recepcdo a cultura existente, bem como agentes capazes de sua
reproducéo, renovacgao e conservacao, o que Bourdieu (2005) chama de producdo de agentes
dotados de habitus secundario. Desta maneira, as relagdes com as producfes se mantém a
partir dos museus, responsaveis pela conservacdo de bens simbdlicos antigos e das
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instituices de ensino, reprodutoras de sistemas de agéo, expresséo, imaginacao, percepgéo e
apreciacdo necessarias para formagdo social. (BOURDIEU, 2005; BOURDIEU, 2000;
BOURDIEU, 1998; BOURDIEU, 1997). O lucro proporcionando pela distingdo é resultante
da oferta de produtos que correspondem um nivel determinando de qualificacdo social,
pautado nas condi¢es desiguais de aquisicdo da competéncia legitima rara e distribuido de
acordo com a posi¢do ocupada na estrutura social (BOURDIEU, 1998).

O sistema de ensino e sua formacdo social ratifica a cultura legitima de ser
transmitida, reproduzida e ensinada e, desta maneira, distingue produtos culturais legitimos e
ilegitimos e sua forma de abordagem, apreciacdo e manejo, ou seja, produzindo obras mais
adequadas a posicao social dos consumidores e condi¢des para apropriacdo simbdlica destes
(SARAIVA, 2007a; BOURDIEU, 1997; BOURDIEU, 1998; BOURDIEU, 2005). Sendo
assim, as caracteristicas especificas dessa producdo resultam das condi¢bes sociais que
presidem da espécie de bem simb6lico (BOURDIEU, 1998; BOURDIEU, 2005).

A livre acdo das leis de transmissdo cultural assegura a manutengdo do sistema de
reproducdo da estrutura de distribuicdo do capital cultural, baseado na chamada por Bourdieu
(2005, p.307) “pedagogia da privagdo”, facilitando a exclusdo daqueleS que ndo possuem as
disposicdes necessarias para compreensao desse sistema, dissimulando “o aspecto arbitrario
da delimitacdo efetiva de seu publico podendo assim impor de modo bem mais sutil a
legitimidade de seus produtos e de suas hierarquias” (BOURDIEU, 2005, p.307). E
importante destacar também que as leis que definem a legitimidade de normas e acOes
mascaram as condi¢es econdmicas e sociais de acesso as competéncias consideras legitimas
e que, assim elas sdo beneficiadas por constituigdes institucionais necessarias a decifragéo,
implantacdo e generalizacéo.

Ao mesmo tempo em que a cultura legitima busca incluir um publico ela exclui outro
que, para descobrir a ilegitimidade no consumo cultural, necessita realizar um contato
reflexivo com esse consumo. No entanto as condi¢Ges de acesso ao pensamento reflexivo séo
oriundas dos grupos sociais interessados ha manutencdo do status quo, bem como a producéo
cultural que é em geral produzida por eles e voltada para eles mesmos. 1sso significa segundo
Bourdieu (2005) que a posicao que ocupa o0s produtores no sistema de producéo e circulagédo
de bens simbolicos influencia nas interacdes com os demais produtores, com suas proprias
producdes, com o puablico consumidor e ndo consumidor. Sendo assim, sua posicdo na
estrutura social é dotada de uma ideologia seguida que implica na definicdo objetiva de sua
pratica e dos produtos dela derivados.

Tal questao se encontra em um dilema: a0 mesmo tempo em que a producao cultural é
voltada para um publico especifico, resultado de transacbes e compromissos entre as
categorias de agentes envolvidos em um campo de socialmente diferenciado, ela é produzida
por eles mesmos de acordo com as leis de mercado e por isso necessita maior rentabilidade e
maior publico consumidor, ndo podendo se permitir direcionar a uma Unica classe social
(BOURDIEU, 2005). O produtor transmite sua e por sua maneira de ver o mundo de forma
inconsciente a sua producdo. O fato de o produto herdar essas disposicdes da finalidade do
projeto estipulado é encarado como manutencdo da esséncia de seu criador e, para que as
esséncias possam dar lugar a outro significado, este econdmico, é possivel dizer que a
superacdo do estagio de esséncia significa sua morte, dando lugar a concretizacdo do projeto
de valorizacdo econémica pretendido ao ofertar o produto no mercado (BOURDIEU, 1997).

A oposicdo entre legitimo e ilegitimo recobre a oposicdo entre dois modos de
producdo: i) modo de producdo caracteristico de um campo de producdo que fornece a si
mesmo seu préprio mercado e se reproduz a partir de sistema de ensino legitimador; ii) modo
de producdo que se organiza em relacdo a uma demanda externa, social e considerada
culturalmente inferior (BOURDIEU, 2005). Por conseguinte, Bourdieu (2005) diz que a
hierarquia cultural se mantém impondo aos produtores e aos consumidores praticas e
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ideologias comandadas pela posicdo ocupada na hierarquia dos bens produzidos ou
consumidos. O autor complementa que a criacdo e singularidade dos artistas s6 podem ser
compreendidas completamente vistas a partir do campo ideolégico a que pertencem e
exprimem suas posicdes. As diferentes categorias de artistas produtores de bens simbdlicos
agem da forma que sdo, ndo pela compreensdo de sua trajetéria individual, mas por meio
habitus e o que é socialmente delegado e permitido que estes fossem, tendo em vista a época
que se encontram, adotando posicGes estéticas e ideoldgicas vinculadas as posi¢des permitidas
pela sociedade. Mas diferente disso, as préaticas cotidianas de consumo encontram formas de
subverséo das hierarquias dominantes.

Os consumos cotidianos

Para compreensdo da total da obra de arte como forma de percepgdo Unica e legitima
em certa sociedade, é preciso encara-la conforme Bourdieu (2005) como fato social, além de
considerar a cultura, sob o ponto de vista de Saraiva (2007a), como simbdlica e econémica.
Ao mesmo tempo em que ela é considerada como esséncia, abstrata e inalienavel ao homem
em expressdo simbdlica, a cultura também se insere em contexto capitalista que vista
transformar tudo (e todos) em bens econdmicos. Bittencourt (2012) chama atencdo que
Bourdieu considera o consumo como reproducdo de habitus impostos por outros sujeitos.
Diferente disso, para a autora, De Certeau revela praticas cotidianas que subvertam as
imposicdes ordenadas, fazendo com que se instaure formas de consumo que rejeitem as
imposicdes. De Certeau (1994) destaca que além do funcionamento econémico da difusdo dos
bens culturais, é importante destacar o as operacdes proprias realizadas pelo consumo, néo
sendo ele lugar da materializacdo de desigualdades, mas da subversdo e invencdo criativa
(SOUZA, 2017).

Ramos (2007) considera que as novas tecnologias, a globalizagéo, as alteraces dos
meios de producdo e das interacdes entre as pessoas fez com que emergisse a necessidade de
refletir o papel da arte na sociedade, bem como sua producdo de bens simbolicos e sua
participacdo na economia. O autor considera que o que antes era destinado as altas elites passa
a ser destinado as grandes massas e a obra de arte enquanto bem simbolico vincula sua
existéncia a necessidade de decifracdo pelos individuos, compreendendo toda sua construcao
social, historica de uma sociedade em um tempo especifico (BOURDIEU, 2005). No entanto,
é possivel considerar uma espécie de reapropriacdo saudavel do uso das coisas, capazes
contornar as imposi¢cdes simbolicas (BITTENCOURT, 2012; SCHMITT, 2013; SOUZA,
2017) das obras de arte e dos objetos a elas associados, possuindo uma inser¢cao no consumo
de sujeitos que antes nao o realizariam.

Wu (2006) contribui com o tema ao refletir o papel da destinacdo das artes no
cotidiano das grandes massas, considerando que essa insercao esta mais no nivel do discurso
do que na facilidade de acesso. Assim, reforcam-se os preconceitos e desigualdades refletidos
muitas vezes pela arte, utilizando-a como fonte de poder cultural, social e econémico.
Exatamente como Bourdieu (2005) coloca quando, olhando pela otica dos artistas, argumenta
sobre a separacdo da arte como pura significacdo e a arte como simples mercadoria. Ao
separar as artes que atendem o grande publico oriundas de reproducdo mecéanica e as artes
oriundas de inspiracdo artistica, criam-se barreiras de separacao entre o intelectual e o vulgar.
Esse distanciamento dos artistas da cultura popular é colocado por como significante da
exclusdo das camadas populares do mundo intelectual artistico. De Certeau (1994) chama
atencdo para as inversdes discretas originadas pelo consumo, fazendo metaforas da ordem
dominante funcionando com outra fungdo. Isso faz com que consideremos, segundo o autor,
as manipulagdes das imposi¢oes simbdlicas e de conhecimento pelos sujeitos de menor poder,
0 que faz com que o privilégio de uma categoria social corra o risco de se apresentar como
aparéncia, sendo em esséncia caracterizadas por praticas teimosas, astuciosas e cotidianas
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daqueles que as praticam. Dessa forma, “procedimentos de consumo conservavam a sua
diferenga no proprio espaco organizado pelo ocupante” (DE CERTEAU, 1994, p. 95).

Bittencourt (2012) chama atencéo para as visdes que colocam o0s sujeitos passivos e
conformados do sujeito contemporaneo, baseando em Michel de Certeau para considerar que
situagdes de controle ndo cristalizam a criatividade humana e, dessa forma, o autor auxilia na
compreensdo de organizacdes dos sujeitos dentro da configuracdo cultural que esta coloca
pela sociedade de consumo. Dessa forma, € por meio das brechas, fissuras e incongruéncias
nas leis que os sujeitos de menor poder subvertem as a¢des dos sujeitos mais poderosos (DE
CERTEAU,1994). Rodrigues et al. (2017) afirmam que Michel de Certeau reconhece uma
forma cotidiana criativa para que 0s sujeitos comuns possam lidar com 0s mecanismos de
controle manipulados pelos que estdo no poder, mas o fazendo de forma sutil, invisivel,
disfarcada. Desta forma, os autores nos auxiliam a considerar as possibilidades dos
consumidores subverterem mecanismos de imposicao, resistindo as ordens e as utilizando da
melhor maneira possivel sem que se fragmente o sistema imposto.

Pensando nas brechas que o consumidor se utiliza para produzir seu proprio sentido
nos produtos, Ohara (2012) destaca as taticas de Michel De Certeau. O conceito de tatica pode
ser considerado, conforme Cabana e Ichikawa (2017), como aquele que o0 sujeito de menor
poder na relagé@o se beneficie das imposigdes sem que ocorra uma ruptura com o sistema, por
meio de astucias e artes cotidianas. A partir disso, Ohara (2012, p.71) considera possivel
“compreender o consumo como uma pratica de apropriagdo: ao se deparar com um lugar (um
livro, um programa de TV, uma musica) o consumidor, conscientemente ou ndo, fara uso
daquilo que ja esté estabelecido anteriormente”.

O consumo é também um tipo de producdo, porém totalmente diferente da producéo
instituida e disseminada pelo sistema hegemdnico. Para Certeau, 0 consumo é uma
arte tatica, pois referir-se-ia a reagdo de um outro em terreno “dominado”. O fato do
consumo se efetivar nos usos especificos que as pessoas fazem das coisas no
cotidiano, e na ressignificacdo em que as envolve, tornariam o consumidor uma
espécie de “artista tatico”: um sujeito que responde as estratégias da dominagdo de
modo imprevisto, jamais passivamente; e obriga ao eterno ajuste as forcas que visam
o controle do espaco e de sua dindmica (VASCONCELOS, 2014, p.8).

Souza et al. (2010) consideram que o desenvolvimento da producdo possibilitada pela
transicdo do capitalismo liberal para o monopolista elevou a producéo e o padréo de consumo
a niveis nunca antes vistos. E tal sistema para que se mantenha, necessita da massificacdo da
producdo e consequente consumo pelo maior nimero de pessoas, levando a uma
diversificacdo de produtos e atendimento a uma cultura popular, necessaria para a
sobrevivéncia dos produtores. Saraiva (2007a) explica que a producdo artistica em si ndo €
vinculada as necessidades do capital, sendo que o investimento na obra do artista é na busca
por diferencid-la e torna-la Unica e totalmente inversa a massificacdo proposta pelo
capitalismo. Ohara (2012) complementa que, com isso, a relacdo entre producéo e consumo
pode ser caracterizada como de constante tensdo entre producdo e consumidor, entre 0
planejamento e o praticado, entre o esperado e como realmente o produto é consumido.

Atualmente, segundo Souza et al. (2010) o objeto € o que conduz as rela¢fes sociais
atuais com uma incessante possibilidade de troca de novos pelos velhos e que, mesmo sendo
produtos da atividade humana, eles sdo baseados nas leis de valor de troca ao invés de leis
ecoldgicas. Esse costume no relacionamento com o0s objetos sdo estendidos para as relacfes
sociais, ja que tudo e todos podem ser descartados e trocados por algo novo. O objeto aqui
ndo atenderia mais sua funcédo social, sendo valorizado mais por seu valor de troca do que por
seu valor de uso, exteriorizando para outros os significados simbdlicos que se deseja.
(BOURDIEU, 1997; AKTOUF, 2004; SOUZA et al., 2010). E os artefatos culturais, na



sociedade de consumo s&o objetos a serem consumidos de acordo com a légica burguesa, e
assim a cultura passa a ser consumida:

Em ciclos, ndo sendo produzida mais para durar, mas para ser consumida, como na
Idgica dos modismos. Nesse sentido, 0 aculturado ndo € aquele que esta inserido na
cultura, mas sim aquele que acompanha a reciclagem cultural. Deve saber o que se
faz, de forma atualizada. Constitui-se o inverso absoluto da cultura afirmativa,
concebida como um patriménio hereditario de uma sociedade, uma dimensdo de
reflexdo tedrica, o lugar do bom, belo e verdadeiro. As subculturas ciclicas negam a
cultura, com seus ingredientes e signos obsoletos (SOUZA et al. 2010, p.386).

Desta forma, a arte e todo seu aspecto incomum de contemplacdo que lida com as
emocdes passa a ser consumida de acordo com a logica dos objetos e seus momentos
descartaveis caso a demanda ndo corresponda a expectativa do mercado, justamente pela
cultura ser vista do ponto de vista também econdmico. Ela entdo “perde seu contetido de
transcendéncia, para integrar a retérica da mobilidade social, passa a denotar algo exterior a si
mesma, como um mero elemento sinalizador de status numa sociedade pretensamente movel”
(SOUZA et al., 2010, p. 386).

A partir disso, 0s museus de arte caracterizam algo a ser consumido por um grupo
social. Souza et al. (2010) apontam que a propria denominagdo “consumo de arte” ja
considera a objetivacdo da obra de arte como algo passivel de ser usado, assumindo
significados exteriores a si mesma e usada como instrumento para atingir um desejo de uso
relacional. Assim, quando pensada de acordo com os desejos de seu publico a obra de arte
passa a ser pensada como objeto de consumo sendo pensada por todas as designagdes de
mercado correspondentes a publico alvo, demanda, oferta, preco, status etc.

Saraiva (2007a) reforca tal argumento ao entender que a cultura se sujeita as
exigéncias de mercado e também dos financiadores das atividades culturais, tendo seus
investimentos e incentivos relacionados a demanda do publico consumidor, ja que ela seria
instrumento de retorno dos investimentos. Com isso, “a substantividade dos bens culturais,
uma de suas caracteristicas intrinsecas, seria deixada em um segundo plano, submissa a
instrumentalidade mercadologica do capitalismo” (SARAIVA, 2007b, p.6). Partindo das
relaces entre os financiadores, o publico consumidor e os artistas produtores, a economia
simbdlica sé é viabilizada pelas relagdes de (re)interpretacdo que as obras culturais permitem,
sendo destacada a mensagem que Vvisa transmitir bem como o processo de comunicacdo em
uma dada sociedade se encontra (SARAIVA, 2007a). E por isso, tendo significados
econémicos e simbolicos, que é possivel compreender as interfaces do bem cultural nas
andlises de instituicbes que os ofertam, e assim, o consumo cotidiano de seus simbolos e dos
objetos ofertados.

PERCURSO METODOLOGICO

O percurso metodoldgico desta pesquisa foi pensado para que pudéssemos responder
de forma adequada o problema de pesquisa proposto, sendo classificada como qualitativa. Gil
(2008) caracteriza como pesquisa 0 processo sistematico executado formalmente para que se
possa desenvolver o método cientifico. No primeiro momento, buscamos pintores
reconhecidos, que possuissem museus que expusessem a maior parte das obras dos artistas
nos quais fizesse referéncia, além de possuirem produtos disponiveis para comercializacdo em
lojas online. Chegamos em quatro museus que alcancassem o0s requisitos. Verificando as
categorias disponibilizadas, selecionamos as lojas online dos museus de Salvador Dali e
Vincent Van Gogh por possuirem organizacdo semelhante na oferta dos produtos com
diversas categorias. Coletamos a descricdo de 104 produtos dos sites entre objetos escolares,
objetos para casa, mesa e banho, vestuarios, joias, produtos infantis, além dos produtos da
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utilizados para realizagdo deste trabalho: livros e impressos. Nestes ultimos, foram coletadas
as descricdes de vinte e cinco produtos, selecionados por atenderem, nos dois museus, ofertas
semelhantes seguindo o critério de: catalogos das obras, impressos que relacionam os artistas
com outros artistas e publicacGes de ditos especialistas.

Seguindo uma epistemologia interpretativa e o método indutivo, realizamos uma
pesquisa de carater exploratorio que para Gil (2008) significa a exploracdo do fenémeno e
desenvolvimento de conceitos e ideias por meio deste. Tendo isso posto, os dados
selecionados foram as descri¢fes de livros e impressos, chegando a trés categorias de analise:
“os catalogos das obras: a perpetuacdo do imaginario por meio formal”; “a relagdo com outros
artistas e com as cidades: legitimacéo em varios campos da arte” e “respaldo de especialistas”.
Na selecdo optamos pelo estudo de caso, ja que que além de ndo permitir generalizagdes elas
podem auxiliar, segundo Gil (2008) a: i) investigar situacGes da vida real em que ndo ha
delimitagGes claras e precisas; ii) descrever a situagdo do contexto em que foi empregada; iii)
explicar variaveis causais do fendbmeno em que ndo € possivel a utilizar experimentos. Para
tratamento dos dados recorremos ao metodo de analise linguistica do discurso (ALD) de
contetdo que permite para Souza e Carrieri (2014), interconectar fatores linguisticos e sécio-
historicos, além de permitir que aspectos ideoldgicos e linguisticos sejam evidenciados. Alem
disso, 0 método de analise nos auxiliou a identificar a formagédo ideolégica que circunda o
discurso, permitindo que o texto se caracterize como objeto e se destaque 0S processos de
construcdo de sentido (SOUZA; CARRIERI, 2014).

CARACTERIZAC}AO DO OBJETO: SALVADOR DALI, VINCENT VAN GOGH E
OS MUSEUS
Salvador Dali

Salvador Dali foi um artista que dedicou sua vida a pintura e aos dominios de suas
técnicas, o que possibilitou ter uma base solida para a criacdo de obras que abrangessem
também as esculturas, o cinema, as joias, o balé, a literatura e outros campos artisticos por
meio de sua visdo incomum da realidade. Dali iniciou seus estudos na escola Hispano-Francés
da Imaculada Conceicdo de Figueres, onde aprendeu a lingua francesa. Sua vida artistica
comecou no ano de 1916 na qual em uma temporada na casa de Ramon Pichot, intelectual e
artista, descobriu o impressionismo por meio das obras este possuia em sua colecdo. Apos
pequenas exposi¢coes coletivas na cidade, Dali se mudou para Madrid para estudar na escola
de Belas Artes e obteve o titulo de professor. Logo apds, em contato com correntes cubistas,
dadaistas e artistas consagrados na época, foi influenciado em suas percepcdes e possibilitou
que fizesse suas primeiras grandes exposicdes de trabalhos, despertando atencdo dos
apreciadores da arte. Ao despertar atencdo e com uma maior rede de contatos, o pintor logo
teve contato com o surrealismo’, estilo no qual ele viria a ser um dos principais icones
histéricos, mesmo que com muitas divergéncias dentro do movimento. Ainda assim, seu
aspecto artistico merece destaque como abaixo:

Dali possuia em grande medida a capacidade de "expandir o universo simbolico",
gue é uma caracteristica comum a todos os seres humanos. Assim, ele foi capaz de
fundir diversos elementos histéricos, misticos, autobiograficos e cientificos em uma
pintura holistica, revelando-se como um verdadeiro "Integrador na Arte" [...]. Ele
tinha grande poder para estabelecer ligacdes entre 0 mundo do irreal e a realidade,
entre 0 mundo consciente e 0 inconsciente, assim como um talento especial que se
desdobra na busca incessante por significados ocultos. O poder de dar a sua pintura
uma visdo do futuro, as vezes com a premonicdo de eventos catastroficos ou
antecipar o advento de um mundo novo ou melhor. [...] Pelas raz6es mencionadas
anteriormente entre muitos outros, Dali pode ser considerado como um notavel
mestre da arte contemporanea. (PUIGBO, 2004, p. 75).



Teatro-Museu Dali

O Teatro-Museu é um museu dedicado a Salvador Dali e fica localizado em Figueres,
cidade em que nasceu. Antes um antigo teatro em que 0 pintor expos suas primeiras obras, ele
foi bombardeado durante a guerra civil espanhola e no ano de 1961, comegam-se as primeiras
ideias de criacdo de um museu para homenagear o pintor. No ano de 1970, ap6s uma
conferéncia de imprensa, foi anunciado a criacdo do Teatro-Museu de Figueres, inaugurado
no ano de 1974. Segundo o préprio site" do museu, o local é considerado a Gltima grande obra
do artista, ja que toda a estrutura e os minimos detalhes foram pensados pelo préprio Salvador
Dali, sendo escolhido por possuir um “encanto teatral”. A contribuigdo mais impactante no
local refere-se a uma estrutura reticulada transparente que tem como forma uma clpula
geodésica que se tornou o simbolo da cidade.

Toda a trajetoria artistica é contada ali por meio do banco de obras, com salas que
permitem relembrar as primeiras experiéncias artisticas até as obras nos Gltimos anos de vida,
passando pelas primeiras obras, pela fase surrealista, pela mistica nuclear e seus trabalhos
finais. S0 expostos ali pinturas, desenhos, esculturas, gravuras, instalagdes, hologramas,
fotografias etc. Todo o projeto possui como finalidade oferecer ao publico frequentador uma
experiéncia diferenciada do mundo de salvador Dali. O museu foca o aspecto magico,
alucinante e surreal dos trabalhos do artista, sendo caracterizado pelo site do museu como “0
maior objeto surrealista do mundo”, ou seja, a propria estrutura fisica do local é colocada
como a grande obra de arte.

Vincent Van Gogh

Vincent Van Gogh foi pintor holandés que influenciou a arte no século XX por meio
de suas técnicas de trabalho pds-impressionistas. Van Gogh, por dificuldades financeiras de
sua familia, teve que deixar de estudar aos 15 anos para trabalhar e auxiliar sua familia,
exercendo atividades em uma organizagdo voltada para arte de seu tio. No ano de 1873, foi
transferido para uma galeria de arte na cidade de Londres, Inglaterra, se interessando pela
cultura inglesa e realizando uma serie de visitas a galerias de arte. Fluente em francés, aleméo
e inglés, o pintor ainda se dedicou a aulas em uma escola para meninos metodistas, alem de
pregar para uma congregacao com a ideia de se tornar pastor.

No ano de 1880, van Gogh decidiu se tornar artista mesmo nao possuindo treinamento
formal, mudando para a cidade de Bruxelas e tendo como auxilio financeiro de um irmao
comerciante de arte. Em 1885, o pintor iniciou a pintura de sua primeira obra “Potato Eaters”
se mudando para Paris no ano seguinte e tendo os primeiros contatos com a arte
impressionista. Foi la também que o artista se tornou estudante de filosofia oriental, se
estabelecendo no ano de 1888 em Arles, no sul da Franca. Na cidade, van Gogh fundou o que
chamou de “casa amarela”, com a ideia de ser uma casa dos artistas, convite aceito somente
por um deles: Paul Gauguin. Essa é considerada a mais produtiva fase de van Gogh, tendo
pintado em seus ultimos anos de vida cerca de 400 telas. As pinturas de Van Gogh chamaram
atencdo mesmo depois de sua morte, tendo sua ex-cunhada recolhido muitas delas e
descoberto muitas das quais foram perdidas ou destruidas pelo proprio Vincent. No ano de
1901, 71 de pinturas foram expostas em Paris, aumentando sua fama e reconhecimento
posteriormente, sendo hoje considerado um dos maiores pintores da histéria da Holanda e de
todo o mundo, o que faz com que suas obras também estejam entre as mais valorizadas no
mercado de arte.

Van Googh Museum

O Van Gogh Museum (VGM) possui 0 nome do pintor e fica localizado na cidade de
em Amsterda, na Holanda desde o0 ano de 1973. L& esta localizado o maior acervo de cole¢bes
de obras de Van Gogh em todo o mundo, contando com 205 pinturas, incluindo as mais
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famosas, cerca de 500 desenhos e praticamente todas as 800 cartas escritas pelo pintor nos
seus 37 anos de vida. O museu ainda busca abrigar desenhos e pinturas de amigos e
contemporaneos de Van Gogh, sendo destacados artistas que o inspiraram e na qual ele os
inspirou. Além das exposicGes permanentes das obras do pintor, 0 museu também recebe
obras de empréstimo que busca ofertar novas experiéncias aos frequentadores e ainda abriga a
colecdo denominada of fin de siécle com pinturas dos artistas pds-impressionistas do final do
século XIX denominados Les Nabis. Além disso, o museu procura ainda adquirir novas
aquisicdes no mercado de arte e abriga a colegdo permanente do pintor Hendrik Willem
Mesdag.

O museu ainda reformula a cada trés anos seu plano estratégico™. No dltimo
documento que abarca o0 ano de 2014 até 2017, apresentou-se o perfil do museu como todo
apresentando a colecdo, o breve histérico do pintor, seu instituto de conhecimento, seus
visitantes e a renda auferida. O museu apresenta ainda as tendéncias para seu mercado,
justificando o interesse continuo na arte de Van Gogh, o cenario econdmico, politico, cultural,
digital e ambiental. Ao explicar todas as caracteristicas, tracando metas para o futuro, sua
missdo, valores, objetivos primarios e pontos estratégicos, 0 museu visa atrair futuros
investidores, subsidios governamentais, com o objetivo de se mostrar transparente para com o
publico na arte e trajetoria de Van Gogh.

ANALISE E DISCUSSAO

Categoria | Descricdo

Museu Salvador Dali: Disponiveis fotografias humoristicas e com énfase paisagistica; catalogos de
joias; impressos sobre o mercado de arte impressionista; reproducfes de imagens surrealistas e
autobiografia escrita por Dali.

Livros e

Impressos Museu Vincent Van Gogh: Disponiveis imagens das pinturas completas; publicacdes completas

das cartas escritas por Vincent Van Gogh; histérias do museu; publicacdes de escritores
especialistas no artista, relacdo com as cidades, paises e outros pintores e escritos sobre sua vida
pessoal.

Quadro 1: Descrigdo dos produtos disponiveis na categoria “Livros e Impressos”. Elaborado pelo autor.

Os catalogos das obras: a perpetuacdo do imaginario por meio formal

Os produtos oferecidos nesta categoria possuem como foco o contetdo produzido em
colecBes especificas ja realizadas e cole¢es permanentes. O intuito de ofertar catalogos das
obras que possam sistematizar a producdo dos artistas possui como intencdo perpetua-las no
imaginario do publico que possui o capital cultural suficiente interpretar e compreender o
significado que elas transmitem. O trecho retirado do produto “Book. Dali — Jewels”,
descreve:

(01) Livro sobre a colegdo permanente “Dali-Joias” com fotografias de cada das
pecas das pecas de joalheria que ela abrange. Também estdo incluidos os desenhos
produzidos pelo préprio Salvador Dali, que serviu como um guia para produzir cada
peca de prata da joalheria.

Ao ofertar o produto descrito acima que possui fotografias de partes das joias
produzidas por Dali bem como os desenhos delas, 0 museu visa atingir um puablico especifico
que pode interpretar as especificidades, os motivos que levaram a producdo delas, além dos
aspectos técnicos relacionados. Tal questdo encontra respaldo em Bourdieu (2005) e Bourdieu
(1998) quando se destaca a necessidade da compreensdo das condi¢bes de producdo e
imposicao do sistema de producao e circulacdo de bens simbdlicos a partir da compreenséo de
seus efeitos sociais. Desta maneira, a especificacdo do publico pelo carater simbolico
delimita quais individuos poderdo se apropriar do contetudo ofertado, tendo em vista que o
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meio social em que se encontram individuos com maior capital cultural valoriza
especificidades deste tipo. Este seria convergente com a consideracdo de Bourdieu (2005) em
que os bens podem ser considerados de dupla face (mercadorias e significagdes), existindo de
forma independente os valores culturais e mercantis mesmo nos casos que um reafirma o
outro.

Na loja online do museu de Vincent Van Gogh ocorre de maneira semelhante ao
colocado acima por Bourdieu (2005). Destaca-se o trecho do produto “Museum Guide™:

(02) Seguindo a comovente historia de vida de Vincent, esse livro apresenta as mais
famosas pinturas do Van Gogh Museum: do obscuro e robusto Potato Eaters as
coloridas obras-primas como The Yellow House e Almond Blossom. Ele também
relaciona a histéria extraordinaria da colecdo do museu, uma colecdo que
possibilitou o desenvolvimento do Van Gogh Museum em um centro de
conhecimento de renome mundial sobre o trabalho de Van Gogh e a arte de seu
tempo.’

Ao ofertar um guia do museu que busca apresentar as mais famosas pinturas ao
visitante do museu, direciona-se a um publico distinto do primeiro e que ndo possui
conhecimento do museu, j& que seria necessario informar ao consumidor a historia do museu,
quais sdo as obras ali se encontram e as respectivas das cole¢des. Isso converge com De
Certeau (1994) e pode ser considerado uma tatica por parte do consumidor tendo em vista
que, além do funcionamento econdmico, a difusdo do bem cultural possui operagGes proprias.

O consumidor de menor conhecimento seria considerado na oferta dos produtos e,
com base nas condi¢des sociais do discurso, possivelmente pelos recorrentes questionamentos
sobre informacg6es basicas aos guias do museu. Este consumidor, antes excluido, subverte as
restricdes do sistema e anseia por maior participacdo na producéo dos produtos com base em
Bittencourt (2012), reafirmando que o sujeito consumidor ndo € passivo.

Quando o individuo que se interessa por maior conhecimento das obras produzidas e
de exposicdes de Vincent Van Gogh, com detalhes técnicos, a loja online oferece o produto
“Splendours & Miseries”, que apresenta a seguinte descricéo:

(03) Este catdlogo foi publicado na ocasido da exposicdo Splendours &
Miseries,imagens da prostituicdo na Franga, 1850-1910. A exposicdo foi realizada
no Musée d’Orsay em Paris de 22 de Setembro de 2015 até 17 de Janeiro de 2016
em colaboracdo com o Van Gogh Museum. Este livro fabuloso contem 300 paginas
com diversas ilustracBes explorando como a prostituicdo tornou-se uma matéria
central para os artistas entre o meio do século X1X e a Primeira Guerra Mundial."

Ao ofertar um catalogo que teve como fator motivador a exposicdo em outro pais de
obras produzidas ha mais de um século, 0 museu visa perpetuar como dominante seu produto:
a arte de Van Gogh. Desta forma, o publico especifico que pretende compreender o trabalho
do artista sobre um tema especifico se interessa por este produto, ja que ele permite maior
intimidade com o processo artistico, tendo em vista que compreende a existéncia de
motivacOes sociais e ndo apenas do dom comumente atribuido a arte. Ofertar catalogos que
criam sentido para o publico que aprecia as obras é possivel com base em Bourdieu (2005) a
partir da posicdo relativa no campo dos agentes, tendo em vista que suas relacdes sociais
mobilizam a representacdo que se possui da obra de arte.

A relacdo com outros artistas e com as cidades: legitimacao em varios campos da arte
Ao analisar a oferta de produtos que relacionam os pintores com outros artistas e
cidades, € possivel destacar a busca por legitimacdo da importancia deles para o ambiente
artistico. Na oferta de livros que mostram as relacOes artisticas com fotdgrafos e outros
pintores, tem-se como interesse do museu o conhecimento do publico sobre as influéncias dos
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artistas em diversas areas, e consequentemente, a legitimagdo da oferta de produtos que a
principio estariam desconectados aos seus trabalhos. Assim, é deixado explicito a tentativa de
colocar os artistas associados a tudo e todos, valorizando uma eventual expansdo na oferta de
produtos e consequente aumento dos lucros. A ligacdo artistica de Salvador Dali com um
fotografo € evidenciada na descrigdo do produto “Dali’s Mustache”:

(04) E livro de humor sobre o absurdo, feito por Salvador Dali e seu amigo, o
fotégrafo Philippe Halsman (1906-1979), sobre seu bigode com o qual Dali é
identificado. O livro ¢é subtitulado como “A photographic interview". A chamada
“Photographic Interview” ¢ desenvolvida por meio de uma pergunta breve
enderecada a Dali e que o artista responde na parte inferior da proxima pagina,
acompanhada de uma foto de Halsman, em preto e branco com retratos absurdos,
irbnicos ou auto-irdnicos sobre o proprio Dali, com usos em série de seu bigode
iconico em diferentes fotos, formas e exposicGes que complementam a resposta,
geralmente com um aspecto absurdo. "

No trecho acima fica explicito o objetivo legitimar a figura de Salvador Dali de acordo
com uma caracteristica sua e em um carater humoristico. Com isso, 0 ensaio fotogréafico
realizado ha alguns anos pelo artista pode ser comercializado, bem como suas caracteristicas
estéticas que sdo exaltadas no livro. O objetivo, baseado em Bourdieu (1997), € que além das
obras produzidas, as caracteristicas “com um aspecto absurdo” possam legitimar as definigdes
de originalidade e distincdo no sistema de posi¢des sociais que ele se encontra, oferecendo
respaldo para oferta de produtos que apresentem tais caracteristicas. Destacam-se 0s lexemas
absurdo, bigode iconico para ressaltar o impacto de forma explicita o impacto que o produto
pretende ter. Desta forma, ainda para Bourdieu (1997), os produtos estariam propensos a
assumir a funcéo social de distin¢éo e seus consumidores relacionados as atitudes do artista.

No que tange a relacdo dos artistas com e/ou paises, ambos 0S museus se aproximam
de locais geogréaficos que influenciaram o trabalho dos artistas, o que acaba por relacionar as
qualidades destes locais as figuras dos autores. Como ¢ possivel perceber no produto “Book
Dali — The Emporda Triangle”:

(05) Tour fotografico ao redor de trés locais geograficos onde grande parte da vida
de Salvador Dali foi vivida, com énfase especial nas referéncias cénicas e naturais
que inspiraram seu trabalho. Este também foca em trés centros do mundo
“Dalinian”: a casa em Portlligat, o Dali Museum em Figueres e Pubol Castle. \i

Nessa descri¢do, o produto relaciona o autor as caracteristicas naturais como destacado
no trecho “com énfase especial nas referéncias cénicas e naturais que inspiraram seu
trabalho”. Desta forma, os trés locais mencionados (a casa em Portlligat, the Dali Museum in
Figueres and Pubol Castle) acabam por se relacionarem a obra do artista, oferecendo além das
relacBes fisicas com os locais, as qualidades intangiveis destes bem com o senso de
pertencimento do artista a locais geograficos. A intencdo é que o aspecto de existéncia do
autor em determinada regido se confunda com o aspecto magico que ele se tornou e que
confundiria com o aspecto do movimento surrealista: a busca pelo fantastico, magico e
subconsciente. Bourdieu (2005) nos embasa que este movimento de busca pela demonstracéo
do incomum nas obras do artista pode ser relacionado aos objetos e locais em que esteve. O
mesmo ocorre quando se relaciona ao museu de Vincent Van Gogh e a oferta do produto “The
Van Gogh Atlas™:

(06) Vincent van Gogh viveu um momento emocionante. O mundo moderno havia
mudado rapidamente com a emergéncia de uma extensa rede ferroviaria na Europa.
E Vincent se moveu com o0s tempos! Em The Vincent van Gogh Atlas, nos seguimos
a rota de Vincent em todas as diferentes vilas, cidades e cidades que ele viveu. N6s
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vimos que 0 mundo parecia voltar naqueles dias: do tranquilo com de Braband e do
sul da Franca até a agitacdo e alvorogo das grandes cidades como Londes e Paris. *

A descricdo do produtos acima busca relacionar o artista com aspectos fisicos e
simbdlicos de locais europeus em diferentes estagios e contextos de sua vida. As influéncias
diversas que locais afetam na producdo artistica faz com que Van Gogh seja cada vez mais
relacionado a um aspecto global visto a énfase em importantes cidades europeias como
Londres e Paris. A oferta de produtos como o acima mencionado é reforcado pelo que coloca
Wu (2006) como caracteristica dos museus o desejo de se tornarem museus multinacionais,
exportando a cultura do pais de origem para outras localidades e globalizando os contetdos
artisticos, em uma busca incessante por novas posi¢des no mercado global que acarreta em
expansdo simbdlica em outros paises

Respaldo de especialistas

Dentre os livros publicacbes impressas oferecidas nos museus dos artistas se
encontram aquelas produzidas por outros autores, chamados nas lojas de “especialistas”, sobre
os trabalhos artisticos, intelectuais, sociais e académicos dos artistas. Em ambos 0s museus se
busca reforcar a importancia dos autores por meio da oferta de publicacGes que envolvem
terceiros, ja que a escolha pelos itens que serdo comercializados necessita do respaldo de
especialistas. O Teatro-Museu de Salvador Dali oferta o livro “The Value of Art: money,
power, beauty” e apresenta a seguinte descri¢ao:

(07) O livro ajuda a entender as motivagdes dos colecionadores e de como trabalha o
mercado de arte, em um sentido cientifico, artistico ou legal. Fornece ainda
conhecimento em grandes objetivos, que podem ser usados no setor professional e
em tribunais com intuito de defender a autoria correta da obra de arte e 0s interesses
dos artistas, colecionadores e do publico contra fraudes, abusos ou eliminacdo de
fraudes artisticas.

O livro ofertado acima ndo se refere diretamente a obra de Salvador Dali, mas
apresenta o assunto que é relacionado a atividade fim da loja do museu: o comércio de objetos
relacionados a arte. Desta maneira, o livro que relaciona a valorizacdo do valor de artistas, de
suas colecOes, de fraudes e abusos relacionados ao mercado. E qual a razdo de um produto
ndo relacionado diretamente a Salvador Dali ser comercializado em seu museu? Por que isso
livro e ndo outro? Possivelmente a posicdo tomada pelo autor esta vinculada aos interesses de
expansdo econdmica do Teatro-Museu Dali, tendo em vista que 0s museus estimulam o0s
sentimentos dos frequentadores com interesses mercadolégicos de expansdo e conquista de
publicos especificos (WU, 2006). Saraiva e Machado (2007) complementam que 0S museus
sdo organizacOes criadas para incentivar a criacdo de imagens passadas aos frequentadores
por meio do arranjo de objetos dotados de significados, cabendo ao frequentador, ao
presenciar 0s signos expostos, estabelecer significados e evocar lembrancas. Na loja do museu
de Van Gogh é ofertado o livro “Van Gogh and Impressionism”, que possui a seguinte
descricao:

(08) Este livro segue a descoberta de Van Gogh e sua interagdo com o
impressionismo de Monet, Renoir, Pissarro and Degas. Foi o trabalho destes
impressionistas que buscaram encorajar Vincent Van Gogh a adotar a gama de cores
vibrantes e suas pinceladas fortes de seus trabalhos mais célebres. Apesar de Van
Gogh ter assimilado as conquistas dos impressionistas, ele sempre se manteve fiel as
ideias sobre cores emotivas em que comecou a explorar em seus primeiros anos na
Holanda.*
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A oferta do livro refere ao relacionamento das atividades do pintor impressionista ao
de outros artistas, sendo escrito por um autor ndo pertencente a0 museu para que se tenha
maior respaldo na transmissdo das ideias. A publicagdo busca atingir um pubico especifico
que reconhece a existéncia de interacfes entre artistas, ou seja, um capital cultural
determinado para perceba as contribuicGes técnicas de Van Gogh em outros autores. O que
seria diferente de um grupo social que ndo se apropria deste produto, ja que o préprio
consumo dos produtos pode ter significacGes diferentes para grupos distintos que geralmente
ndo diferem do que € aplicado na vida cotidiana (BOURDIEU, 2005).

As publicagbes com o respaldo de terceiros visam reforgar a importancia dos autores
para a histéria da humanidade, buscando reforcar a importancia na arte, nos estudos
académicos além de curiosidades de carater pessoal. A intengdo da oferta de produtos que
relatam tudo sobre a histéria pessoal e artistica dos autores reflete no incentivo a criagdo de
especialistas nas figuras dos autores, de tal maneira se ressaltem a importancia destes e 0s
interesses mercadoldgicos do Museu ndo sejam afetados, ja que os autores estariam sempre
em evidéncia. Para isso, a busca deve ser sempre evidenciar aspectos exuberantes que
despertem a curiosidade dos visitantes do local, e assim, os estimulem a adquirir seus
produtos.

CONSIDERAGCOES FINAIS

O presente trabalho teve como objetivo compreender o consumo simbdlico e cotidiano
nas lojas online dos museus de Vincent Van Gogh e Salvador Dali, tendo em vista 0s
produtos impressos oferecidos e 0s aspectos simbolicos a eles associados. A partir de diversos
produtos comerciais, 0s nomes dos pintores sdo associados a verdadeiras grifes de tal forma
que sejam explorados centenas de produtos que sdo reproduzidas e vinculadas suas imagens.
Neste trabalho, optamos por trabalhar com as descricbes de livros e impressos ja que
possuiam categorias semelhantes em oferta em ambas as lojas dos museus. Desta maneira,
assumimos no presente trabalho a légica colocada por Aktouf (2004) de que no capitalismo,
tudo pode ser comercializado e, ao transformar figuras consagradas em marcas, podem-se
ampliar os lucros das instituicdes de acordo com caracteristicas artisticas unicas e intangiveis
dos artistas.

Partimos das ideias de Bourdieu (1998) que considera a busca por exclusdo dos
detentores de capital cultural, de tal maneira que sdo ressaltados seus interesses e enraizadas
diferencas sociais, em uma logica de exclusdo por meio de “competéncias legitimas”. Além
disso, Bourdieu (2005) diz que a hierarquia cultural permanece existindo impondo aos
produtores e consumidores praticas e ideologias de acordo com a posicdo ocupada na
hierarquia dos bens produzidos e consumidos. No entanto, utilizamos Certeau (1994) para
considerar a possibilidade de subversdo pelos sujeitos a partir de invencdes criativas, em que
0S sujeitos se reapropriam do imposto. O consumo entdo, para o0 autor, originariam inversoes
que fariam metaforas da ordem dominante e o privilégio de uma categoria social € colocado
em posicdo de davida de tal maneira que se possa apresentar como aparéncia, sendo em
esséncia constituido por praticas teimosas, astuciosas e cotidianas daqueles que as praticam.

Os resultados do trabalho sugerem possibilidade de discutir a arte como um argumento
para a confeccdo de produtos culturais. Estes, orientados pelo valor de troca, possuem
necessariamente preco, demanda e oferta, e, assim, sdo passiveis de consumo econdmico, 0
que atende uma perspectiva essencialmente capitalista de utilidade e instrumentalizacdo da
arte. Com isso, Souza et al. (2010) afirmam que a arte perde seu contetdo de transcendéncia
para dar espaco a algo que externalizam caracteristicas aos que a visualizam, qualificando
guem as detém. A arte e todo seu aspecto incomum de contemplacdo que lida com as emoc6es
passam a ser consumidos de acordo com a ldgica dos objetos e seus momentos descartaveis
caso a demanda ndo corresponda a expectativa do mercado. Sendo assim, identificamos que
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0s museus analisados buscam reafirmar as artes oficiais que devem ser consumidas e
valorizadas por meios de publicagbes impressas.

Além disso, foi possivel encontrar subversdes nas formas com que os produtos eram
ofertados. Por mais que a oferta seja ser imposta pelos sujeitos de maior poder, os individuos
encontram formas de postular produtos que os atendam lidando de forma astuciosa, conforme
Rodrigues et al. (2017) com os mecanismos de controle impostos. Desta forma, os autores nos
auxiliam a considerar as possibilidades dos consumidores subverterem mecanismos de
imposicdo, resistindo as ordens até que o sistema de producdo os atenda.

Por fim, a crise dos valores intrinsecos e, a principio, ndo comercializaveis provocados
pelos valores de troca do mercado, duplica a crise ndo s6 dos objetos, mas do préprio
significado que eles transmitem, tendo em vista que uma fuga de perceber os objetos
simbdlicos como eles realmente sdo para corresponder ao que o mercado realmente deseja
(BOURDIEU, 2000). Desta forma, caso exista algum objeto que transmita valores culturais,
historicos, sociais e artisticos, mas que ndo possui demanda consideravel e que deixe de ser
valorizado pelos consumidores, ele acabard sendo retirado de circulacdo para que possa
atender as expectativas de um sistema lucrativo. E qual arte entdo seria a valorizada?
Concluimos ainda afirmando as limitagcdes dessa pesquisa, realizada de forma online e que
relata um cotidiano de acordo com a oferta dos produtos. Sugere-se que pesquisas futuras
possam, por meio de investigacdes in loco em museus brasileiros, possam avancar nas
discussdes do cotidiano na arte.
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