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Resumo

Tem sido amplamente observado que 0s estudos sobre consumo no dmbito das ciéncias sociais
eram, até a década de 1970, ndo apenas escassos, como também, em sua grande maioria,
procuravam mais atacar 0 consumo em uma perspectiva moralizante do que tentar compreender
melhor suas dindmicas. A tradicdo — econdmica, historica, socioldgica — de valorizar a producao
como objeto de anélise em detrimento do consumo é marcada por pontuais exce¢des, como em
Smith, Veblen e Simmel. Néo obstante, ainda aqui 0 consumo é entrevisto como apéndice da
producdo e a ténica de legitimacdo do consumo como campo ndo apenas passivel de exame,
mas também e principalmente de acdo, fundamenta-se na utilidade deste para o individuo e para
a sociedade. Analises do consumo desprendidas de uma justificagdo ética a priori ou de uma
associacdo necessaria com o campo da producdo surgirdo a partir da década de 1980, com um
importante aporte da antropologia que questiona, justamente, o etnocentrismo e a perspectiva
evolucionista que supfe a sociedade moderna, racionalista e produtivista como “mais
avancada”. Nesta cronologia do exame do consumo pelas ciéncias sociais ha uma recorréncia
digna de nota: a moda. Sendo uma das manifestacdes mais visiveis e mais incorporadoras das
I6gicas do consumo, a moda serviu de objeto privilegiado a diversos pesquisadores sociais que
debrucaram atencdo sobre o consumo. Desta forma, enxergamos a moda como uma das portas
de entrada mais recorrentemente usada para 0 universo de estudos do consumo. Aqui nos
propomos tecer, dentro das limitacbes de um artigo, a histéria do despertar dos estudos do
consumo nas ciéncias sociais, mostrando, sempre que cabivel, o protagonismo da moda e a
importancia da antropologia para esta evolucao.
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Tem sido amplamente observado que até bem recentemente, mais especificamente até a
década de 70, os estudos sobre consumo no ambito das ciéncias sociais eram ndo apenas
escassos, como também, a grande maioria dos poucos existentes, procurava mais atacar
0 consumo em uma perspectiva moralizante do que tentar compreender melhor suas

dindmicas. Segundo Barbosa (2006, p.07):
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[...] até recentemente, o interesse pelo tema [consumo] sempre foi
pequeno e eivado de preconceitos morais e ideoldgicos, no ambito das
ciéncias sociais e da prépria sociedade contemporanea, que,
ironicamente, se autodefine como de consumo. [...] O interesse das
ciéncias sociais e dos historiadores pelo consumo se fez sentir na
Europa e nos Estados unidos a partir do final da década de 1970 e
inicio da de 1980.

Ou, para citar a visdo de autores que escrevem exatamente nessa virada da década de

1970 para a de 1980:
A crescente onda de protesto contra a sociedade de consumo € o pano
de fundo deste livro. O consumismo é vilipendiado como avareza,
estupidez e insensibilidade a miséria. A cada més um novo livro
investe contra 0 consumo excessivo e sua exibicdo wvulgar. [...]
Gostariamos de saber como vivem esses moralistas, seu estilo e sua
vida. Talvez distribuam seus direitos de autor entre os pobres. Ou
talvez gastem judiciosamente, como colecionadores eruditos de raros
manuscritos e pinturas, ou outras formas de consumo de prestigio que
rendem muito como investimento. Mas se todo mundo fosse investir

em antiguidades, o desemprego seria ainda mais alto (DOUGLAS;
ISHERWOOD, 2006, p. 25-26).

Curioso observar, nesse trecho, como, embora “defendendo” o consumo, 0s autores, ao
invés de refutarem a problematica moralista como um todo, entram no mérito da
questdo: “se todo mundo fosse investir em antiguidades, o desemprego seria ainda mais
alto”. O argumento procura justificar o consumo com base em supostos beneficios
sociais que ele geraria. E clara, aqui, a retomada do discurso “vicios privados,
beneficios publicos” (cf. GIANNETTI, 2006), que provocou amplas polémicas no
século XVIII. Sera atil nos enveredarmos pela historia desse argumento para

compreender melhor a histéria dos estudos do consumo.

O grande marco do argumento em questdo é, provavelmente, o poema de Mandeville de
1723, intitulado A fabula das abelhas, que conta a histéria de uma colméia na qual as
abelhas viviam sempre buscando satisfazer seus proprios interesses, porém esse
incessante movimento egoistico impulsionava a economia e fortalecia o Estado:

Assim, o vicio imperava em cada parte,

Embora o todo fosse um paraiso;

Incensados na paz, temidos na guerra,

Tinham o respeito dos estrangeiros,

E, na abundéncia de riqueza e vidas,

Eram a forca preponderante entre todas as colméias
(MANDEVILLE, 2011 [1723], s.p.)

S6 que as abelhas ndo se satisfaziam com tal situacdo e ndo se cansavam de reclamar

das atitudes imorais das demais abelhas e pedir aos céus que a colméia fosse mais
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virtuosa. Deus, cansado das suplicas, resolve atender aos clamores e, de uma hora para a

outra, todas as abelhas se tornam um exemplo de virtude. O efeito de tal mudanca € que:

Em meia hora, no pais inteiro,

A carne caiu um péni por libra;[...]

O tribunal ficou silencioso a partir de entéo,

Pois agora os devedores, voluntariamente, pagavam
Mesmo o que os credores haviam esquecido,

E estes desobrigavam os que ndo podiam saldar as dividas.
Os que estavam sem raz&o calaram-se

E desistiram dos esfarrapados e vexatérios processos,
Com o que, ja que ninguém prospera menos

Do que advogados em uma colméia honesta,

Todos, exceto 0s que tinham grandes posses,

Partiram, levando consigo seus tinteiros.

A justica enforcou alguns, outros libertou,

E, apds esvaziarem-se as prisoes,

Né&o mais sendo necessaria sua presenca,

Retirou-se com todo o seu cortejo e pompa.

Na vanguarda marcharam ferreiros, com cadeados e grades,
Grilhdes e portas com chapas de ferro;

A seguir, carcereiros, guardas e ajudantes; [...] (idem, s.p.)

E, assim por diante, saem da colméia os milhares de assessores inuteis dos ministros, os
policiais, 0s segurancas etc. Os politicos e demais deixam de roubar e até doam aos
mais necessitados. Diluem-se as grandes fortunas e o0 mercado de luxo acaba, fazendo
com que mais e mais abelhas figuem sem atividade a exercer. As abelhas que
permanecem na colméia passam a viver uma existéncia frugal, isolada das outras
colméias — pois o comércio declina — e sob a constante ameaca de sociedades belicosas

e viciosas.

A fabula tem uma moral clara: “vicios privados promovem o bem-estar social”. N&o se
pode dizer que seja a mesma ideia expressa por Adam Smith, mas a relagéo é evidente:
Smith (2005), em sua mais famosa obra, publicada em 1776, mostra como a economia é
impulsionada por interesses pessoais dos agentes que interagem no mercado. Para citar
o trecho cléssico:
Né&o é da benevoléncia do agougueiro, do cervejeiro e do padeiro que
esperamos 0 nosso jantar, mas da consideracdo que eles tém pelos
préprios interesses. Apelamos ndo a humanidade, mas ao amor-

préprio, e nunca falamos de nossas necessidades, mas das vantagens
que eles podem obter® (SMITH, 2005, p.19).

* No original: “It is not from the benevolence of the butcher, the brewer, or the baker that we expect our
dinner, but from their regard to their own interest. We address ourselves, not to their humanity but to
their self-love, and never talk to them of our own necessities but of their advantages™.



Mas h& uma diferenca crucial que Giannetti (2007) observa: Smith acredita que o0s
interesses pessoais impulsionam a economia, mas nao emite um parecer ético a respeito
de tal efeito. E, quando o faz — em outra obra, Teoria dos sentimentos morais —, 0
parecer defende a ética platénico-cristd classica. JA o texto de Mandeville parece
questionar justamente a incongruéncia de se querer conciliar os confortos materiais do

“progresso” a uma moral ascética.

E clara a semelhanca com o argumento de Douglas e Isherwood reproduzido acima: se
todos consumirem apenas antiguidades, ou ndo consumirem, o desemprego aumenta, e
isso é ruim. Dai se deduz, entdo, que o consumo é moralmente bom? Tal conclusédo sé
faria sentido em um referencial ético utilitarista enquanto, evidentemente, era a partir de
um referencial deontoldgico e ascético que a critica era feita. Como resposta, portanto,

ao ataque de cunho moral feito ao consumo, o argumento ndo faz muito sentido.

Ainda assim, cabe considerar tal argumento em seu carater factual: deixando de lado a
problematica moral, sera verdade que uma ética ascética faz desacelerar a economia? Se
for verdade, como explicar que Weber (2004) encontre justamente na ética protestante
um elemento fundamental para a emergéncia do que ele denomina “espirito do

capitalismo”, e que contribui para acelerar a economia?

Refletindo sobre o assunto, ndo é dificil observar que a explica¢do oferecida por Weber
deixa essa outra grande questdo a ser resolvida: se é verdade que um espirito que
estimula a producdo e o reinvestimento nos negocios — para produzir mais e mais
produtos e gerar mais e mais dinheiro como um fim em si mesmo — permeia 0
desenvolvimento do capitalismo, para que os capitalistas imbuidos de tal espirito ndo
caminhem diretamente para a faléncia é necessario que algo estimule outras pessoas a

comprar essa quantidade crescente de produtos que é produzida.

Assim como é necessaria uma explicacdo ndo materialista para o desenvolvimento de
um ethos “produtivista”, é igualmente necessaria uma explicacdo ndo materialista para o
aparecimento de um ethos “consumista” que permita que a multiplicidade de produtos
(ue comeca a aparecer possa escoar. E tal explicacdo que Campbell (2001), inspirando-
se principalmente na obra mencionada de Weber, e procurando complementa-la, tentara
oferecer. E serd aqui também que, sugerimos, a moda contribui, de maneira importante,
no surgimento de um “ethos consumista”, como afirma Campbell:

[...] outros fendmenos, em grande parte desprezados pelos cientistas
sociais, estavam de algum modo profundamente relacionados tanto



com essa revolucdo [do consumo] como com o comportamento do
consumidor moderno — fenémenos tais como a moda, 0 amor
romantico, o gosto e a leitura de ficcdo. (CAMPBELL, 2001, p. 17-
18).

A moda, com a sua relevancia social e empirica, serd usada muitas vezes para justificar
a importancia do consumo como campo de estudo das ciéncias sociais — ainda que a
propria moda, como area autbnoma, ainda sofra o preconceito de ser considerada uma
“disciplina frivola” (Lipovetsky, 1989) e “ndo merecedora de estudo sério” (Campbell,
2001).

A obra de Campbell, publicada originalmente em 1987, serd um marco importante no
cenario emergente dos estudos do consumo. Nosso interesse aqui, entretanto, mais do
que explorar sua obra, € tentar compreender as mudancas epistemoldgicas que
precisaram Sse operar para que O CONSUMO emergisse como um objeto de estudo
importante nas ciéncias sociais e como foi possivel que ele, antes, se caracterizasse
como um objeto menor em uma sociedade que ja se denominava “de consumo”.

Tentaremos, especialmente, destacar o papel da antropologia nessa virada.

O livro que aparecerd como marco dessa mudanca serd a ja citada obra de Douglas e
Isherwood (2004), originalmente publicada em 1979. Como observa Travancas (2011,

s.p.):

O mundo dos bens tem um papel importante [na analise do consumo]
por enfatizar as dimensBes culturais e simbolicas do consumo de
diferentes grupos sociais em distintos contextos. Os dois autores véo
estabelecer uma relagdo estreita entre consumo e cultura e é a partir da
cultura que o consumo serd compreendido e ndo fora dela, ou
separado dela.

E importante ndo concluir, a partir deste trecho, que todos os estudos anteriores
desconsideravam o carater sociocultural do consumo. Ja Veblen, em 1898, produz uma
importante obra que analisa o consumo em sua dimensdo sociocultural. VVoltaremos a
tratar dela com mais cuidado adiante. Por ora, importa observar que, para a emergéncia
do consumo como objeto de estudo relevante para as ciéncias sociais, a0 menos téo
importante quanto o reconhecimento do carater sociocultural do consumo é a questéo de
seu estatuto ético. A dificuldade de se desentrelacar o consumo da moral no plano da
analise intelectual talvez parega menos surpreendente se observamos o rebaixamento
ético do consumo em duas grandes e importantes correntes de pensamento, em larga
medida opostas — quais sejam, a tradi¢do idealista platénico-crista e tradicdo materialista

marxista.



A primeira delas critica 0 consumo por sua intima conexdo com o mundo material — ele
atuaria como uma espécie de sereia que, com a promessa de prazeres, atrai a alma para
as profundezas da matéria, corrompendo-a —, enquanto a segunda, ao contréario, critica o
consumo por sua intima conexdo com o mundo da fantasia — ele atuaria de maneira
analoga ao assassino descrito por Umberto Eco (2000) em Baudolino, que, mantendo
seus escravos drogados com mel verde, faz estes viverem falsamente felizes no mundo

da alucinagdo enquanto esgotam suas vidas no trabalho pesado.

Na tradicdo platénico-cristd, o consumo — isto €, a relacdo dos humanos com as coisas
materiais — € marcado por sua ligagdo com a parte apetitiva da alma, ou, como Platdo a
descreve em um trecho mais efusivo:
[...] a besta feroz e selvagem que dentro de nds se oculta e, cevada de
manjares e de vinhos, expulsa 0 sono e trata de saciar seus proprios
instintos. E ndo ha loucura ou crime que nado seja capaz de cometer

nessas ocasies, quando esta liberta de toda a vergonha e bom-senso
[...]. (PLATAO, s.d., livro IX)

No Cristianismo — “platonismo para 0 ‘povo’”, na formula de Nietzsche (2005, p.08) —,
essa “besta dentro de nos” sera identificada com o proprio pecado ou mesmo com
Satanas. Como escreve Sdo Paulo: “[...] justamente o mal que ndo quero fazer é que eu
faco. Mas, se faco o que ndo quero, ja ndo sou eu quem faz isso, mas o pecado que vive
em mim é que faz” (Ro, 7: 23). Ou seja, como em Platdo, a besta esta a espreita “dentro
de n6s” para realizar tudo aquilo que a parte racional e divina da alma sabe que ndo é
certo. Gula e luxdria por um lado, preguica e vaidade por outro: dificil se relacionar
com os objetos de desejo material sem se perder espiritualmente.

No marxismo, por outro lado, 0 consumo no capitalismo é marcado por sua ligagdo com
a ilusdo, ou seja, com dimensdes imateriais negadas em sua positividade:
[no mundo religioso,] os produtos do cérebro humano parecem
dotados de vida propria, entidades autbnomas que mantém relacdes
entre si e com 0s homens. O mesmo se passa no mundo mercantil com
0s produtos da méo do homem. E o que se pode chamar o fetichismo

que se aferra aos produtos do trabalho logo que se apresentam como
mercadorias (MARX, s.d., s.p.).

Para o referencial marxista, o consumo aliena 0 homem, afasta-o da realidade, assim
como a religido. S6 que tal afastamento da realidade da matéria ndo € vista como uma
elevacdo para um plano superior, mas apenas como um embuste e afastamento da

possibilidade do “bem” no proprio plano material, Unico que se considera existir. Deste



modo, toda imaterialidade, tudo que se relaciona com as dimensfes simbdlica e estética

da vida humana, € amplamente pejorativizado e tratado como ilusao.

E assim que um marxista convicto como Debord poderd, em 1967, escrever: “o

espetaculo é a reconstrucdo material da ilusdo religiosa” (DEBORD, 2011, §20). Ou,

para citar uma construgdo mais completa:
Esta constante da economia capitalista, que é a baixa tendencial do
valor de uso, desenvolve uma nova forma de privacdo no interior da
sobrevivéncia aumentada, a qual ndo estd, por isso, mais liberta da
antiga pendria, visto que exige a participacdo da grande maioria dos
homens, como trabalhadores assalariados, no prosseguimento infinito
do seu esforco; e que cada qual sabe que € necessario submeter-se-lhe
ou morrer. E a realidade desta chantagem, o fato do uso sob a sua
forma mais pobre (comer, habitar) ja ndo existir sendo aprisionado na
riqueza ilusoria da sobrevivéncia aumentada, que é a base real da
aceitacdo da ilusdo em geral no consumo das mercadorias modernas.
O consumidor real toma-se um consumidor de ilusdes. A mercadoria é
esta ilusdo efetivamente real, e 0 espetaculo a sua manifestacdo geral
(idem, 847).

Cabe perguntar: o que seria, ai, “sobrevivéncia aumentada”? Diz-se que a comida e a
habitacdo ndo sdo mais vistas como mero alimento e mera moradia, mas também como
signos e como formas — mas serd que algum dia foi de outro modo? E, se foi, por que
essa maior proximidade da materialidade é “melhor” do que uma rela¢do com as coisas

recheada de signos e valoragdes estéticas? Perguntas que ficam sem respostas.

De maneira menos precisa, poderiamos associar também as criticas ao consumo da
escola de Frankfurt ao referencial marxista, embora seja bastante evidente que
pensadores do cacife de Adorno ndo sustentem um materialismo reducionista e nem
deixem de lado as questdes simbolicas e estéticas. Ao contrario, parece claro que, para
um filésofo que produziu uma monumental Teoria estética, a critica ao consumo tenha
suas raizes, em grande parte, na propria estética, como atesta, por exemplo, sua critica

ao fetichismo na musica:
[...] chegou-se a atribuir ao totalitarismo do radio a tarefa de, por um
lado, propiciar entretenimento e distracdo aos ouvintes, e por outro, a
de incentivar e promover os chamados valores culturais, como se
ainda pudesse haver bom entretenimento e como se 0s bens da cultura

ndo se transformassem em algo de mau, precisamente em virtude do
modo de cultiva-los (ADORNO, 1999, p.72).

Nesse sentido, seria a possibilidade de fruicdo estética — ou, a0 menos de um tipo
especifico de fruicdo estética — que se perderia quando as imagens, 0s sons € 0s objetos
saturam-se de signos em tal grau que suas propriedades sensiveis se tornam inacessiveis
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em suas particularidades. N&o se trata apenas de uma caréncia de qualidade formal, mas
sim que as coisas sdo consumidas a parte de suas qualidades particulares, pois que séo
significadas de antemao para o consumo: efeito Mona Lisa e também — por que nao? —
efeito Louis Vuitton. Como veremos adiante, Baudrillard (2010) retomard, ao menos em

parte, esse tipo de critica.

O que nos interessa aqui, de todo modo, é que a analise do consumo continua a ser feita
com base em um “bem” previamente instituido ao qual as dindmicas de consumo
massivo se oporiam. N&o estamos propondo que tal inclinacdo teorica valorativa seja
um erro em si mesma, apenas que ela se caracteriza como uma analise de cunho ético, e

que outras sdo também possiveis.

Voltemos, entdo, a Veblen (1988), para observar um pensador que, ainda em 1898,
propde-se (mesmo que muitos ndo concordem que ele efetivamente consiga fazé-lo) a
analisar o consumo deixando de lado a critica de valor — a ponto de o autor se desculpar
quando usa o termo “desperdicio” (waste) porque ele tem carater pejorativo, e reafirmar,

em seguida, sua isencdo axioldgica.

Veblen, entretanto, quer reduzir as complexas formas de consumo a um modelo duro
agonistico pautado pela “emulacdo” (disputa social). O autor faz repetidas ressalvas
durante o texto de que sua teoria diz respeito a estrutura do consumo e nao as
motivacdes individuais, no sentido de que ndo propde que 0S agentes consumam
conscientemente com o objetivo de sustentar um status, mas sim que 0s proprios gostos

se constroem a partir da estrutura social competitiva e, portanto, estdo a servigo dela.

Estamos muito proximos, aqui, da teoria que sera advogada — com mais requintes, mas
tendéncia igualmente reducionista — por Bourdieu em A distin¢cdo, obra lancada na
Franca em 1979. Nove anos depois, portanto, de Baudrillard ter publicado sua obra A
sociedade de consumo, na qual recupera a teoria de Veblen, mostrando também suas
limitagdes. Embora concorde com Veblen que a légica do consumo ndo é a “[...] da
satisfacdo, mas a logica da producdo e manipulacdo dos significantes sociais”
(BAUDRILLARD, 2010, p.66), Baudrillard entende que, além de um processo de
classificacdo e de diferenciacdo social, o consumo €é também um processo de
comunicacéo e de significacdo. Ele propde, portanto, uma definicdo do consumo “J[...]
ndo mais como simples funcdo de prestigio social e de grupo; mas como sistema de
comunicacdo e de permuta, como cddigo de signos continuamente emitidos, recebidos e

inventados, como linguagem” (idem, p.113, énfase no original).



Embora Baudrillard siga enfocando principalmente o sistema do consumo, em uma
perspectiva macro e totalizante, sua visdo do consumo como uma espécie de linguagem
o insere no plano da cultura entendida como teia de significados. Estamos bem
préximos, aqui, da defini¢do de cultura proposta por antropélogos como Geertz (1989,
p.04): “Acreditando como Max Weber, que 0 homem é um animal amarrado a teias de
significados que ele mesmo teceu, assumo a cultura como sendo essas teias e a sua

analise [...]".

O préprio Baudrillard (2010) faz referéncia a estudos antropoldgicos como os de Mauss
e Sahlins, que j& abordam temas ligados ao consumo. Em relagdo ao primeiro, o
trabalho mais relacionado aos estudos do consumo é o Ensaio sobre a Dadiva. “Neste
trabalho Mauss discute o significado de dar, receber e retribuir em diferentes culturas e
como esta troca tem papel fundamental na constituicdo dos grupos sociais”
(TRAVANCAS, 2011, s.p.). Ja no que diz respeito a Sahlins, Baudrillard faz referéncia
especialmente a seu estudo A primeira sociedade afluente, na qual o autor teria
argumentado que “[...] nossas sociedades industriais e produtivas, ao contrario de certas
sociedades primitivas, € que sdo dominadas pela raridade e pela obsessao de raridade
caracteristica da economia de mercado” (BAUDRILLARD, 2010, p.75, énfase no
original). Observamos, portanto, que Sahlins ja procura analisar as culturas de consumo
com o mesmo olhar que antes era dirigido somente as sociedades ditas “primitivas”. E
somente em 1976, entretanto, que Sahlins publica sua obra mais conhecida — Cultura e
razao pratica. Sobre ela, Travancas (op. cit., s.p.) comenta:
Partindo da ideia de que nenhuma sociedade pode deixar de lado a
manutencdo bioldgica da sua populacdo, [Sahlins] destaca que a
cultura atua na escolha e classificacdo das formas possiveis de
sobrevivéncia. Sahlins afirma que "os homens ndo 'sobrevivem'
simplesmente. Eles sobrevivem de uma maneira especifica. Eles se
reproduzem como certos tipos de homens e mulheres, classes sociais e
grupos, ndo como organismos biolégicos ou agregados de

organismos." [...]. Voltamos entdo a nocdo de significado dos bens.
Eles possuem significados diversos em culturas diversas.

Com esse novo olhar, que podemos chamar “antropoldgico”, achar-se-do
semelhangas entre as sociedades de consumo e as tribais onde menos se esperava.
Baudrillard (op. cit., p.22), em 1970, ja propde com todas as letras que:

E 0 pensamento magico que governa o consumo, é uma mentalidade

sensivel ao miraculoso que rege a vida cotidiana, é a mentalidade
primitiva, no sentido em gue foi definida como baseada na crenca da



onipoténcia dos pensamentos: no caso presente trata-se da onipoténcia
dos signos.

Sabe-se que Freud foi um dos pensadores que mais famosamente analisou a
mentalidade primitiva (e a infantil, no melhor estilo “a ontogénese recapitula a
filogénese”) como aquela baseada na onipoténcia dos pensamentos e que
frequentemente ele se serviu de tal referéncia para indicar condutas patoldgicas —
porque seriam um retorno a um estagio anterior. Ou seja, Freud ja observa dindmicas
contemporaneas que correspondem aquelas das sociedades ditas “primitivas” — o
fetichismo, por exemplo, ou o0 retorno do pensamento magico no sentimento do
unheimlich-, mas o faz denegrindo, ao menos parcialmente, tais dindmicas ditas
“primitivas”.

Ora, se 0 consumo, como propdem Baudrillard (op. cit.), Rocha (2010) e outros autores,
baseia-se no pensamento magico, talvez tenha sido justamente uma mentalidade ndo
etnocéntrica e ndo racionalista — que ndo empreste valor negativo ao “primitivo” — que
precisasse emergir para que o consumo fosse considerado ao mesmo tempo como
ocupando um papel central nas sociedades contemporaneas e fugindo ao controle da

racionalidade econémica.

Em Baudrillard, o consumo ja é considerado como objeto de estudo complexo e central.
Entretanto, ainda é sempre remetido, como manda a tradicdo marxista, ao ambito da
producdo. Por algum motivo nunca explicitado, em tal tradicdo, apenas as atividades
produtivas podem ter existéncia autdbnoma e tudo, inclusive as dindmicas mentais
(chamadas de ideoldgicas), teriam que reduzir-se a elas. E assim que, depois de uma
analise densa e proficua das dinamicas do consumo, Baudrillard (op. cit., p.96) sente
uma inexplicavel necessidade de remeté-la ao “sistema de producdo”: “O sistema
industrial, depois de socializar as massas como forcas de trabalho, deveria ir mais longe

para se realizar e as socializar (ou seja, controla-las) como forcas de consumo”.

Essa tentativa, sempre forcada, de reduzir o consumo a producdo € que finalmente sera
rechacada pela maioria dos estudos que aparecem como marcos iniciais do interesse
renovado pelo consumo nas ciéncias sociais. Como colocam Campbell e Barbosa
(2006), trata-se de uma ruptura com a inclinacdo produtivista que teria dominado as
ciéncias sociais até a década de 1980. E um dos motivos que o0s autores apresentam —
fazendo referéncia a argumentos de Daniel Miller — para a demora em se romper com

essa inclinacdo produtivista seria justamente que tal ruptura colocaria em “xeque a viséo
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antropologica de um outro ‘encarcerado’ em uma cultura holistica que a modernidade
[...] via como irremediavelmente perdida” (CAMPBELL; BARBOSA, 2006, p.30). Ou
seja, conforme propusemos acima, era necessaria, para legitimar os estudos do
consumo, uma dissolucéo desse dualismo moderno X primitivo. Era preciso enfim, para
usar a expressdao de Bruno Latour (1994), que se percebesse que “jamais fomos

modernos”.

Ndo admira, portanto, que a antropologia tenha desempenhado papel central nessa
valorizacdo do consumo como objeto de estudo nas ciéncias sociais — uma antropologia
que questionava justamente o etnocentrismo e a perspectiva evolucionista que supde a
sociedade moderna como “mais avancada”, ultimo estagio de evolugédo da qual as outras
sociedades seriam apenas fosseis vivos. No inicio da década de 80, significativos
estudos — além do ja citado Mundo dos bens, de Douglas e Isherwood, publicado ainda
em 1979 — seguem uma abordam do consumo que 0 enxerga sob um ponto de vista
antropologico e, a partir de tal abordagem, analisam-no de maneira fecunda, sem
remeté-lo ao &mbito da producdo. Dentre eles, destaquemos, a titulo de exemplo, um
estudo americano — Cultura e consumo, de Grant McCracken (2003) — e um brasileiro —

Magia e Capitalismo, de Everardo Rocha (2010).

Em toda essa historia do consumo, e do seu progressivamente ascendente exame pelas
ciéncias sociais, ha uma recorréncia digna de nota: a moda. Tendo sido mesmo pensada
como um dos fatores que puderam propiciar a ascensdo de um “ethos consumista” — e,
portanto, podendo ser correlacionada ao consumo desde suas origens — a moda €
protagonista ndo apenas da histéria do consumo, mas também da histéria de seus
estudos. Sendo uma das manifestacfes mais visiveis e mais incorporadoras das logicas
do consumo, a moda serviu de objeto privilegiado a diversos pesquisadores sociais que
debrugaram atencdo sobre o consumo. Como o j& citado Bourdieu, que em A Distingédo
utiliza-se da moda — entre outras plataformas de consumo — para demonstrar a relacéo,
segundo ele estreita, entre 0 gosto e a classe social. Ou Veblen, que ao contrario, elege a
moda como 0 objeto mais adequado para fundamentar sua teoria:

Sera oportuno, a guisa de ilustragdo, mostrar com algum pormenor a
maneira segundo a qual os principios econdmicos até aqui expostos se
aplicam aos fatos cotidianos em alguma dire¢do do processo da vida.
Visando a essa finalidade, nenhuma linha de consumo proporciona
exemplo mais adequado do que o dispéndio com o vestuario.
(VEBLEN, 1988, p. 77).
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Em outras palavras, propomos enxergar a moda como uma das portas de entrada mais
recorrentemente usada para o universo de estudos do consumo. E, talvez por ter sido
associada, desde o principio, a0 consumo como &rea correlata’, a moda, enquanto

campo de estudos, historicamente recebe valor moral negativo.

Felizmente, essa carga moral arraigada em alguns dos referenciais tedricos tradicionais
vem, como mostramos, sendo amplamente questionada por diversos autores a partir do
final da década de 1970. No ambito da moda, uma obra bastante importante — ainda nao
citada neste trabalho, é O império do efémero — de Gilles Lipovetsky (1989), publicada

originalmente em 1987.

Junto com os demais autores que questionam o olhar moralmente enviesado da moda e
do consumo, Lipovetsky participa desta virada nos estudos do consumo que foi o foco
de nosso estudo. Para compreendé-la melhor, voltamos, ao longo do trabalho, aos
séculos XVIII e XIX e pudemos vislumbrar algumas das correntes de pensamento em

conflito.

O olhar moralmente enviesado, observamos, parece se basear especialmente em duas
fontes em larga medida opostas, mas que possuem em comum uma orientacdo que
podemos chamar de “funcionalista”. Por um lado, uma espécie de funcionalismo
ascético de inspiracdo platénico-cristd, de outro, um funcionalismo pragmatico de
inspiracdo marxista. Nos dois casos, a indulgéncia dos sentidos proporcionada pelo
consumo é ferozmente atacada. Além disso, como vimos, cada linha de pensamento
possui razBes particulares para atacar 0 consumo, seja por associa-lo a corrupcdo da

matéria, seja por irritar-se com as fantasias que o permeiam.

Observamos que estas duas linhas de pensamento possuem enorme impacto nos estudos
sobre consumo no século XX. Notamos ainda que uma perspectiva evolucionista
também colabora com a postura moralista porque ela contrapde a sociedade evoluida,
baseada na producdo, as sociedades primitivas, baseadas no consumo. Vimos como a
perspectiva antropologica que ataca esta inclinacdo evolucionista colabora para que

aconteca uma virada nos estudos do consumo.

Notemos, para encerrar nosso estudo, que somente na esteira de tal virada que este
nosso apanhado historico faz sentido. Aqui, afinal, ndo apenas procuramos desvincular

a teoria dos julgamentos morais como, quando nos voltamos ao consumo, consideramos

* Mais fortemente, por exemplo, do que com a area das belas artes.
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ainda mais curioso o valor moral negativo dado a certos bens — os assim chamados

“supérfluos” — do que a paixdo que eles provocam em muitos homens e mulheres.
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