VI Encontro Nacional de Estudos do Consumo

I1 Encontro Luso-Brasileiro de Estudos do Consumo
Vida Sustentavel: praticas cotidianas de consumo
12, 13 e 14 de setembro de 2012 - Rio de Janeiro/RJ

SOBRE A MODA: UMA ABORDAGEM SOCIOLOGICA
Leandro Boechat!

Resumo: A partir da teoria critica desenvolvida por Theodor Adorno, busco compreender o
fendmeno social da moda na contemporaneidade. Essa reflexdo tedrica e critica permite
perceber a moda enquanto processo que se desenvolve dialeticamente com a modernidade e se
estabelece como parte intrinseca da “dominante cultural do capitalismo tardio”, na qual
economia e cultura sdo “prematuramente” imbricadas. Além disso, torna-se patente que, por
meio da criacdo de necessidades de consumo e da adequacdo artificial dos desejos individuais
aos interesses socialmente hegemdnicos, a moda promove a “reconciliacdo forgada” entre
individuo e sociedade. A analise leva, portanto, a apreender as implicagdes da logica da moda
no processo econdmico e na formagéo cultural, social e individual na chamada “sociedade de
consumo”. Assim, o artigo torna possivel verificar que a moda forma um “circuito de
realimentacao reciproca” com o sistema capitalista, o qual integra, consolida, ratifica e estimula,
de maneira a se instituir como elemento sutil, porém veemente, na formacdo social
contemporanea.
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Introducéo

Para além de uma atividade econdmica produtora de artigos de vestuario e de adornos,
hoje a moda também ndo se define apenas enquanto instituicdo dotada de um ritmo
sistematico influente na aparéncia de individuos e grupos. Apesar dessas caracteristicas
permanecerem em nosso imaginario, a moda parece ter ido além ao se estabelecer como
l6gica social disseminada por diversas esferas da nossa existéncia atual. Na
configuracdo social contemporanea, alguns elementos que lhe caracterizam — como a
dindmica de mudancas constantes e efémeras, a apologia do novo absoluto que se
mescla com o antigo, o apelo ao consumo e a dimenséo do desejo, bem como o estimulo
ao surgimento de novas necessidades — extrapolam seus limites, generalizam-se na

producdo econémica e invadem a cultura e a formacéo individual.

Neste trabalho busco estabelecer uma analise do fenémeno social da moda na
contemporaneidade. Para tanto, a partir da teoria critica da sociedade desenvolvida por
Theodor Adorno é realizado um estudo tedrico da légica da moda em sua relacdo com a
I6gica capitalista de producdo econémica e cultural, com a qual estabelece um circuito
dialético de realimentacdo. O mote do trabalho ndo é uma pesquisa empirica, nem um
estudo de caso, mas uma reflexdo teorica, critica e — nos limites de nossa capacidade —
dialética sobre a moda.

Em tal reflexdo busca-se escapar ao maniqueismo, que geralmente marca as analises
sobre o tema, para analisa-lo como um fenémeno complexo no qual a historia se
sedimentam e em conformidade com as indicacdes adornianas o estudo busca ainda
considerar a moda como um dos pontos constelares a partir do qual torna-se possivel
estabelecer relagdes com outros pontos a procura de uma apreensdo “totalizante” do
real. Pode-se afirmar, portanto, que a partir da analise da moda depreende-se uma

analise social mais ampla.

Na interpretacdo da moda de acordo com as analises de Theodor Adorno s&o verificadas
as relagbes da moda com a inddstria cultural — conforme teorizada por este autor
juntamente com Max Horkheimer — e com a ideologia em seus moldes contemporaneos.
Tais relacbes remetem ainda a investigacdo da situacdo do sujeito em face da
transformagdo integral da cultura em mercadoria, fato que ocorreria no “capitalismo

tardio”.

Em face disso, tenta-se compreender a prioridade que a moda, a estética — no sentido de

aparéncia fisica de individuos e grupos — e o consumo adquirem em nossos dias, quando
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se percebe a emergéncia histérica de uma “cultura de consumo”. Esta diz respeito
majoritariamente as conjunturas sociais que tém a prerrogativa do acesso ao consumo,
mas tende a se espalhar por contextos sociais que ndo caracterizam propriamente
“sociedades de consumo”. Esse fendmeno emerge em virtude do processo batizado
eufemisticamente de globalizacédo, cujo vértice parece ser a homogeneiza¢do do mundo

com base nos critérios “ocidentais”, ou, antes, norte-americanos.

As expressdes moda, industria da moda e logica da moda aparecem no presente
trabalho com trés sentidos respectivamente. O mais restrito se refere a vestuario, o outro
pode ser referido a todas as industrias correlatas a moda, como a industria dos
cosmeéticos, a industria de alimentos dietéticos, a da cirurgia pléstica, a de aparelhos e
academias de ginastica, entre outras. Ha ainda o sentido mais amplo, que toca a sua
I6gica de funcionamento. As expressdes podem aparecer ora em um ora em outro
sentido no texto, contudo, sem que isso seja explicitamente especificado e sem que haja

impedimento a compreenséo.
A moda em Theodor Adorno

Pensar a moda a partir de reflexdes de Theodor Adorno é uma tentativa inquietante.
Podemos dizer que o tema aparece em sua obra de maneira timida, mas incisiva. Poder-
se-ia considerar a moda como um dos pontos das constelacfes de pensamento que
Adorno estabelece, ou seja, embora ela ndo seja um elemento central em suas reflexdes,
ela pode aparecer como foco privilegiado de analise, devido a sua ligacdo com outros
pontos da constelacdo. Depbe a favor da empreitada o fato de que o préprio Adorno
insta-nos a pensar filosoficamente objetos e problemas histéricos, a unir filosofia e
teoria social para analisar o presente, preservando assim a “atualidade da filosofia”.
Além disso, diferentemente da tradicdo marxista ortodoxa, o0 autor ndo privilegia
meramente a dimensdo econémica em sua tentativa de conceituar o real. Afirma, ao
contrario, a necessidade de atribuir o mesmo peso dessa esfera aos fatores psicoldgicos,
culturais e sociais. Se no século XI1X a economia detinha a primazia na compreensdo da

realidade, o século XX pediria também outras chaves explicativas (JAY, 1988).

Diante disso, Adorno destaca a importancia da analise da inddstria cultural e da esfera
do consumo para o entendimento da realidade social no capitalismo tardio. Embora
tenha sido acusado de considerar em suas reflexdes apenas o ambito da producdo, ele o
ultrapassa ao relaciona-lo dialeticamente ao consumo. Para Adorno, bem como para
Marcuse, este ultimo € um elemento central na sociedade contemporanea na medida em
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que concilia lucratividade e administracdo social e, desse modo, possui tendéncias
conservadoras e totalitarias. As teoriza¢des adornianas sobre a “sociedade administrada”

e as de Marcuse sobre a “sociedade unidimensional” tém esse sentido.

A moda pode ser pensada no contexto das analises adornianas, sobretudo no que toca o
“consumo cultural”, em seus estudos acerca da chamada industria cultural. Segundo
Ridiger, esta expressdo se refere a “um movimento histdrico universal: a transformacao
da mercadoria em matriz da cultura e, assim, da cultura em mercadoria” (RUDIGER
2002, p.18). Para este autor, “os produtos da industria passam a ser produzidos e
vendidos como bens simbolicos e, pouco a pouco, assumem o carater de mercadorias
culturais tecnologicas” (idem 2002, p.22). A cultura é transformada em bem de
consumo e alguns bens de consumo, como 0s artigos de moda, sdo passiveis de se
tornarem mercadorias culturais, simbolicas. No capitalismo contemporaneo verificar-se-
ia o fim da autonomia relativa entre cultura e economia. Essas esferas encontrar-se-iam
cada vez mais fundidas e o desenvolvimento de ambas seria marcado pela légica da
mercadoria, que é, em linhas gerais, a l6gica da moda. Esta pode ser vista, entdo, como
expressao do abrandamento da distin¢do entre as esferas econdmica e cultural que,

segundo os frankfurtianos, ocorre no capitalismo tardio.

A transformacédo da produgdo material em bens simbdlicos e da cultura em mercadoria
leva Adorno a rever o conceito de ideologia tal qual consignado pelo marxismo
ortodoxo. Para o filésofo alemédo, ela ndo mais se caracteriza como uma justificativa
construida na “superestrutura” para uma situacdo existente na “infra-estrutura”. Em
Critica cultural e sociedade ele sugere que, em nome de uma suposta dependéncia da
superestrutura em relacdo a infra-estrutura, uma parte do marxismo passou a “vigiar a
utilizacdo das ideologias, em vez de critica-las” (2002a, p.102). O autor busca uma
redefinicdo desse conceito ao constatar que sua fungdo se torna cada vez mais abstrata
no mundo perpassado pela industria cultural. Com o advento desta, os contetdos
ideologicos especificos perderiam relevancia para a critica social e cultural. Importaria
sim “o fato de que simplesmente haja algo preenchendo o vacuo da consciéncia
expropriada e desviando a atencdo do segredo conhecido por todos” (2002a, p.102).
Nesse sentido, a ideologia deixa de ser privilégio das “manifestagdes subjetivas do
espirito objetivo” e se apresenta também na esfera da vida privada, a qual esconderia,
sob a aparéncia de importancia e autonomia, o fato de que € mantida apenas como

apéndice do processo social. “A vida se transforma em ideologia da reificagdo, em



mascara mortuaria”, afirma Adorno (2002a, p.103). Em virtude disso, ele sugere que a
tarefa da critica cultural ndo é descobrir os interesses materiais que subordinam os
fendmenos culturais, mas sim “decifrar quais elementos da tendéncia geral da sociedade
se manifestam através desses fendmenos, por meio dos quais se efetivam os interesses
mais poderosos”. “A critica cultural converte-se em fisiognomonia social”’, de modo que
a ideologia ndo se reduz “pura e simplesmente a um interesse parcial; por isso, de certo

modo, estd em todas as suas partes a mesma distancia do centro” (2002a, p.103).

E nos termos dessa redefinicdo do conceito de ideologia que o autor pensa a industria
cultural e a partir dessa reflexdo torna-se pertinente a analise da moda enquanto uma das
partes nas quais a ideologia se manifesta em seus moldes contemporaneos. Tanto na
indUstria cultural como na moda, a ideologia seria reduzida a “um discurso vago e
descompromissado”, mas nem por isso se tornaria transparente ou mais fraca. Para
Adorno, ela ainda funciona como instrumento de dominacdo, porque se converte na
proclamacdo enfatica e sistematica do existente. Para demonstrar a pretensa
irrevocabilidade do real, a inddstria cultural limitar-se-ia a repeti-lo cinicamente. “A
nova ideologia tem por objeto o mundo enquanto tal” (ADORNO e HORKHEIMER
1985, p.138). Assim, a ideologia “ndo ¢ mais véu, mas apenas e tdo somente O
ameagador rosto do mundo” (ADORNO apud NOBRE 1998, p.43). De acordo com
Nobre (1998), ideologia e realidade se movem uma em dire¢do a outra, porque a
realidade, na falta de qualquer outra ideologia mais convincente, torna-se ideologia de si
mesma. Nas palavras de Adorno: “[...] ndo ha mais ideologias no sentido da falsa
consciéncia mas tdo somente a propaganda a favor do mundo mediante a sua duplicagéo
e a mentira provocadora (que ndo pretende ser acreditada)” (ADORNO apud LEO
MAAR 2000, p.86).

Esta duplicagdo do mundo como constru¢do que ndo pretende ser acreditada — que se
sabe falsa, mas que mesmo assim e por isso mesmo € aceita por oferecer algo no lugar
do sentido que ela propria expropriou — caracteriza a ‘“reconstrugdo cultural da
sociedade pela indUstria cultural” (LEO MAAR 2000, p.86). Conforme indica Adorno
(1973), a ideologia contemporanea levada a efeito pela industria cultural é uma
“duplicagdo e super ratificacdo da situacdo ja existente, o que destruiria toda a
perspectiva de transcendéncia e de critica”. Para ele, a tendéncia dessa ideologia poderia
ser resumida na paroddia da frase “converte-te naquilo que és”. Desse modo, como

“aparéncia socialmente necessaria”, a ideologia seria a sociedade real e promoveria uma



socializacdo que contemporiza as contradi¢Ges, as quais devem entdo ser procuradas no

ambito em que se produz a prépria sociedade como organizacdo ideoldgica.

Diante disso, poder-se-ia interpretar a moda como instancia ideoldgica par excellence,
visto que, como observado nas analises de Barthes e Baudrillard, ela é auto-referente e
se justifica mediante a (re)afirmacéo de si propria. Laudatéria de si mesma, a moda se
advoga a autoridade e o direito de existéncia no real. Ela conjuga ideologia e realidade
na medida em que é propaganda de si mesma e, como atividade diretamente relacionada
a indastria cultural, tem a pretenséo de oferecer ao individuo um sentido que nao existe
no restante da realidade material, cujas contradi¢fes pretende apagar. Um vestido de
grife ja contém em si sua ideologia e, ao fazer apologia de si, torna-se o panegirico do

existente.

Moda e indUstria cultural

Adorno estabelece a andlise da indudstria cultural em meados do século XX. O termo
aparece pela primeira vez em 1947, no livro Dialética do Esclarecimento, escrito a
quatro maos com Max Horkheimer. Contudo, ja ha fortes indicios do que sera a critica
adorniana a formatacdo industrial da cultura em seus textos sobre mdsica escritos na
década de 1930. O conceito de industria cultural possui grande potencial explicativo
para nossa época, mas também diz muito sobre ele o contexto em que foi engendrado. O
século XIX nos legou os processos de industrializacdo, urbanizacdo e massificacao,
entre tantos outros correlatos. O século XX os desenvolve e nos brinda com o
comunismo soviético, com o nazi-fascismo e com a ascensdo dos Estados Unidos como
poténcia mundial hegemodnica. Eis que o capitalismo liberal da lugar ao que Pollock

intitulou — acertadamente, na visdo adorniana — capitalismo de Estado.

Advém desse turbilhdo a critica que Adorno estabelece a Razdo e ao Esclarecimento —
na qual se insere aquela critica & organizago industrializada da cultura®. O objetivo do
autor era analisar “porque a humanidade, em vez de entrar em um estado
verdadeiramente humano, estd afundando em uma nova espécie de barbarie”

(ADORNO 1985, p.11). Esse estado de coisas seria decorrente da autodestruicdo do

2 Em As ideias de Adorno (1988) Martin Jay elenca — baseado no livro de Andreas Huyssen, Introduction
to Adorno — as fontes do conceito de indUstria cultural. O conceito teria origem nas experiéncias
adornianas com a nova cultura de massa, tecnologizada e anénima da época de Weimar, com a cultura
pseudofolclorica nazista e com a cultura popular americana dos anos 30 e 40. Haveria ainda influenciado
na formacdo do conceito um certo eurocentrismo, a critica ao entretenimento como forma cognitiva e a
desilusdo com o proletariado, cujos esforgos pela criagdo de uma cultura oposicionista Adorno
considerava um fracasso.



esclarecimento, da recaida do esclarecimento na mitologia, isto é, da transformacao do

proprio esclarecimento em mito.

Imbuida pela mitologia do progresso, a sociedade moderna teria criado “as condi¢des
para um mundo mais justo”, cuja realizagdo seria abortada com vistas a manutencao da
dominacdo social. E em sua investigacdo dos meios pelos quais tal dominacgdo se
mantém que nosso autor cunha, juntamente com Horkheimer, o conceito de inddstria
cultural. Trata-se de um diagndstico sobre a situacdo da cultura e do individuo na
realidade contemporanea, em face da subsuncdo da cultura pela economia e da
entronizacdo do consumo e da légica da mercadoria — e, portanto, da légica da moda —

como balizadores da (semi)formacéo (Halbbildung) cultural e individual.

A industria cultural é definida por Adorno como “a explorac¢ao planificada da ruptura
primordial entre os homens e sua cultura” (1993, p.129), sendo caracterizada como o
planejamento de produtos adaptados ao consumo de massas que tende a determinar o
proprio consumo. Seus diversos ramos formariam um sistema que integraria,
“deliberadamente e a partir do alto”, seus consumidores. Com essa definicdo o autor
explicita claramente sua posi¢do: as massas sdo parte desse sistema, mas o integram
como objeto e ndo como sujeito, a despeito do discurso apregoado pela ideologia da
indUstria cultural, cujos produtos sdo apresentados como resultado das necessidades dos
consumidores. Ele quer demonstrar a reiteracdo da mentalidade das massas promovida
por tal inddstria e a decorrente formacdo de um “circulo de manipulag¢ao e necessidade
retroativa, no qual a unidade do sistema se torna cada vez mais coesa”. (ADORNO e
HORKHEIMER 1985, p.114). Essa unidade seria garantida ainda pelo fato de que a
indUstria cultural tem a veleidade de ser o “guia dos perplexos”, isto €, dar orientagdo
aos individuos, dotar seu mundo de algum sentido, difundir padrées de comportamento

e valores, em uma palavra: formar a consciéncia das massas.

Em face disso, o teorico frankfurtiano argumenta que a industria cultural vende um
consentimento total e ndo critico, faz propaganda de si e do mundo ao incutir modelos
conformistas de comportamento. Ela se apresenta como um “fator de ordem” e, nessa
medida, é conservadora do status quo no quanto visa harmonizar o mundo, esconder as
contradi¢cbes sociais por meio do enaltecimento de uma certa individualidade,
efetivamente impossibilitada de existir. Em uma sociedade massificada — na qual as

diferencas de classe nao séo superadas, mas tdo somente dissimuladas —, ela invocaria a



individualizacdo e supostamente a contemplaria, de modo a realizar uma reconciliacéo

forgada entre individuo e sociedade, a falsa identidade entre universal e particular.

De que maneira a industria cultural alcancaria essa proeza? Quais 0s meios usados para
combinar lucratividade econdmica e coesdo social em um unico sistema? Em linhas
muito gerais®, poder-se-ia atribuir essa facanha & criagdo artificial de necessidades de
consumo — material e cultural, atualmente conciliados em instancias como a moda —,
possibilitada pela validagdo do novo enquanto valor social de consumo. Outra condic¢ao
sine qua non é a exaltacdo da individualidade, da diferenciacdo individual, que,
impossibilitada, sera procurada na mercadoria. Ressalte-se ainda o papel da
internalizacdo das necessidades e de tais valores pelos consumidores, ou seja, do
deslocamento do controle social para dentro dos homens.

Nesse interim, torna-se manifesto que a indastria cultural opera com 0s mesmos
mecanismos caracteristicos da légica da moda. A sobrevivéncia de ambas seria
comprometida sem a estimulagdo dos desejos e a criagdo de necessidades, aos quais elas
mesmas se propdem a saciar e satisfazer. Como tais necessidades s6 podem ser
reproduzidas a partir da insatisfacdo permanente, realiza-se apenas uma forma de
satisfacdo substitutiva, nunca satisfeita efetivamente. Na inddstria cultural e na moda as
necessidades s6 podem ser criadas, isto €, s6 conseguem convencer 0s consumidores se
houver nelas algo pretensamente novo para se desejar, para se consumir. O novo é um
imperativo para ambas e o carater do novo é nelas bastante particular. E imprescindivel
que haja ainda a presenca do desejo e da busca pela individualidade, a qual serd o mobil
de um consumo desenfreado de bens supostamente responsaveis pela atribuicdo de tal
individualidade aos sujeitos.

A criagdo de necessidades e o carater do novo na moda

Para Adorno, assim como para Marcuse, uma das principais formas de reprodugéo do
capitalismo tardio é a criacdo de necessidades de consumo, alcancada por meio da
entronizacdo do novo como valor. A partir dessa valorizagcdo do novo, implementa-se a
producdo planejada, de acordo com a logica da moda, de produtos materiais e culturais
oferecidos como novidades, mas que sdo a manifestacdo do “sempre-igual” e, por iSSO,

tém significado conservador. A induastria cultural supriria a obsessdo por novidades, por

* Ao privilegiar essa vertente explicativa, considerada a mais apropriada nos termos do presente trabalho,
certamente alguns aspectos relevantes da teoria adorniana sobre a organizacéo industrial da cultura serdo
deixados de lado, mas esse recorte ndo sugere que eles ndo sejam importantes.



ela mesma estimulada, sem ameacar a ordem estabelecida. Seu objetivo seria a
transformacdo dos sujeitos em consumidores com vistas a harmoniza¢do do mundo.

Para o autor,

0 que na industria cultural se apresenta como um progresso, 0 insistentemente novo
que ela oferece, permanece, em todos 0s seus ramos, a mudanca de indumentaria de
um sempre semelhante; em toda parte a mudanca encobre um esqueleto no qual
houve tdo poucas mudangas como na propria motivagdo do lucro desde que ela
ganhou ascendéncia sobre a cultura (ADORNO 19714, p.289).

Conforme observado anteriormente, a mercadoria seria transformada em agente de
coesdo social por meio de instancias como a moda. De acordo com Leo Maar (2000),
através da industria cultural se fecha o “circulo de coesdo progressiva”. Isso ocorreria a
partir de duas fontes de intervengéo: a “exterior”, intervindo na sociedade ao apresenta-
la como conjunto de mercadorias, e a “interior”, que € caracterizada pela interferéncia
no plano das necessidades individuais. Ainda segundo Leo Maar, Adorno observa que
“[...] o universal se impde ao particular pelas necessidades geradas como mercadorias,
obstruindo-se toda afirmacdo deste ultimo a fugir da estabilizacdo dos moldes de
generalizagdo estabelecidos”. (LEO MAAR, 2000, p.90). Adorno indica também que,
por meio da mercadoria e de seu carater fetichista, a sociedade se constroi e se mantém
coesa. Dada a sua intervencdo na estrutura das necessidades e na consciéncia individual,
a mercadoria influi na formagdo social e individual. Nas Teses sobre Necessidades 0
autor sustenta a criacdo de necessidades enquanto veiculo de administracéo social®:
As necessidades vigentes elas proprias sdo, em sua forma atual, produtos da
sociedade de classes [...] O risco de a dominacdo se interiorizar nos homens por
meio de suas necessidades monopolizadas constitui [...] uma tendéncia real do
capitalismo tardio. Perigo este que ndo diz respeito a possibilidade da barbarie ap6s
a revolucdo, mas sim a obstrucdo da revolugdo por intermédio da sociedade total [...]
(ADORNO apud LEO MAAR 2000, p.95).
Assim, o individuo aparece como mediac¢do no processo de reproducgdo da sociedade e
as esferas da producdo e do consumo se articulam num todo coeso. Para Adorno, “a
producéo regula o consumo tanto na vida material quanto na vida espiritual, sobretudo
ali onde se aproximou tanto do material como na industria cultural” (2002b, p.124). A
adequacdo entre esta industria e seus consumidores seria realizada de maneira bem

determinada:

[...] a industria cultural alega guiar-se por seus consumidores e fornecer-lhes aquilo
que eles desejam [mas] ndo se trata tanto para a industria cultural de adaptar-se as

* As reflexdes adornianas acerca do caréter conservador da criacéo artificial de necessidades de consumo
se aproximam das ideias marcuseanas sobre o tema.



reacOes dos clientes, mas sim de fingi-las. Ela as inculca nelas ao se comportar como
se ela prépria fosse um cliente. Seria possivel suspeitar que todo esse ajustamento,
ao qual ela assevera obedecer também, é ideologia; as pessoas se esforcariam tanto
mais para se igualar as outras e ao todo, quanto mais empenhadas estivessem [...] em
minar a igualdade (ADORNO 1993, p.176).

Isso seria explicado, afirma ele em Dialética do Esclarecimento, pelo “circulo de
manipulacdo e necessidade retroativa” (1985, p.114). A inddstria cultural e a moda
exerceriam uma manipulacdo disfarcada ao simular a adaptacdo as necessidades, ao
gosto ¢ aos desejos dos seus consumidores. Elas interviriam nos “impulsos de imita¢do
recalcados” (1993, p.176) por meio do método de antecipar a imitacdo delas mesmas
pelos consumidores de fazer aparecer como ja subsistentes a necessidade e o

assentimento que elas pretendem suscitar.

Para Adorno, a producdo € um elemento fortemente explicativo da dindmica da
formacédo social e individual contemporanea porque ocorreria uma incorporacao daquela
por esta, ou seja, porque “a vontade dos manipuladores pode reportar-se & vontade do
mundo”. Os produtores sondariam os consumidores com o intuito de aparentar oferecer
a eles tudo o que ja desejavam. Erige-se, assim, a correspondéncia entre a producéo e o
consumo. Por meio dessa correspondéncia, os individuos carentes de sentido acomodar-
se-iam a um mundo que se oferece como provedor da ordem pela qual anseiam 0s
sujeitos. Em face disso, 0 autor argumenta que a “sociedade de massa nido produziu
primeiro as quinquilharias para o0s consumidores, ela produziu os proprios
consumidores”. Eles seriam “os desprovidos de subjetividade, os culturalmente

deserdados, s&o o0s genuinos herdeiros da cultura [massificada]” (1993, p.130).

Talvez esteja aqui a chave para uma resposta as criticas feitas a Adorno que imputam a
ele a suposicdo da supremacia analitica da esfera da producdo em detrimento da esfera
da recepcdo e ainda aquelas que acusam o autor de negligenciar que as massas
consumiriam a industria cultural e a moda por desejo préprio. Para Adorno, se ndo ha
anterioridade historica, hd uma anterioridade logica da producdo sobre a recepcdo. A
sociedade contemporanea, caracterizada pelo declinio do sujeito e da subjetividade, teria
criado as condigdes para a transformacao dos individuos em consumidores: ela produziu
os consumidores “antes mesmo” dos produtos a serem consumidos. A producdo seria
um elemento altamente explicativo porque a massificacdo da cultura e a semiformagéo
individual teriam sido desenvolvidas a partir de sua légica. Assim, a industria cultural

poderia até responder aos desejos das massas, mas Adorno destaca que sdo desejos
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historica e socialmente criados de maneira nem neutra nem desinteressada. Sao

necessidades e desejos que passaram a existir para garantir a reproducao social.

Logo, é notavel que o controle da industria cultural e da moda sobre os consumidores é
mediado pela “interpretagdo dos coragdes carentes”. Trata-se de perscrutar o que pode
ser oferecido como o gosto do publico. O autor sustenta que “a verdade em tudo isso €
que o poder da industria cultural provém de sua identificagdo com a necessidade
produzida, ndo da simples oposigdo a ela [...]” (1985, p.128). Tal como na moda, 0
principio da industria cultural impde que todas as necessidades sejam apresentadas aos
consumidores como possiveis de serem satisfeitas por ela propria. Por outro lado, impde
também a organizacdo prévia dessas necessidades, perante as quais o individuo deve se
perceber unicamente como “eterno consumidor”. Em virtude disso, Adorno indica, em
Notas sobre o Filme, que “é preciso combater a tese da arte dos consumidores” por se
tratar da “ideologia da ideologia”. Para ele,
A acomodacdo aos consumidores - algo que prefere declarar-se como humanidade —
ndo é economicamente nada mais que a técnica de espolia-los. [...] Os consumidores
devem permanecer aquilo que eles ja sdo: consumidores; por isso, a inddstria
cultural ndo é a arte dos consumidores, mas estende a vontade dos que mandam para

o0 interior de suas vitimas. A automética auto-reproducdo do status quo em suas
formas estabelecidas é expressao da dominacdo (ADORNO 1986, p.107).

Enquanto parte da indastria cultural, a moda pode ser interpretada, portanto, em
correlacdo com a dominacdo, ja que auxilia na perpetuacdo da ordem vigente. Na esfera
da moda, a producdo tende mais a influenciar a recep¢do do que a depender dela. No
mais, a demanda € estimulada pela prépria oferta de mercadorias: é bastante provavel
gue poucos sentiriam a necessidade ou o desejo de comprar roupas a cada semestre ou
de trocar de carro a cada ano se a ldgica da moda néo trouxesse isso como imperativo

social.

No septuagésimo sexto aforismo de Minima Moralia, intitulado “Jantar de Gala”,
Adorno continua examinando tais questdes ao indicar o atual entrelagamento entre
progresso e regressdo, ou, mais especificamente, entre progresso técnico e determinado
comportamento regressivo na esfera da recepcdo ou do consumo de mercadorias
imbuidas da l6gica da tecnologia, que é, em linhas gerais, semelhante a l6gica da moda.
As necessidades humanas teriam sido adaptadas a aparelhagem técnica e ao crescimento
da producdo de mercadorias, ou seja, ao “véu tecnoldgico” e, diante desse processo,

toda exigéncia objetiva se extinguiria, ja que “os procedimentos mecanicos de
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reproducdo desenvolveram-se independentemente do que deve ser reproduzido e
adquiriram autonomia” (1993, p.103). Para Adorno,
ao progresso técnico corresponde o desejo obstinado e estreito de ndo comprar
nenhum encalhe, de ndo ficar para trds no processo de producdo desenfreado, nao
importa o sentido do que é produzido. Ir atrds dos outros, atropelar-se, fazer filas,
tudo isso substitui por toda parte as necessidades de certo modo racionais. A raiva
que se tem de uma composicao radical, moderna demais, ndo é muito menor do que
a que se nutre em relacdo a um filme que ja esta ha trés meses em cartaz ao qual as
pessoas preferem, a qualquer preco o mais recente, embora ndo se diferencie em
nada daquele (ADORNO 1993, p.103).
Este comportamento € nitidamente observavel no consumo de moda, ja que nele ha a
injuncdo de ndo ficar para tras, mas também de ndo estar muito a frente de seu tempo,
ou seja, de consumir tudo enquanto faz sucesso. Esse comportamento visa a integracao,
contudo, a integracdo efetiva, advinda do sentido social da existéncia individual, é
espoliada aos individuos. Acerca dessa espoliagdo, Adorno afirma que “as pessoas nO
topo se esforcam tanto para se integrar, que todo desvio subjetivo torna-se impossivel, e
a diferenga ndo pode ser buscada noutro lugar senéo no modelo exclusivo de um vestido
de noite” (1993, p.165). A realidade social contemporanea ocasiona a subsung¢do da

individualidade, que passa a ser oferecida em frangalhos pela moda e mercadorias afins.

Na analise dos fundamentos da critica adorniana a industria cultural, Francisco Rldiger
(2002) contribui para essa discussdo ao afirmar que, a partir do século XX, com o
processo de trabalho fragmentado e sem sentido para o individuo, ocorre uma
desintegracdo da subjetividade. No “estagio da cultura de mercado”, a capacidade de
desenvolver e expressar a subjetividade tenderia a se identificar com a posse das coisas:
a formacéo se confundiria com o consumo. O fetichismo da mercadoria seria baseado
no fato de que as pessoas transferem para si, mais do que o valor monetério, a
gratificacdo psicoldgica advinda do reconhecimento de um valor conferido socialmente
ao produto. Na consciéncia do consumidor, a industria cultural e a moda revestem seus
objetos com qualidades desejaveis, devidas em grande parte aos mecanismos de
identificacdo. Como discutido anteriormente, cada produto parece ter sido feito justa e
unicamente para cada consumidor em particular. De acordo com Rudiger, Adorno
deseja demonstrar que a satisfacdo das necessidades passa a coincidir com o exercicio
do poder de compra, numa época que “a cultura vem se reduzindo a agéncia de
centralizacdo da vida na atividade do consumo” (RUGIGER 2002, p.37). As atividades
de compra convertem-se na maneira pela qual os sujeitos créem que podem se apropriar

das faculdades humanas, cujo desenvolvimento é mutilado, impedido ou dificultado
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pelo sistema. O capitalismo invadiria, assim, o processo de formacdo de consciéncia na
medida em que se passa a crer como possivel a apropriacdo de sentido e de faculdades

humanas por meio do consumo.

Se a satisfacdo de necessidades equivale ao poder de compra, a necessidade objetiva
deixa de existir e se relaciona a maior ou menor elasticidade de tal poder. I1sso poderia
indicar uma diferenciacdo de classes ¢ a existéncia de necessidades sociais “reais”,
relativas a posicdo dos individuos na sociedade. Contudo, tal como em Marcuse,
Ridiger afirma que a massificacdo rompeu o tecido social e ndo poupou classe alguma.
A diferenca e a dominacdo de classe continuam a existir, mas de forma mais ou menos
anbnima, escamoteada, Vvisto que “os trabalhadores comegaram a ser tratados como
consumidores, via que lhes deu a cidadania, passando a formar sua consciéncia
conforme o modelo da mercadoria” (RUDIGER 2002, p.46). A transformagdo da
industria cultural em sistema — que agrega a moda — seria expressdo da instauracao das
classes médias assalariadas como “padrio espiritual dominante” e ainda do
desenvolvimento da possibilidade de tornar a personalidade objeto de uma construgédo
mercantil, sujeita aos ritmos da moda. Isso ndo quer dizer que o processo de divisdo

social acabou, ao contrario, ele evoluiu e migrou para dentro dos individuos.

Herdeiro desse processo, 0 sujeito contemporaneo passa a procurar na moda sua
subjetividade, mas, afirma Adorno,
[...] a profusdo de coisas consumidas sem discernimento torna-se calamitosa. Ela
torna impossivel orientar-se, e do mesmo modo que a gente procura um guia
(Fihrer) no magazine gigantesco, assim também a populacdo entalada entre as
ofertas espera 0 seu (ADORNO 1993, p.104).
Um movimento existente no sistema da moda e no capitalismo como um todo se
desvela: produzem-se tanto necessidades como produtos para satisfazé-las, mas diante
dos quais os consumidores se sentem desorientados. A industria cultural e a indUstria da
moda se inserem nesta conjuntura ao se oferecerem como guias que pretensamente
respondem as necessidades de orientacdo de seu publico. Eis que o circulo se fecha: a
moda, como porta voz da tendéncia social, diz guiar-se pelos consumidores, estes, por

seu turno, guiam-se pela moda.

Sendo assim, tal como no totalitarismo, anula-se “a tensao entre individuo e sociedade
que um dia produziu a categoria do novo” (1993:208). Se 0 mundo esta em ordem, ndo

ha porque desejar o novo em sua efetividade. Contudo, uma realidade social antagdnica
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ndo consegue escamotear completamente seu antagonismo e, desse modo, a
desconfianca da indispensabilidade do novo permanece. A moda e a inddstria cultural se
apresentam, entdo, como as produtoras e guardids da novidade. Adorno assevera, acerca
dessa apologia da novidade, que “0 culto ao novo e com isso a ideia de modernidade é

uma revolta contra o fato de que nada mais ha de novo” (1993, p.206).

Em Minima Moralia o conceito do novo é analisado pelo autor a partir de passagens de
Edgar Allan Poe e Charles Baudelaire. Em ambos haveria situagdes nas quais o sujeito
abandona-se a um perigo desconhecido que promete prazer. O novo seria caracterizado
por tais situacdes e constituiria uma formula que permitiria extrair algo de estimulante
do horror e do desespero. Ele seria ainda “a resposta precisa dada pelo sujeito a era
industrial” (1993, p.206). De acordo com Adorno, essa Era assiste o acirramento da
busca do novo porque

[...] o carater sempre igual dos bens produzidos com maquinas, a rede de

socializagdes que por assim dizer captura e assimila os objetos e o olhar sobre eles

transforma tudo o que surge em algo ja visto, em exemplar contingente de um
género, em sésia do modelo (ADORNO 1993, p.206).

No capitalismo tardio, ja ndo haveria espago para o nao-premeditado, o ndo-planejado e
¢ exatamente com isso que sonharia a ideia do novo. Ela é uma reacdo ao mundo
tornado homogéneo, quantificado e racionalizado, cuja administracdo expulsa o
efetivamente novo, embora dependa dessa categoria para perpetuar o sistema de
mercadorias. Inatingivel, “ele se instaura no lugar de um deus destronado defronte a
primeira consciéncia do declinio da experiéncia”. O “culto ao novo” advém da propria

suspeita da impossibilidade do genuinamente novo.

Essa reflexdo adorniana parece bastante influenciada pelas analises de Walter Benjamin
sobre 0 assunto, sobre tal declinio e ainda acerca da transformacéo do novo e do choque
em valores de consumo. Desenvolvendo esses temas, Adorno analisa a transformagéo
sofrida pela palavra sensagdo na modernidade. Historicamente, ela teria passado de
percepcdo simples para o grande desconhecido e entdo para a “excitacdo macica,

embriaguez destrutiva, choque como bem de consumo” (1993, p.206)°.

Tais transformacOes expressam as mudancas nas formas de percepcdo do homem
moderno. Elas indicam que a capacidade de perceber qualquer coisa,

independentemente de sua qualidade, substitui a felicidade, j& que a quantificacdo do

> Essas reflexdes de Adorno e Benjamin tém sido desenvolvida na atualidade por Christoph Tiircke.

14



mundo industrial teria excluido a prépria possibilidade de perceber. No lugar da
experiéncia com a coisa haveria agora a sensagdo, meramente subjetiva e isolada. A
percepcao passaria a atingir apenas o molde pré-formado das coisas, a mera repeticéo.
Sobre isso, Adorno afirma que
0 novo, buscado em funcdo dele mesmo, em certa medida produzido num
laboratério, petrificado num esquema conceitual, transforma-se — em sua brusca
aparicdo — em retorno compulsivo do antigo, ndo sem semelhanca com as neuroses
traumaticas. O ofuscado vé romper-se 0 véu da sucessdo temporal diante dos

arquétipos do que é sempre igual: por isso a descoberta do novo é satanica, eterno
retorno como danagdo (ADORNO 1993, p.207).

Baseando-se na psicanalise, o autor relaciona a sensagdo a regressdo, isso porque a
razdo burguesa prometeria hipocritamente sua autodestrui¢do sob a forma de esperanca.
Tal promessa seria a ideia mesma da modernidade e “por causa de seu nucleo — 0
carater de ser sempre igual — tudo que € moderno, mal envelheceu um pouco, assume
uma expressao do arcaico” (idem 1993, p.207). Se, em Adorno, como em Walter
Benjamin, a modernidade e a compulséo a repeti¢do se relacionam, para ambos o “novo
é ambiguo desde sua entronizagdo”. Se, por um lado, ele impele “para além da unidade
cada vez mais rigida da ordem existente”, por outro, concorre para a decomposic¢ao do
sujeito, incentivando assim a “sociedade total que, seguindo sempre a tultima moda,
expulsa o novo” (idem 1993, p.207). A analise adorniana conflui novamente com a
benjaminiana, mas tudo indica que, para Adorno, os aspectos regressivos do novo na
modernidade sdo muito mais acentuados que os utdpicos. Tanto que, a partir da relacdo
do novo com a decomposicéo do sujeito, ele reflete mais uma vez sobre o totalitarismo

politico.

Para ele, “o fascismo era pura sensagdo” e sem a “avidez por manchetes, o indizivel
teria sido insuportavel ndo so6 para os espectadores, mas para 0s proprios criminosos”.
Por isso, conceitos como sadismo e masoquismo ndo seriam mais suficientes, visto que,
“na sociedade de massa da difusdo técnica, eles sdo mediados pela sensacéo, [...] pela
extrema novidade” (idem 1993, p.207). Diante dela, o publico em estado de choque
esqueceria quem sofrera as monstruosidades, se ele mesmo ou 0s outros. O contetdo do
choque, diante de seu valor como estimulo, tornar-se-ia indiferente, posto que “tudo
pode, enquanto novo, despojado de si mesmo, tornar-se prazer”. Percebe-se que, para
Adorno, o juizo, a faculdade de julgar, decidir e criticar desaparece quando rege a
sensagdo. Com isso, a modernidade, enquanto “imagem dialética do progresso”,

culminaria numa explosdo em face do terror das “ditaduras regressivas”. Na
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organizagao totalitaria, o novo seria despido de seu carater ambiguo e “se torna o mal
puro e simples™®, porque nela se anula a tenséo entre individuo e sociedade, condicdo
sine qua non da producdo do novo. Desse modo, afirma Adorno,
[...] o apelo ao novo, indiferente quanto a sua espécie, desde que seja arcaico 0
suficiente, tornou-se universal, ¢ o medium onipresente da falsa mimese. A
decomposicdo do sujeito se completa através de seu abandono a mesmice diferente a
cada vez (ADORNO 1993, p.208).
A discussdo adorniana sobre o conceito do novo permite inferir o que seria uma anélise
da moda nos pardmetros do autor. Isso é possivel porque o que ele considera o nicleo
da modernidade — a saber, o carater do sempre-igual — pode ser considerado o ndcleo da
dindmica da moda: o novo e seu eterno retorno. A moda parece ser, na sociedade
contemporanea, um elemento no qual se busca o prazer do novo e do desconhecido
quando estes ja ndo existem mais. Sua producdo incansavel do novo se dd em uma
sociedade que, ao reproduzi-lo industrial e planejadamente, o expulsa de seu rol de
possibilidades. Encarnacdo do novo da modernidade, a moda se relaciona com a
sensacdo e concorre para o declinio da experiéncia e do sujeito. Nela, o chogque e 0 novo
sdo tornados bens de consumo e combustivel de sua prdpria reproducdo. Semelhante a
I6gica da razdo burguesa da qual nos fala Adorno, a moda promete a autodestruicédo de
seus produtos sob a forma de esperanca. A cada estacdo ela cumpre essa promessa, mas
o faz com vistas a perpetuacdo de seu lucrativo sistema ao apresentar produtos “novos”
que, incumbidos de envelhecer aqueles da colecdo anterior, produzem novas
necessidades. Nessa obsolescéncia sistematica, a esperanca do novo ndo se realiza.
Transformada em maobil do consumo, ela se converte em regressdo, em eterno retorno.

Trata-se da tendéncia conservadora que se vale da esperanga do novo para sobreviver.

Segundo os parametros de Adorno, é possivel indicar que, diante da ambiguidade do
novo, a moda parece fazer predominar um dos lados: ela ndo impele para além da
unidade coesa do existente, mas, inversamente, incentiva a sociedade administrada, na
qual o efetivamente novo é banido. Enquanto o novo aparece em Walter Benjamin

como dialético, em Adorno ele aparece ambiguo e ha uma preponderancia do aspecto

® Acerca da ferocidade por vezes criticada das analises estabelecidas por Adorno em Minima Moralia é
importante destacar que os diversos aforismos que constituem a obra foram escritos pelo autor nos anos
40, isto é, durante a Segunda Guerra Mundial ou no pos-guerra mais imediato, quando ela era ainda um
fato assombrosamente presente. Mas, apesar de ter sido fortemente influenciado pela conjuntura histdrica,
a ferocidade das criticas estabelecidas pelo autor neste livro ndo deve ser atribuida somente ao contexto,
visto que elas tratam de questdes presentes em toda a obra adorniana, que ndo é circunscrita aos anos de
guerra.
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regressivo, mitico’. Em virtude disso, este autor o relaciona com o fascismo, o qual
exploraria o sensacional e, simultaneamente, eliminaria o novo, estabelecendo assim
uma identidade forcada entre individuo e sociedade. Guardadas as devidas proporc¢oes,
poder-se-ia mencionar a moda como um elemento que, embora se advogue o éxito de
permitir a diferenciacdo individual diante do todo massificado, acaba por instaurar uma
reconciliacdo confortadora entre o particular e o universal, o que dissiparia a

possibilidade do novo.

Embora a moda utilize a ideia do novo, apodere-se dela como Vvértice de suas producoes
e a transforme em bem de consumo oferecido a cada individuo, ela parece tolher a
realizacdo social e efetiva de tal ideia. O proprio “culto ao novo”, sob o qual a moda se
sustenta, € uma resposta a um mundo que, ao entroniza-lo, acabou por neutraliza-lo, por
fazer dele um instrumento dos processos econdmicos, sociais e culturais que o
transformaram em propaganda, em estratégia de criacdo de necessidades e, assim, de

reproducdo do sempre igual.

N&o se pode, portanto, conceber a moda como algo indcuo. A partir de Adorno, tornou-
se possivel observar que ela tem consequéncias econdmicas, sociais, culturais e
individuais. Como algo que possui em sua propria existéncia sua ideologia, a moda
permite conjugar a realizacdo do capital com o exercicio da dominagdo, da
administragdo social. Ao transformar o consumo no mote da cultura, ela o transfigura
em elemento de reproducdo social. Mediante a veleidade de oferecer o novo, a
individualidade e o sentido subjetivo da existéncia, ela desenvolve novas necessidades
artificialmente e desloca o controle social para dentro do individuo. A moda parece
manifestar, ratificar e estimular a légica de funcionamento do sistema social no qual se

insere.

Ao que tudo indica, Adorno ndo atribui @ moda o mesmo potencial utdpico que
Benjamin. Para aquele autor, ela representa somente a mistificacdo, algo que prende os

homens ao sempre-igual do mito e que impede a formacéo do efetivamente novo, pois

7 No interim dessa relagdo entre as anélises adornianas e benjaminianas, é relevante observar a
semelhanca das concepcdes histéricas dos dois frankfurtianos. Martin Jay (1988) afirma que as
especulacbes de Adorno a respeito do curso da histdria se assemelham as concepg¢des de Benjamin. Em
ambos ha a énfase do efeito poderoso do passado sobre o presente e ainda na possibilidade, mais remota
para Adorno, de uma ruptura do continuum da historia. Para este autor, o passado poderia ressurgir no
presente sob a forma de memdria, que manteria vivas as esperancgas utopicas. Mas, em segundo lugar - e
talvez mais importante -, o passado poderia ressurgir sob a forma de repeti¢do desastrosa do “sempre-
igual”, como se fosse o novo. Nessa conjuntura, ganha sentido a critica adorniana a inddstria cultural e a
moda.
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transforma o novo em algo venal. Ela promove uma “satisfacdo substitutiva” que, no
entanto, nunca pode se satisfazer, sob pena de extingédo de seu sistema. Ao se apresentar
como a esfera mais dindmica e efémera da modernidade, a moda se impde como se
fosse inexaurivel e imutavel. Na medida em que, para Adorno, “até hoje as utopias so se
realizam para escorracar o utopico dos homens e para comprometé-los ainda mais com
o existente ¢ com a fatalidade” (idem 1971b, p.354), a moda poderia ser considerada
expressao da usurpacdo capitalista do inconsciente e da utopia.

Por conseguinte, talvez seja afirmavel que a analise benjaminiana sobre a moda seja
mais dialética que os delineamentos adornianos sobre o tema, 0s quais poderiam ser
considerados mais “pessimistas” - para fazer mencao ao coro de seus criticos. Talvez a
aposta de Adorno no individuo seja conflitante com o antiindividualismo de Benjamin.
Talvez a negatividade e 0 exagero metddico que marcam idiossincraticamente as
analises adornianas tornem-nas passiveis de critica. Diante desse emaranhado de
incertezas — que ndo temos nem o propdsito nem a pretensdo de dissolver —, € mister
lembrar que a historia do desenvolvimento da moda ndo expropriou a nenhum deles
uma certa dose de razdo. A moda ainda é um refugio para a ideia do novo, mas tem sido

também seu mais suntuoso jazigo.
Considerac0es Finais

No presente trabalho buscou-se estabelecer uma analise do fendmeno social da moda na
contemporaneidade. Para tanto, a partir da teoria critica da sociedade desenvolvida por
Theodor Adorno foi realizado um estudo tedrico da ldgica social da moda em sua
relacdo com a ldgica capitalista de producdo econémica e cultural, com a qual se
estabelece um circuito dialético de realimentag&o.

A partir da relagdo moda e industria cultural, o individuo na moda e na industria cultural
e, a criagdo de necessidades e o carater do novo na moda, buscou-se escapar ao
maniqueismo, que geralmente marca as analises sobre o tema, para analisa-lo como um
fendmeno complexo no qual a historia se sedimentam e em conformidade com as
indicacbes adornianas o estudo procurou ainda considerar a moda como um dos pontos
constelares a partir do qual torna-se possivel estabelecer relagdes com outros pontos a

procura de uma apreensdo “totalizante” do real.

Podemos afirmar hoje que o “discurso oficial” sobre a moda na contemporaneidade,

advoga a substituicho da moda normativa, obedecida e prescritiva, por “estilos”
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escolhidos livremente pelo consumidor de acordo com sua personalidade e
individualidade. A obediéncia, a imitacdo e a dependéncia teriam dado lugar ao
discernimento auténomo da escolha individual. O “novo individualismo” recusar-se-ia a
aceitar todos os ditames da industria da moda. Por outro lado, esse mesmo “discurso
oficial” pretende justificar a autoridade dos “pesquisadores” de tendéncias e afirma que
a moda e suas marcas passam a ser como familias ao construir um “elo emocional” com
seus adeptos®. A “marca” substituiria a familia, o Estado e a Igreja como forma de
conferir estabilidade e identidade aos consumidores. Em face da perda de referéncias
experimentada no mundo atual, as marcas passariam a constitui-las ao “adicionar
valores de personalidade aos seus produtos, pretendendo conferir identidade a eles e a

seus compradores.

Trata-se, portanto, de um processo histérico que se desenvolve em relacao dialética com
a modernidade e que alcanca a atualidade de maneira mais sutil e, exatamente por isso,
de forma mais intensa. Hoje a moda é muito mais veemente e presente no cotidiano do
que era em seu periodo mais explicitamente normativo. Dessa maneira, nao é
consequente entabular uma analise maniqueista, denunciando-a como institui¢do
exclusivamente ideologica. A critica dialética precisa levar em conta o “momento de
verdade” presente na moda, considerando-a como fendmeno histérico no qual a historia
se sedimenta. A moda se desenvolve, se transforma e se reproduz com o capitalismo,
cuja dindmica histérica se expressa nela. Como império do presente, no qual coexistiam
0 novo e o arcaico, a moda se funda como instituicdo moderna por exceléncia. Ela é um
construto moderno e, a0 mesmo tempo, auxilia na construcdo da propria modernidade.
De acordo com a teorizacdo de Jameson, atualmente ela coincide com o modelo
esquizofrénico da producdo estética, da lugar ao pastiche e expressa as vicissitudes da
crise da historicidade contemporénea, configurando-se como parte da “dominante

cultural do capitalismo tardio”, na qual economia e cultura se imbricam.

bém a logica capitalista: as partes contém em si a légica do todo — conforme observou
Adorno. Nesses termos, analisar criticamente a moda significa diagnosticar criticamente
o presente histérico. E evidente que a critica ndo implica necessariamente em
transformacédo social, mas a auséncia de critica implica forcosamente em sancionar a

producéo do supérfluo em meio a escassez, a utilizacdo da utopia e da ideia do novo

® Essa argumentagdo convalida o diagnéstico critico de Marcuse sobre a “automatizagio do superego” por
“agéncias extrafamiliares”, como a moda, por exemplo.
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para a perpetuacdo do sempre-igual, a colonizacdo do inconsciente e do desejo
individuais, enfim, em corroborar com o mundo no qual a légica da moda reina
impassivel. A critica estabelecida a tal l6gica ndo tem a improficua pretenséo de revogar

esse mundo. Basta-lhe o0 modesto compromisso de néo ratifica-lo.
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