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RESUMO:

Os mercados publicos se apresentam como formas simbdlicas espaciais por meio dos
significados atribuidos pelos moradores em meio as memdrias existentes frente as
permanéncias e mudancas ocorridas neste espaco. Assim, este trabalho tem como objetivo
identificar por parte dos moradores, a apreensdo de um ambiente construido em um contexto
de permanéncias e mudancas. O percurso metodologico desse estudo qualitativo e
etnogeografico, envolveu a pesquisa bibliografica e documental, o trabalho de campo
desenvolvido por meio entrevistas semiestruturadas ndo diretivas com os frequentadores do
Mercado Publico de Ico. A partir disso, percebeu-se as memorias, significados e a afetividade
dos frequentadores com este espaco, assim como a importancia do tombamento na manutencéo
da arquitetura e historia, assim como a revitalizacado e refuncionalizacdo dessa forma simbodlica.
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1. INTRODUCAO

No &mbito da nova geografia cultural, como expressdo da atribuicdo de valor e
significado pelos grupos sociais, as formas materiais, articulam-se a ideia de ‘formas simbolicas

espaciais’, sendo estas materiais ou imateriais, sao constituidas, na percepgao de Corréa (2007,



p. 7) por “[...] signos construidos a partir da relagdo entre formas, os significantes, e 0s
conceitos, os significados”, considerando que as producdes desenvolvidas pelos seres humanos
séo vistas como simbdlicas.

Partindo dessa ideia, o olhar estara voltado para o espago do mercado publico, dotado
de centralidade, na qual aproxima pessoas diariamente por diversas motivacdes, onde, para
além das suas fungdes econémicas, apresenta suas formas simbélicas criadas por meio das a¢des
e significados desenvolvidos pelas pessoas, como coloca Xavier (2016, p.74), ao comentar que
esse espago publico se estabelece “[...] entre esses elementos relagdes de troca seja
econdmica seja simbdlica as quais sustentam processos de interacao social”.

A origem dos mercados publicos esta associada ao desenvolvimento do capitalismo, na
tentativa de centralizar o comércio no espaco urbano, facilitando a troca de mercadorias por
meio grande abastecimento de produtos (Oliveira, 2023). A maioria dos mercados perderam a
sua funcionalidade econdmica frente a modernizacdo das atividades comerciais e as novas
necessidades de consumo, onde mesmo com as varias tentativas de requalificacdo, restauracao,
refuncionalizacdo e modificacdo para esse equipamento publico, permanecem a tentativa de
manter suas atividades econémicas e as memorias dos moradores para com as formas
simbdlicas espaciais presentes nesta area.

O mercado publico escolhido para este estudo esta localizado no municipio de Ico, no
estado do Ceard, construido em 1875, como uma tentativa de expansao urbana, apresenta uma
arquitetura neogética tipica do ultimo quartel do século XIX, esta inserido no Conjunto
Arquitetdnico e Urbanistico de Ico, no qual passou pelo processo de tombamento no ano de
1998.

Em meio ao cenario de deterioracdo estrutural e o desparecimento das atividades, o
processo de tombamento dos mercados publicos e a sua insercdo como patriménio cultural pelo
Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN), estd vinculado a
representatividade desses espagos como simbolos da historia de uma sociedade, onde a sua
preservacédo associa-se, no olhar de Olivera (2017, p.2) a “[...] atribuigdo de novos usos a estes
espacos considerados representativos da memdria coletiva”.

Diante das formas simbolicas presentes no Mercado Publico de Icd, o processo de
tombamento e a conservacao dessa area patrimonial, as memorias dos moradores em meio as
mudancas e permanéncias deste espaco, este trabalho tem como objetivo identificar por parte

dos moradores, a apreensdo de um ambiente construido em um contexto de permanéncias e



mudangas. Para isto, se fez necessario, compreender atraves da memoria dos moradores da
cidade, os significados simbolicos atribuidos ao Mercado Publico Municipal, identificando
também o uso atual do espaco do mercado publico que contribui para a sua preservagédo e
verificar o edificio enquanto valor documental no processo de tombamento do centro historico
de Icé.

Como aporte metodologico deste estudo, a pesquisa segue as ideias da abordagem
qualitativa, por trabalhar com o mundo dos significados, motivacdes, aspiracfes, crencas,
valores e atitudes, sendo estes considerados fenémenos, nos quais sdo parte da realidade da
sociedade, que os seres humanos, enquanto pesquisadores, tem a tarefa, no olhar de Minayo
(2007, p. 21) de “pensar sobre o que faz e por interpretar suas acoes dentro e a partir da realidade
vivida e partilhada com seus semelhantes”.

Para descrever os significados e as memdrias existentes pelo Mercado Publico de Ico
construidas pelos moradores, foi utilizado o método etnogeogréfico, na qual Claval (1999) a
define como “[...] a percepcdo que os homens tém do mundo, aprofunda aquilo que pode
explorar e para nos valores que norteiam sua agdo”, atribuindo énfase, no olhar de Almeida
(2022, p. 249) a “[...] diversidade de organizacGes espaciais delimitadas pelos padrdes
culturais™.

Os procedimentos desenvolvidos para a coleta de dados deste estudo foram a revisao
bibliogréfica e documental, o trabalho de campo desenvolvido no Mercado Pablico de Ic6, onde
realizou-se inicialmente a entrevista narrativa para que os moradores possam revelar histérias
as quais reafirmem os significados por este espaco. Em seguida, foi articulada uma entrevista
semiestruturada visando ouvir dos habitantes questdes associadas as atividades desenvolvidas
no espaco, a importancia do tombamento para a manutencdo do mercado e as memorias dos
moradores com relacdo a essa area.

A proposta deste trabalho se justifica pela importancia do Mercado Publico de Icé como
espacgo publico pertencente ao municipio, inserido na area patrimonial tombado pelo IPHAN
no ano de 1998, onde se fortalecem as memorias dos moradores pelas formas simbolicas
espaciais presentes neste espaco em meio ao processo de permanéncias e mudangas ocorridas
ao longo do tempo.

Assim, o trabalho desenvolvido sera apresentado a seguir, iniciando com as

contribuicdes tedricas para o estudo, finalizando as concepg¢bes dos moradores associadas ao



mercado publico e as memdrias relacionadas as formas simbdlicas espaciais presentes neste

espaco.

2. O MERCADO PUBLICO E AS FORMAS SIMBOLICAS: ESPACO DE
SIGNIFICADOS, MEMORIAS, PERMANENCIAS E MUDANCAS

Considerando que a analise dos estudos culturais estad centrada nos significados, as
formas simbdlicas espaciais sobre o prisma da geografia cultural podem ser descritas como
representacdes encontradas no espaco nas quais expressam os significados criados pelos grupos
sociais envolvidos. O simbolismo aparece na realidade manifestadas nas formas (materiais e
imateriais), constituidas por meio das experiéncias humanas (Lobato, Brum e Meneses, 2018).

Em decorréncia das mudancas sociais, econdémicas e politicas ocorridas a partir da
segunda metade do século XX, novas formas simbolicas espaciais foram introduzidas, com o
mesmo valor simbélico atribuidos as antigas formas, como estatuas e memoriais. Assim, nesse
processo de insercédo, para além do valor cultural, as novas formas simbolicas espaciais podem
ser associadas também a esfera econdmica, expressando assim uma vinculacdo entre a
economia e o simbolico. (Corréa, 2010).

A construcdo de simbolos é convencional, os significados podem ser diversos, onde 0s
objetos materiais e imateriais inicialmente podem n&o apresentar significado, entretanto, em
meio ao contexto espaco temporal ocorre o acréscimo de sentidos diversos, uma
“polivocalidade”, reforcando a capacidade de expressar interpretacdes distintas, onde as
vivencias de cada sujeito determinam seu significado. (Filho, 2017).

Ao articular a relagdo entre o cultural e o urbano, evidenciando o encontro do simboélico
nas paisagens urbanas, é possivel colocar que a area da cidade se constitui como produtor de
paisagens nas quais existem formas simbélicas relacionadas, onde se apresenta como produto
da acdo humana, em meio ao processo de transformacéo e ocupacdo do meio ambiente pelo
homem (Lobato, Brum e Meneses, 2018).

Ainda no dialogo com as formas simbdlicas espaciais, a busca pelo simbdélico é uma
possibilidade de interpretar o passado, o qual pode ser visualizado como um texto incompleto,
na qual permite varias interpretagdes, onde as reconstrugdes desenvolvidas sdo adaptadas ao

momento vivido e ao grupo social inserido naquele espago, podendo até mesmo gerar uma



multiplicidade de perspectivas a partir dessas leituras, uma refuncionalizagéo simbdlica (Costa,
2008); (Corréa, 2007).

O simbolismo presente nas formas simbdlicas espaciais expressa também o passado,
onde o simbolo se estrutura de forma coletiva, transpassando seus significados entre as
geragdes. Nesse contexto, os lugares estdo repletos de simbolos, nos quais representam 0s
significados articulados pelo sujeito, onde é possivel articular a relacao entre espaco vivido e
memoria (Costa, 2008).

Ao perceber a cidade como uma forma simbolica, criada e transformada na tentativa de
se atribuir valor as formas da cidade, onde a partir da identificagio e interpretagéo das paisagens
urbanas se faz possivel desvelar o carater identitario desses espacos. Assim, 0os mercados
publicos surgem como uma expressdo simbolica, em meio aos multiplos usos econdémicos
presentes neste espaco.

Articulando o mercado publico enquanto espaco dotado de simbolismo e significados
atribuidos pelos moradores da cidade, evidenciando sua centralidade, podendo assim, associar
aideia de Gomes (2001, p. 98) ao entender que “[...] existem nas cidades determinados espacgos
privilegiados, carregados de simbolismo e de centralidade no que diz respeito a organizacao e
a representacéo da vida publica”.

A partir do entendimento das formas simbdlicas espaciais, é possivel contextualizar o
simbolismo presente nos mercados, ao considerar que este ¢ um ‘espaco publico’, inserido no
espaco urbano, onde as pessoas encontram-se diariamente por interesses diversos, sejam
pessoais ou coletivos, sendo estes responsaveis pela formacgéo da sua centralidade, ao atrair, na
perspectiva de Xavier (2016, p. 74) “[...] pessoas, objetos, signos, [...]”, capazes de criar
relacBes de trocas econémicas ou simbdlicas, garantindo a interacdo social.

O processo de criagdo dos mercados publicos estd associado ao desenvolvimento do
capitalismo, por meio do abastecimento das cidades e das trocas comerciais. Posteriormente, a
sua funcionalidade esteve associada a venda de produtos, sejam industriais ou naturais,
influenciado pelo processo de construcdo e aumento das grandes, médias e pequenas cidades
ao longo dos anos. (Oliveira, 2023).

Como elemento publico inserido no espaco urbano, transpassando sua funcionalidade
econbmica, o mercado pode ser compreendido também como o espaco simbdlico, ao

reproduzir, nas ideias de Serpa (2007, p. 9) “[...] diferentes idéias de cultura, da



intersubjetividade que relaciona sujeitos e percepcbes na producédo e reproducdo dos espacos
banais e cotidianos”.

O caréater simbdlico presente no mercado puablico, assim como em outros espacos
inseridos na cidade, pode ser atribuido pelos moradores através da forma pela qual o habitante
esta presente no espaco, ideia esta evidenciada por Lefebvre (2008, p. 111), a0 comentar que
“O sistema de significagdes do habitante diz das suas passividades e das suas atividades: ¢
recebido, porém modificado pela pratica. E percebido”.

O simbolismo existente a partir dos significados atribuidos pelos moradores apresenta-
se por meio das paisagens, vista nos estudos da geografia cultural como “paisagem cultural”,
sendo organizada e produzida com a intencdo de revelar uma mensagem geralmente
imperceptivel a olhos desatentos, constituida por elementos presentes nas ruas da cidade ou nas
construcdes das formas, onde o seu entendimento envolve diversas interpretacdes.
(Vasconcelos, 2022).

A presenca do simbolismo em todas as paisagens esta vinculada, na perspectiva de
Cosgrove (2004) as transformacbes da natureza realizadas pelos seres humanos, onde o
significado atribuido ao simbolo pode nédo ser facilmente percebido e compreendido. Assim, é
valido colocar que o “simbodlico” pode ser visualizado e assimilado em paisagens mais
trabalhadas, por meio da sua representacdo em “pintura, poesia ¢ arte”.

Os atributos simbolicos presentes nas paisagens possibilitam sua inclusdo como espaco
patrimonial, ao considerar sua localizacdo fixa e o seu longo periodo de existéncia, além da sua
cristalizagédo na paisagem e a sua reafirmacao durante o tempo. (Corréa, 2007). Dialogando com
isto, é possivel afirmar que o espaco patrimonial eivado de simbolismo, se torna um importante
meio de transmissdo de ‘valores, crengas e significados’. (Vasconcelos, 2022).

As formas simbolicas espaciais contidas nas paisagens do espago patrimonial
evidenciam a relacdo entre o ser humano e o objeto, onde a observacdo e/ou as experiéncias
vividas com o objeto determinam o simbolismo daquela forma. Nesse cenério, é valido colocar
que as ‘formas’, no olhar de Corréa (2007) apresentam um papel relevante na construgéo e
manutencdo das paisagens urbanas, enchendo os lugares de “valores estaticos e simbodlicos”.

A ideia de patrimonio, contextualizado a partir da década de 1980, esta associada a
nocdo de bens e objetos materiais importantes culturalmente para uma sociedade a ponto de
serem protegidos. Assim, a declaracdo do Meéxico, publicada na Conferéncia Mundial da

Unesco sobre o Patriménio Cultural (1985, p.01) atribui ao conceito sua defini¢cdo mais precisa,



indicando-o como um “conjunto de valores que ddo sentido a vida”, os quais podem ser obras
materiais e ndo materiais, responsaveis por apresentar a criatividade de um povo, como a lingua,
0S ritos, as crencas, monumentos historicos, a literatura e as obras de arte.

A patrimonializacdo de um espagco estd vinculada a duas nogdes, a primeira é
considerada uma visao cléssica, associando a ideia de patrimonializar & manutencéo do legado
do passado, onde um grupo de pessoas seleciona 0s bens nos quais sdo necessarios serem
preservados para as geracoes futuras, uma escolha cultural. A segunda nogéo inclui a ideia de
‘posse’ por parte de um grupo, contribuindo para que exista uma relagao de identidade com os
objetos, sugerindo a presenca de valor pelo patriménio, seja individual ou coletivo (Silva,
2000).

O patriménio, seja material ou imaterial, tem seu interesse individual e/ou coletivo
necessarios para a manutencao no tempo, se apresentando assim como um instrumento capaz
de recordar, de testemunhar o passado, possibilitando rememorar acontecimentos considerados
relevantes, relacionando-se com a perspectiva de memdria social, ao ser esta responsavel por
ratificar a identidade de um grupo, valendo-se do patrimonio para isto. (Rodrigues, 2012).

A memoria, em ambito individual ou coletivo, proporciona as pessoas 0 sentimento de
afetividade, assim como a construcdo e a reconstrucéo de fatos do passado por determinado
espaco. Somado a isso, a memoria social € responsavel pela construcdo da identidade de um
grupo, por meio das imagens associadas ao passado recordadas a partir das lembrancas,
aparecendo como uma ‘restauracdo do passado’. (Durso, 2023).

No didlogo da memoria com a perspectiva cultural, € valido colocar que a memoria
cultural se organiza a partir dos pontos fixos do passado, sendo estes transformados em formas
simbdlicas, nas quais sua existéncia estd vinculada a relacdo existente entre simbolos e
individuos. Partindo disso, os atributos culturais eivados de memdria estdo presentes em
‘objetos ou construgdes’, nos quais se apresentam como lembrangas para as pessoas, tais como
“bibliotecas, monumentos, museus e arquivos”. (Durso, 2023).

As préaticas patrimoniais estdo vinculadas a ligacdo existente entre memoria,
pertencimento e o reconhecimento dos grupos, nos quais contribuem para o fortalecimento da
identidade. Assim, abre-se a importancia do patriménio enquanto local ‘revelador’ de
memorias, onde sua funcao é reafirmar os lacos afetivos e de pertencimento a uma cultura ou

grupo social. (Durso, 2023).



O mercado publico, inserido em um espago patrimonial, apresenta seu simbolismo ao
relacionar pessoas diversas e percep¢fes multiplas nas quais contribuem para a producéo e
reproducédo desses espacos por meio da intersubjetividade. A construcdo dos significados pelos
espacos urbanos, inclusive o mercado, ocorre a partir do percebido e do vivido, no seu habitar
desejado. (Xavier, 2016).

Ao ser considerado patriménio, os mercados publicos podem ser visualizados como
forma simbolica espacial, ao ser arquitetada pelas pessoas, cuja sua funcdo, dentre muitas, €
transmitir uma mensagem, na qual sua preservacao durante o tempo é responsavel por garantir
esta mensagem viva na memoria das novas geracfes, como também a formacdo de novos
significados. (Vasconcelos, 2022).

Mesmo com a conservacao vinculada ao processo de tombamento, os mercados publicos
passam por mudancas nas quais acompanham a evolucéo das cidades e as novas imposicdes do
sistema econdmico politico, enfrentando modificacdes, na perspectiva de Gomes (2001, p. 98)
que envolvem “[...] sua dindmica social e sua organizagao espacial”’, que acompanham a propria
identidade deste espaco.

O processo de restauracdo dos mercados publicos ocorre a partir da necessidade de
manter vivas as formas historicas existentes aliados as novas necessidades do espaco,
resgatando sua sociabilidade. As mudangas transpassam as questdes estruturais, onde
comerciantes, moradores e visitantes poderdo desfrutar dos novos espacos, passando a atender
as novas imposicdes de consumo, mas possibilita também a manutencdo dos significados para
com aquelas paisagens, assim como a construcdo de novas formas simbolicas, a partir do
desenvolvimento de novas experiéncias. (Olivera, 2017).

Em meio a este cenario de modificacbes impostas, 0 mercado publico, enquanto forma
simbolica espacial, representa a parte viva da cidade, onde estdo repletos de simbologias e
memorias construidas por meio das experiéncias. A patrimonializacdo deste espaco contribui
para ‘recordar o passado’, aparecendo, no olhar de Rodrigues (2018, p. 4) como “[...] uma
manifestagdo, um testemunho, uma invoca¢do, ou melhor, uma convoca¢do do passado”,
apresentando assim a func¢do de ‘rememorar’ acontecimentos passados.

Enquanto espaco publico dotado de formas simbdlicas espaciais frente aos significados
atribuidos pelos moradores, apresenta-se o Mercado publico de Ico inserido no espaco
patrimonial local, construido por volta de 1875 (Iphan, 2021). O municipio esta localizado na

mesorregido Centro Sul do estado do Cear4, tendo sido criado enquanto vila em 04 de maio de



1738, é subdividido em seis distritos: Ic6 (sede), Cruzeirinho, Icozinho, Lima Campos,
Pedrinhas e Sdo Vicente, onde o seu gentilico ¢ conhecido como “Icoense”. (ICO, 2023). A

figura 1 apresenta a fachada do Mercado Pablico de Icé

Figura 1 — Fachada do Mercado Publico de Icé

Fonte: Ico (2024).

Nesse contexto, serdo desvelados e interpretados os significados atribuidos pelos
moradores de Icé pelas formas simbdlicas espaciais presentes no Mercado Publico Municipal,
por meio das experiéncias vividas ao longo do tempo naquele espaco, além das memdrias
articuladas pelos moradores frente as mudangas e permanéncias desenvolvidas através do

processo de patrimonializagédo e as imposigdes do capitalismo.

3. OS SIGNIFICADOS E AS MEMORIAS DOS MORADORES DE ICO PELAS
FORMAS SIMBOLICAS ESPACIAIS DO MERCADO PUBLICO MUNICIPAL

O mercado publico localizado no centro comercial de Ico, construido para atender as
finalidades econémicas da populacéo local, transformou-se em um espaco de significados para
0s moradores em meio as experiéncias desenvolvidas, contribuindo para a criacdo de formas



10

simbdlicas espaciais repletas de simbolismo e memorias por essa area localizada no espago
patrimonial do municipio, nas quais serdo destacadas a seguir.

Assim, no contexto da pesquisa empirica, vivenciamos o cotidiano do mercado publico
icoense em dias da semana (uma terca e quarta-feira pela manh&) onde com um olhar
etnogeografico, foram registradas as experiéncias vividas neste espaco, escutando as narrativas
e respostas dos moradores com relagdo ao simbolismo e as memdrias existentes pelas formas
simbolicas presentes neste espaco e a necessidade de preservacdo e conservagdo deste
equipamento publico.

Durante o trajeto percorrido no mercado e a conversa com os moradores, foi possivel
ouvir historias nos quais retratam os significados atribuidos a este espaco, como mostra as

narrativas dos entrevistados:

“Gosto daqui, do espago, dos amigos, temos muitas histdrias, das vendas que realizei
e das pessoas que conheci, muitas eu ndo lembro”. (Entrevistado A)

“Tenho muito amor por esse espaco, historias de muitas pessoas, que até ja morreram,
exemplo disso é o Chico Moreira, Manoel Jacinto, que gostavam de estar aqui e tomar
uma cachaga, brincavam e depois iam para casa”. (Entrevistado B).

“Me aposentei, recebi uma proposta para trabalhar em Camocim ¢ em Boa Viagem,
mas preferi ficar aqui”. (Entrevistado C).

“Meu pai comercializava aqui, tinhamos um intenso movimento do comércio da
carne”. (Entrevistado D).

Através do relato dos moradores, € possivel observar as memorias individuais ou
coletivas existentes, como meio para construir sua identificagdo com o mercado publico, a
formagdo do sentimento de pertencimento e afetividade das pessoas por este espaco e a
possibilidade, a depender do contexto, de ressignificar momentos do passado. (Junior e
Oliveira, 2018)

A patrimonializacdo do mercado publico e a manutencdo das suas atividades,
contribuem para que os moradores possam recordar o passado, atuando no olhar de Rodrigues
(2017, p. 355) como “[...] uma convocagdo do passado”, contribuindo para rememorar
momentos importantes, abrangendo a ideia de memdria social, na qual esta é responsavel por
legitimar a identidade de um grupo.

A partir das memdrias colocadas pelos moradores € possivel articular o mercado publico

icoense aos prédios que resistem ao tempo e a destruicdo advinda da modernidade, composto
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pOr pessoas e grupos que vivenciam e percorrem cotidianamente este espaco, aparecendo como
uma forma simbolica espacial ao adquirir, no olhar de Vasconcelos (2022, p. 79) “uma
dimensao simbolica”, por produzir significados através das memorias individuais ou coletivas.

Por meio de todas as falas dos moradores, o mercado publico se apresenta como parte
da histéria de 1cd por ser um dos espacos mais antigos do municipio, como afirma o entrevistado
C, que desenvolve atividades comerciais no mercado ha mais 40 anos.

O mercado é Unico, se observa isso na arquitetura, é o Gltimo existente construido a
partir da metade do século XIX, tem um estilo neogdtico”. (Entrevistado C)

Como colocado pelo morador, o estilo arquitetdnico do Mercado Publico ligado a
arquitetura barroca, com aspectos préprios do Nordeste e do neoclassico francés, construido no
século XIX, vinculada ao periodo colonial, retrata a politica de fortalecimento de formacéo e
povoamento do espaco da cidade nesse periodo, por meio da criagdo do seu centro de
abastecimento e comércio. (Farias, 2007)

Para além das relacGes comercias, a fala do entrevistado C reforca a perspectiva na qual
coloca que o crescimento das cidades no periodo colonial ocorreu ao redor da estrutura do
mercado, colocando este espaco como o coracao da cidade, onde era possivel perceber ndo
apenas a sua centralidade, como também a sua relevancia para o processo de desenvolvimento
do territdrio icoense, assim como o fortalecimento das relacGes de convivio entre as pessoas.
(Olivera, 2017)

As figuras 3 e 4 retratam o estilo arquitetdbnico do Mercado publico icoense, no qual se
apresenta sua estrutura interna composta por um patio central e varanda interna, suas lojas de
acesso duplo, entradas centrais abertas em cada fachada, aspecto este tipico dos mercados

comerciais cearenses (Junior, 2009).



Figura 3 — Estilo arquitetdnico do Mercado Publico de Ico

Fonte: Elaborado pelo autor.

Figura 4 — Estilo arquitetdnico do mercado publico de Ico

£
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Fonte: Elaborado pelo autor

Durante a conversa, os moradores icoenses que frequentam o Mercado Puablico
apresentaram também as principais atividades neste espaco, nas quais contribuem para a
manutencdo da sua funcionalidade. As principais falas vinculadas a essa questdo serdo

expressas a seguir:

“Comércio de coisas em geral, como pecas de couros ferragens, aluminio”
(Entrevistado A)

“Comércio de artefatos de couro”. (Entrevistado B)

“0O comércio e o bar”. (Entrevistado C)

“Somente o comércio de tambor, temperos, cabos de enxada e chibanca (Entrevistado
D)”.

“Somente o comércio”. (Entrevistado E)”.

Os elementos comercializados pelos moradores no espaco do mercado publico de Ico
transcendem a sua funcdo comercial, passando a ser também expressdo cultural do povo
nordestino, marcado através dos artefatos de couro, ferragens, aluminio, potes de barro,
temperos e a enxada, sendo estes responsaveis por manter viva a cultura popular da regido, nos
quais evidenciam, no olhar de Nascimento (2024, p. 58) “[...] valores, costumes, formas de
viver, lagos de sociabilidade e convivéncia”. Na figura 5, ¢ possivel enxergar os elementos

comercializados no mercado publico icoense:

Fonte: Elaborado pelo autor
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Embora signifique a manutencdo da expressdo cultural nordestina, a presenca do
comércio como Unica funcdo desenvolvida pelos moradores presentes no mercado publico,
evidenciam a necessidade de revitalizacdo, onde seja possivel devolver sua importancia
funcional ao espago, com a reorganizagdo das atividades comerciais e servicos tradicionais,
além do desenvolvimento de a¢Bes que possam atrair moradores e turistas interessados em
conhecer a historia e cultura icoense. (Xavier, 2016).

A revitalizacdo ndo seria apenas nas atividades comerciais desenvolvidas no mercado
publico, mas também abrangeria a sua estrutura fisica interna, que necessita de reparos, tendo
em vista suas péssimas condi¢Bes atuais, onde o processo de patrimonializacdo exige a
preservacao da sua forma arquitetbnica e das condi¢Oes estruturais. Na figura 6 € possivel
visualizar as condic@es atuais do Mercado Publico de Ico.

Como espago publico patrimonial tombado pelo IPHAN, um dos projetos para a
preservagao do mercado publico seria a “revitalizacdo”, na qual se articularia como agdes que
buscariam atribuir nova vida a este espago, com a sua recuperagéo e a formagéo de uma nova
imagem perante aos moradores. A ideia de revitalizar passa também por um planejamento
estratégico, contribuindo para a melhoria deste ambiente, no olhar de Olivera (2017, p. 0 “[...]
de forma social, econdmica e cultural”, contando com a organizagdo de atividades que possam

atrair as pessoas, sem desconsiderar as praticas ja existentes (Olivera, 2017).

Figura 6 — Condic0es atuais do Mercado Publico de Ico:




15

Fonte: Elaborado pelo autor.

O tombamento de um espaco pelo Iphan representa ndo apenas a manutengéo do espaco
fisico, como também retrata a manutencdo e a preservacdo desses locais. Assim, foi
perguntando aos moradores sobre a importancia da preservacéo para a manuten¢do do mercado

publico, nas quais eles apontaram as seguintes colocacoes:

“Um prédio antigo, muito bonito, um prédio historico, um dos primeiros construidos
no Ic6, com mais de 150 anos de historia”. (Entrevistado A)”.

“Manter um dos prédios mais antigos da cidade”; (Entrevistado B)”.

“Esse mercado deveria ser preservado, como patrimdnio ndo deveria ser demolido,
mas sempre em processo de mudancga, o Iphan é o culpado da situacdo atual, pois
preferiu manter a forma do seu inicio”; (Entrevistado C)”.

“A importancia € muito grande, se tivesse um projeto que melhorasse isso aqui, que
voltasse a ser o que era antes, mesmo que fosse em outro estilo, mas que trouxesse o
povo”. (Entrevistado E)”.

Em consonancia com as falas dos moradores, o mercado publico enquanto bem
patrimonial tombado pelo IPHAN exige que os edificios histdricos possam se manter
preservados, podendo assim garantir a manutencdo e a vida deste espaco. Assim, as
intervengdes urbanas para a preservagao do patrimonio t€ém um carater de “restauragdo”, onde
suas acdes visam manter seus aspectos e funcionalidades originais, deixando como era antes,
mantendo com exatidao a “forma original do imovel”. (Olivera, 2017)

Outro aspecto importante percebido na fala dos moradores com relagdo a preservacéo
do mercado esta associado a identificacdo dos moradores com esse espago, sendo este ponto
fundamental para a construcdo do “valor de memoria”. A partir disso, se faz necessario
desenvolver ac¢Oes nas quais colaborem para o resgate patrimonial desses espacos, com acgoes
planejadas nas quais visem a protecdo da sua identidade e a sua continuidade como referéncia
cultural. (Olivera, 2017)

A importancia da preservacdo desta forma simbdlica espacial atribuida pelos moradores
icoenses parte da afirmacao deste espaco enquanto ‘monumento’, ao representar materialmente
os eventos ocorridos no passado, permanecendo na paisagem urbana, eivadas de “valores

estaticos e simbolicos” construidos pelos grupos sociais. (Corréa, 2007)
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Considerando as entrevistas realizadas com os moradores presentes no Mercado Publico
de Icd, no qual vivenciam este local, seja para fins econdmicos ou sociais, além da sua
centralidade dentro do espago urbano, percebeu-se que esta area aparece como uma forma
simbdlica espacial, onde a sua paisagem apresenta um simbolismo para 0s sujeitos que 0
experienciam cotidianamente.

A partir das falas dos seus frequentadores, o Mercado Pablico se apresenta repleto de
significados, o primeiro destes associados as historias dos moradores presentes nesse espaco
desenvolvendo atividades econdmicas por muito tempo, em alguns casos herdando a histéria e
o trabalho de seus familiares mais antigos.

O segundo significado no qual pode ser atribuido esta ligado aos elementos colocados
pelos moradores e encontrados no espaco do mercado publico, como os artefatos de couro, a
enxada, a chibanca, os produtos de barro, que representam os simbolos da cultura nordestina e
mantém viva a historia do municipio.

E importante colocar também que as memorias colocadas pelos moradores durante a
conversa, evidenciam a construcdo identitaria e afetiva dos frequentadores com este espaco,
sendo desenvolvida atraves das experiencias vividas cotidianamente. A memdria cultural das
pessoas pelo mercado publico é alicercada por meio dos significados atribuidos as formas
presentes nesse local.

As memorias colocadas pelos moradores revelam uma série de pessoas e elementos 0s
quais ndo fazem mais parte do contexto do mercado publico de Icéd. Vale ressaltar que os
frequentadores mudaram o seu comércio para outros locais ou deixaram de exercer estas
atividades, enquanto as mercadorias foram transferidas para outros espacos, seguindo as novas
imposic¢des do sistema capitalista para o espago urbano.

No olhar dos moradores que frequentam o espaco, o tombamento do prédio do Mercado
Publico pelo Iphan, inserido no Centro Historico de Ico, representa a conservagdo da forma
arquiteténica e a historia icoense, por ser um dos primeiros espacos criados no processo de
expansdo urbana da cidade.

Entretanto, no olhar dos moradores, a preservacdo do seu estilo arquitetonico do

mercado publico por meio da patrimonializagdo conserva a estrutura apenas da parte externa do
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local, enquanto o lado interno do espago sofre com a falta de manutencdo por parte do poder
publico. Assim, a maioria das atividades realizadas, sejam econémicas ou culturais, deram
espaco para o vazio do comércio e de frequentadores, devido as condi¢Ges atuais do mercado e
a auséncia de politicas de restauracéo e requalificagdo.

A permanéncia dos moradores nesse espago patrimonial se consolidou por meio de
algumas questdes. A primeira delas estd associada as atividades realizadas, sejam econémicas
ou sociais, contribuem para a construcdo dos sentimentos de pertencimento, afetividade e os
significados existentes por esse espaco. A segunda questao pela qual se justifica a continuidade
dos moradores diz respeito a preservacao e conservacdo desse bem patrimonial, considerado
um dos espacos mais antigos da cidade de Icd e importante para a historia local.

A afetividade e o simbolismo dos moradores pelo Mercado revelam as memorias
existentes pelo local, evidenciam também os problemas existentes no local, como a saida da
maioria das atividades comerciais para outros espacos, a auséncia de manutencao no espago, a
inseguranca vivida pelos comerciantes, moradores e visitantes, sendo estes considerados
motivos pelos quais a area esta esvaziada.

Assim, os frequentadores pedem a refuncionalizacdo do Mercado Puablico, com a
insercdo de novas atividades econdmicas e culturais, além do retorno das antigas atividades,
nas quais contribuiriam para uma revitalizacdo desse espaco, valorizando a forma simbdlica
espacial, cercada de historias e simbolismo para as pessoas.

Por meio das entrevistas realizadas e das proposi¢des colocadas, o estudo em questao
concluiu os objetivos tragcados, fomentando assim as pesquisas na area de geografia cultural, ao
enfatizar as discussdes associadas a uma forma simbdlica espacial, o patriménio cultural pelo
olhar geografico, discutindo sobre as memorias dos frequentadores por esse local, a sua

preservacdo, revitalizacdo e refuncionalizacdo no espaco urbano.
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