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RESUMO: Requeridas como maiores simbolos do carnaval do Rio de Janeiro as escolas de
samba desempenham apresentacdes cada vez mais grandiosas e surpreendentes. Artistas das
belas-artes e banqueiros do jogo do bicho tornam-se personas fundamentais para lidar com a
crescente competividade dos certames carnavalescos. Caracterizada nessa investigacdo como
capitalismo tardio, a ordem monopolista produz, para além do campo do trabalho, a alienacao
de todas as esferas de relagcbes humanas, levando a uma fetichizacdo do cotidiano. Com base
nesses pressupostos, o objetivo geral deste trabalho é analisar a organizacdo e desfile das
escolas de samba como parte estratégica da reproducéo do espacgo urbano da cidade-mercadoria
Rio de Janeiro.
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1. INTRODUCAO

Requeridas como maiores simbolos do carnaval do Rio de Janeiro as escolas de samba
desempenham apresentacGes cada vez mais grandiosas e surpreendentes. O cosmopolitismo
carioca colabora para que setores médios e membros das classes dominantes se envolvam com
0 evento no mesmo compasso que outras manifestacdes carnavalescas tendem a perder prestigio
e desaparecer. Escolas e sambistas buscam por parcerias e recorrem a profissionais que
garantam aos espectadores a cada ano, inclusive pelas transmissdes televisivas, novas
experiéncias imagético-sensoriais, conforme os preceitos da sociedade do espetaculo. Artistas
das belas-artes e banqueiros do jogo do bicho tornam-se personas fundamentais, entre
concepcdo e financiamento, para lidar com a crescente competividade dos certames

carnavalescos. A partir desse momento, transformacdes internas — de organizagéo e preparagédo



— e externas — estéticas e visuais — das agremiacfes ocorrerdo num ritmo cada vez mais
acelerado. A suposta “invasao da classe média” deflagra um ardoroso debate acerca da
“descaracterizacdo das escolas” e do “fim do samba auténtico”, reatualizando os termos da

dicotomia tradicdo/modernidade.

Tais transformacdes das escolas de samba estdo inseridas em um contexto nacional de
transicdo da ordem concorrencial para a ordem monopolista da nossa revolugdo burguesa.
Caracterizada nessa investigagdo como capitalismo tardio, a ordem monopolista produz, para
além do campo do trabalho, a alienacdo de todas as esferas de relacbes humanas, levando a uma
fetichizacdo do cotidiano. Nesse sentido, as manifestacfes culturais populares serdo
produzidas, em conflito e colaboracdo, com a légica da cultura de massas, voltada para o

consumo imediato.

Em um cenario de competicdo acirrada de metropoles pelos investimentos internacionais, o
carnaval carioca passa a operar, na virada de século, como capital politico-simbdlico da cidade-
mercadoria Rio de Janeiro®. Assim sendo, as escolas de samba da era Liesa/Sambodromo
buscardo uma gestdo empresarial. Em suas sedes, onde estéo localizadas as quadras, realizaréo
eventos captadores de recursos para a execucao dos desfiles. Apds a construcdo da Cidade do
Samba, os conhecidos barracdes, serdo transmutados, segundo seus responsaveis, em
indUstrias da folia. Com base nesses pressupostos, o objetivo geral deste trabalho é analisar a
organizacao e desfile das escolas de samba como parte estratégica da reproducdo do espaco

urbano da cidade-mercadoria Rio de Janeiro.

2. COTIDIANO, CULTURA POPULAR E PRODUCAO DO ESPACO

O direcionamento da discussdo proposta por essa investigacao coloca a questdo cultural
como algo intrinseco a um processo de totalizacdo aberto e historico. Isso significa que os
fendmenos culturais ndo séo concebidos e/ou compreendidos por si mesmos. Williams (1979)
classifica como “pensamento cultural idealista”, uma pretensa e verossimil “separagdo entre
‘cultura’ e vida social material” (p. 25). Na mesma trilha, Thompson (2016) propde uma analise

que se distancia dos estudos culturais reificados.

Nao podemos esquecer que “cultura” é um termo emaranhado, que, ao reunir tantas

atividades e atributos em um sé feixe, pode na verdade confundir ou ocultar distingcGes



que precisam ser feitas. Sera necessario desfazer o feixe e examinar com mais cuidado
seus componentes: ritos, modos simbdlicos, os atributos culturais da hegemonia, a
transmissdo do costume de geracao para geracao e o desenvolvimento do costume sob

formas historicamente especificas das relagdes sociais e de trabalho (p. 22).

Além da reificacdo da ideia de cultura, a abrangéncia e a variabilidade do termo, que ha
pelo menos um século vem sendo utilizado em uma infinidade de defini¢Ges, negligenciando
ou ocultando, de diversas maneiras, questdes histdricas conflitantes e contraditdrias, esvaziam
seu sentido tedrico. Nao pretendemos realizar uma excursdo aos mais variados sentidos
atribuidos a cultura, mas algumas consideraces sdo pertinentes aos desdobramentos desse
trabalho.

Diante da complexa e variada gama de defini¢des, cabe-nos nesse instante, focarmos na
ideia de cultura, e consequentemente, de cultura popular, que servem de base tedrica para essa

tese. O caminho inicial para uma possivel analise de cultura parte da premissa marxiana de que

0s homens fazem a sua prépria historia; contudo, ndo a fazem de livre e espontanea
vontade, pois ndo sdo eles quem escolhem as circunstancias sob as quais ela é feita,

mas estas lhes foram transmitidas assim como se encontram (MARX, 2011, p. 25).

Isso quer dizer, que desde o ato elementar, o primeiro ato histérico de produzir os meios
para a satisfacdo das necessidades, a producdo da vida material, aquela que se cumpre
diariamente, ndo pode ser realizada pelos homens independentemente do legado dos seus
antepassados. Tais relacdes acabam por determinar as alternativas de acdo humana em qualquer
época ou lugar (MARX; ENGELS, 2007). Vale frisar, que o sentido de determinacdo/
condicionamento, deve ser entendido como limites e pressdes exercidas por um processo
historico, no interior de um modo de producdo tambem historicamente criado, e ndo como uma

lei inerente e previsivel.

A acdo condicionada pelos limites historico-espaciais € em si cultura, um modo de
operar historicamente determinado que cria formas de vida e organizag¢0es sociais em constante
transformacdo. Em outras palavras, o modo como os homens se relacionam entre si e com a

natureza, fruto de escolhas historicamente possiveis, chamamos de cultura. Toda acdo humana



retém uma intencionalidade, um objetivo a ser realizado. Para que se cumpra faz-se necessario
recorrer a0 campo de alternativas concretas. Da intencdo, nasce a cultura, um processo social

Vvivo, que se estabelece e se modifica conforme o desenrolar dos acontecimentos historicos.

Podemos perceber que a cultura, fruto da intencionalidade dos homens ao produzirem
suas existéncias, ndo € necessariamente uma acdo de cooperacdo coletiva quanto a condugéo
das relacdes sociais de producdo. Quando os filosofos alemaes afirmam que as relagdes ocorrem
independente da vontade dos homens significa dizer que a expropriagdo dos meios de producéo
pelas classes dominantes impede que o restante do conjunto social colabore para a definicéo de
um modo de producdo, e consequentemente, de um Estado que expresse suas demandas como
individuos e como classe. Basicamente o que é construido historicamente torna-se algo
“natural”, imutavel, como se uma forca estranha comandasse o processo independentemente
dos seus desejos e aspiragdes. 1sso ndo quer dizer que os desapossados, as classes subordinadas,
ndo facam cultura, mas que o fazem mediante uma producédo da realidade que os inclui sem

contempla-los como seres humanos inteiramente (MARX; ENGELS, 2007).

O que nos interessa nesse contexto € entender que o Estado ndao é mero reflexo da
sociedade civil, em uma atuacdo mecéanica, mas que fundamentalmente, para salvaguardar o
interesse indissoltvel do bloco no poder, ganha autonomia e oportunidade de agir, muitas vezes,
contra os interesses imediatos de uma ou mais fragdes de classe hegemdnica ao incorporar
elementos exteriores provenientes das classes subordinadas, no caso da sociabilidade

capitalista, demandas das classes trabalhadoras.

A autonomia relativa do Estado demonstra que a luta de classes é uma mediagdo que
comporta o consentimento e a negacao, o conflito e a cooperacgéo, a coercdo e o consenso. Por
isso, por mais que a hegemonia da sociedade civil crie e delimite a acdo e a forma do Estado,
esse adquire autonomia para negociar com as classes dominadas a construcdo da realidade. O
modo de producao capitalista, pensando na sociabilidade mais complexa e recente, s se realiza
e se reproduz cotidianamente com a cooperacdo das classes trabalhadoras. O conflito
permanente entre dominantes e dominados impediria a reproducdo do capital, mediacdo
fundamental e razdo Ultima da existéncia da burguesia como classe privilegiada e detentora dos

meios de producao.



A cultura produzida a partir da cooperagdo dos homens em uma sociedade de classes
ndo € mecanicamente absorvida e reproduzida pelas classes dominadas. Esses individuos, como
sujeitos historicos, sdo capazes de consentir, mas também de negar aspectos dessa
sociabilidade. Entre o consentimento e a negagdo da cultura produzida e gestada para a
hegemonia, surge uma cultura das classes trabalhadoras, uma cultura popular!. Uma cultura
outra dos aparelhos privados de hegemonia, uma cultura feita fora das instituicdes formais de
educacdo e cultura, uma cultura feita nas ruas, a partir dos referenciais politico-simbolicos das

classes populares, de acordo com seu cotidiano e com as alternativas historicas do seu tempo.

A cultura popular ndo é um campo monolitico de analise, nem constituido de elementos
comuns de uma classe também interpretada como monolitica. Devemos entendé-la como fruto
de uma mediacdo, entre consentimento e negacdo, como uma cultura plural, heterogénea em
seu interior, e que esta em movimento. Essa perspectiva refuta a ideia de cultura popular como
portadora da tradicdo: envolvida pela aura da pureza e da autenticidade. A tradicdo como um
segmento relativamente inerte e historicizado, atribuido a sobrevivéncia de um passado, tem

um carater ativamente modelador e seletivo.

A heterogeneidade da cultura popular resulta da complexidade e pluralidade da
consciéncia e acdo das classes trabalhadoras em um processo historico. Derivados das classes
trabalhadoras se convertem em um agrupamento pelas condigdes de existéncia, de seu

cotidiano.

O cotidiano é a vida de todo homem, todos os dias. Superficialmente, € a repeticdo dos
eventos que garante o sentido de normalidade aos individuos. E a condicdo da producio
material da vida que permite a sua reproducao.

Em sua trivialidade, o cotidiano se compde de repeti¢Bes: gestos no trabalho e fora do
trabalho, movimentos mecénicos (das méos e do corpo, assim como de pecas e
dispositivos, rotacdo, vaivéns), horas, dias, semanas, meses, anos; repeticdes lineares

e repeticGes ciclicas, tempo da natureza e tempo da racionalidade etc. O estudo da

L Utilizamos o termo cultura popular para a ratificar a condicdo de sujeitos histéricos dos membros das classes
trabalhadoras, enquanto individuos e enquanto classe, como produtores de cultura. Portanto, essa definigdo vai de
encontro a perspectiva de cultura popular como sindnimo de pureza e autenticidade de um povo.



atividade criadora (da producdo no sentido mais amplo) conduz a andlise da re-
producdo, isto é, das condicdes em que as atividades produtoras de objetos ou de obras
se re-produzem elas mesmas, re-comegam, re-tomam seus elos constitutivos ou, ao
contrario, se transformam por modificagdes graduais ou por saltos (LEFEBVRE,
1991, p. 24).

Colaborando com o debate, Heller (1992) salienta que nesse processo 0 homem participa
com todos os aspectos de sua individualidade, de sua personalidade. A vida cotidiana é a vida
do homem inteiro. Além disso, a vida cotidiana € em seu contedo heterogénea e hierarquica.
Heterogénea por comportar em seus limites varias atividades humanas de um conjunto social.
Hierarquica porque em uma sociedade de classes, a vivéncia e a experiéncia da cotidianidade

também ¢é diferenciavel segundo os grupos ou classes sociais a que os individuos pertencam.

A vida cotidiana é, em grande medida, heterogénea; e isso sob varios aspectos,
sobretudo no que se refere ao conteudo e a significagdo ou importancia de nossos tipos
de atividade. S&o partes organicas da vida cotidiana: a organizacgdo do trabalho e da
vida privada, os lazeres e o descanso, a atividade social sistematizada, o intercdmbio
e a purificagdo. Mas a significacdo da vida cotidiana, tal como seu contetido, ndo é
apenas heterogénea, mas igualmente hierdrquica. (...) A heterogeneidade e a ordem
hierdrquica (que é condicéo da organicidade) da vida cotidiana coincidem no sentido
de possibilitar uma explicitacdo “normal” da producdo e da reproducdo, ndo apenas
no “campo da produg@o” em sentido estrito, mas também no que se refere as formas

de intercdmbio. (HELLER, 1992, p. 18).

A vida cotidiana, portanto, é o palco privilegiado onde a cultura engendrada pelo seu
carater ideoldgico de dominacdo de classe se realiza e se reproduz com a aparéncia de
normalidade e de imutabilidade para os individuos que compde uma determinada sociabilidade.
No entanto, as diferentes alternativas de vivéncia desse cotidiano, permite que essa cultura seja
subvertida, alterada, pelas classes trabalhadoras/populares/subordinadas. 1sso ocorre porque se
torna impossivel historicamente para essas classes reproduzirem, de acordo com a sua posi¢ao
de alienacdo dos meios de producéo da vida, a cultura tal qual pensada e vivida pelas classes
dominantes. Dessa maneira, sobreviver cotidianamente passa por criar um modo de vida

préprio, uma cultura prépria, uma cultura popular. Em outras palavras, através dos referenciais



da cultura do seu tempo, as classes subordinadas criardo a partir dessa uma outra, para que
possam se reconhecer e se posicionar como homens inteiros em um mundo que ndo foi gestado
por elas. Como dissemos anteriormente, essa cultura outra sera resultado do consentimento e

da negacdo a cultura de acordo com a consciéncia possivel das classes trabalhadoras.

Se o cotidiano esta “no centro do acontecer historico” (HELLER, 1992, p. 20), o espago

constitui-se como condi¢do e meio para a sua realiza¢do. Nas palavras de Carlos (2011),

podemos pressupor que a espacialidade das relagdes sociais pode ser efetivamente
compreendida no plano da vida cotidiana e, a partir desta articulada e redefinida como
plano de reproducéo das relagfes sociais, vista numa multiplicidade dos processos que
envolvem a reproducdo do espago em seus mais variados aspectos e sentidos
socioespacial. Isso porque as relagdes sociais tém concretude no espaco, nos lugares
onde se realiza a vida humana, envolvendo um determinado dispéndio de tempo que
se revela como modo de uso do espaco, em dois planos: o individual (que se expressa,
em sua plenitude, ato de habitar) e o coletivo (a realizagéo da sociedade), portanto, na

dialética do publico com o privado (p. 63).
Na mesma direcdo Soja (1993) afirma que

a espacialidade concreta — a geografia humana efetiva — é, pois, um terreno
competitivo de lutas pela produgdo e reprodugdo sociais, de praticas sociais que
visam, quer a manutengao e reforco da espacialidade existente, quer a reestruturacao

significativa e/ou a uma transformacéo radical (p. 158).

Reside aqui a relevancia da producéo do espaco para essa investigacdo. A espacialidade
concreta cria as bases da vida cotidiana das classes populares e, consequentemente, suas
alternativas de consentir e negar os aspectos culturais da hegemonia, criando uma cultura
mediada, mas prépria. Trazendo a tona a criagdo e transformacéo das escolas de samba do Rio
de Janeiro devemos nos concentrar em desvendar a producéo do espago urbano carioca como
condicdo e meio de realizagdo da vida cotidiana das classes trabalhadoras nas areas periféricas
e favelizadas que formardo o grupo social de sambistas das escolas. Esse cotidiano, heterogéneo
e hierarquico, criado a partir de um modo de producdo capitalista em que o avango das forgas

produtivas ocorre de forma molecular, ou seja, em uma revolugcdo burguesa, passiva e



dependente (FERNANDES, 2011), exclui sistematicamente as classes populares dos féruns de

decisao.

As relagfes contraidas entre os homens produzem uma cultura que se reforca e se
reproduz a partir do cotidiano. O fazer diaio é uma constituicdo ontoldgica inerente a existéncia
dos seres independente da cooperacdo definida entre eles. Nesse sentido, o cotidiano €
insuprimivel. Em uma sociedade de classes, no entanto essas relacfes tornam-se assimétricas e
hier&rquicas, asseguradas por uma hegemonia do bloco de poder das classes dominantes que se
realiza por meio de uma cultura preenchida por elementos ideoldgicos responsaveis por
conformar a dominacdo de classe. A normalizacdo é alcancada através da repeticdo e
reproducdo diaria dessas condic¢Ges da cotidianidade garantida pela legitimidade do Estado. O
fazer diario traveste-se assim de cotidiano alienado, caracterizado pela separacao entre ser e
esséncia, entre 0s homens e 0s meios de geracao e reproducéo da vida.

O desenvolvimento pleno de um modo de producdo em uma sociedade de classes
promove a alienacdo das esferas de relacBGes entre os homens. Basicamente aquilo que era
préprio ao campo do trabalho generaliza-se para todas as areas de presenca humana. Isso quer
dizer que a “margem de movimento”/“campo de manobra”, os espagos de contestagdo e
rompimento com o campo pratico-inerte tornam-se mais restritos. Em outras palavras, a

generalizacdo da alienacdo comprime as possibilidades de negacéo frente ao consentimento.

Conforme a disciplina burocratica tipica do dominio do trabalho avanca na regulacéo da
vida inteira dos homens recria-se um cotidiano baseado na reificacdo das relagdes sociais tipica
do reino das mercadorias. O cotidiano fetichizado escamoteia-se para tornar-se parte
estruturante da cultura de um determinado tempo, dificultando a localizagéo e a funcionalidade

da hegemonia no interior do modo de fazer da vida humana diaria.

Interessa-nos pensar que o capitalismo tardio, pelas caracteristicas apresentadas, desloca
a mediacdo entre negagéo e consentimento para outra condigdo. Nesse caso, cada vez mais a
possibilidade de negacdo esta subsumida a condigdo das entrelinhas do consentimento, por
assim dizer. A consciéncia possivel das classes subordinadas limitada pela fetichizacdo do
cotidiano dificulta a producéo e reproducdo de uma cultura popular que se expresse por

caminhos dispares da manutenc&o do campo pratico-inerte. E a partir dessa anélise que devemos



posicionar a existéncia das escolas de samba das primeiras décadas do século XXI. Faremos

isso mais adiante.

O condicionamento geral através da administracdo do cotidiano passa por um ambiente
urbano adaptado a esse fim. Para Lefebvre (1991) a fungdo social da empresa invade e se
apodera da cotidianidade. O cotidiano programado s6 pode ser levado a cabo com a producéo
de um espaco urbano também programado pela l6gica da reificacdo. E nesse sentido que o
filésofo francés ratifica a centralidade do espaco, ndo apenas como mero suporte material das
relagdes sociais de producdo, mas como parte do movimento de reproducédo do capital. O espago
é (re)produzido para ser consumido, como mercadoria, contribuindo para a formacédo de um
cotidiano fetichizado, a reificacdo das instancias sociais da vida dos homens. Para Martins
(1999),

é preciso ter em mente que a reproducdo ampliada do capital implica a reproducédo
ampliada das contradi¢Ges que seu movimento incorpora e engendra. Trata-se, em
verdade, do préprio movimento do mundo das mercadorias, no e pelo qual o espago
se torna objeto (...) sobretudo sua producéo se torna objeto das estratégias que visam
a impulsionar a acumulagdo de capital, e, portanto, tende a dominar a pratica social.
(...) 0 que se encontra em questdo é assegurar a producdo e a reproducdo das relagdes
sociais de producdo fundamentais do e essenciais ao capitalismo através da producéo
do espago (p. 29).

A recorréncia a producao do espaco em si como estratégia das classes dominantes para
a manutencdo da hegemonia ndo € exclusiva do nosso tempo. O novo se manifesta pela

capacidade dessas classes alcancarem uma producdo global e total do espaco social.

Essa extensdo enorme de atividade produtiva realiza-se em funcdo dos interesses dos
que a inventam, dos que a gerem, dos que dela se beneficiam (largamente). (...) Ele [0
capitalismo] encontrou um novo alento na conquista do espago, em termos triviais, na
especulacdo imobiliaria, nas grandes obras, na compra e na venda do espaco. E isso a
escala mundial. Esse é o caminho (...) da socializacdo das forgas produtivas, da propria
producdo do espaco. (...) A estratégia vai muito mais longe que a simples venda,
pedaco por pedaco, do espaco. Ela ndo faz so o espago entrar na producdo da mais-
valia, ela visa uma reorganizagdo completa da producdo subordinada aos centros de
informac&o e de decisdo (LEFEBVRE, 1999, p. 142-143).

A generalizag&o da troca, como exigéncia do consumo dirigido, reifica o solo urbano: o

espaco se vende e se compra em sentido amplo, até mesmo politico-simbolicamente. Dessa
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maneira, a propria cidade transmuta-se em mercadoria. A emergéncia da cidade-mercadoria
faz parte da transformacéo do processo de producéo e concretizacao da sociedade urbana. Para

Lefebvre (2008), nesses termos, a sociedade inteira torna-se urbana.

A funcgdo social da empresa orienta a gestdo e o planejamento voltados para o corolério
do “produto-cidade”. O discurso da renovagdo urbana atinge o cidadao, nesse caso, desnudado
em usuario e consumidor de servicos, e o empreendedor urbano, aquele que financia o projeto
de cidade. Por conseguinte, abre-se uma disputa acirrada entre os lugares do mundo para
oferecer suas marcas em um mercado mundial de cidades. A racionalidade modernizadora,
como discurso e acdo, estabelece critérios para que as cidades se insiram nos fluxos de

reproducdo do capital. Para Harvey (2006),

de fato, a reducdo das barreiras espaciais intensificou ainda mais a concorréncia, entre
localidades, estados e regides urbanas, pelo capital destinado ao desenvolvimento.
Assim, a governanga urbana se orientou muito mais para a oferta de um “ambiente
favoravel aos negdcios”, e para a elaboragdo de todos os tipos de chamarizes para

atrair esse capital a cidade (p. 177-178).

A l6gica mercantil, em que os investimentos urbanos serdo proporcionais a rentabilidade
alcancada com a producdo e consumo dos espagos da cidade, potencializa a segregacao
socioespacial. O direito & cidade converte-se em um consumo intensivo e espetacularizado?
(SANTOS, 2008; LEFEBVRE, 2011).

Os chamados “imperativos” do planejamento urbano e as praticas espaciais orientados
a reestruturagdo do espaco das cidades ndo tem a desigualdade social como questdo
central. Eles vém sempre associados a pautas para a reforma politica e administrativa
dos governos, recomendacdes para a construgdo da imagem urbana e para 0 marketing
de cidade e propostas de “inser¢do competitiva das cidades” mediante operagdes
urbanas modernizadoras junto a realizagdo de megaeventos de carater internacional
(SANCHEZ, 2010, p. 63).

A manutencdo da hegemonia extrapola os limites de uma coergédo pura e simples, recorrendo

dialeticamente a criagdo do consenso. Vainer (2002) caracteriza como patriotismo de cidade o

2 Debord (2012) identifica a fetichizacdo da vida como espetaculo. “O espeticulo é o momento em que a
mercadoria ocupou totalmente a vida social. N&o apenas a relagdo com a mercadoria é visivel, mas ndo se consegue
ver além dela: o mundo que se vé é o seu mundo. A producdo econdmica moderna espalha, extensa e
intensivamente, sua ditadura. (...) o0 consumo alienado torna-se para as massas um dever suplementar a producédo
alienada” (p. 30-31).
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discurso articulado em torno da legitimacédo do ideério da cidade-produto. Para o autor trata-se
de um mecanismo autoritario e verticalista com forte sentimento de pertenca ao lugar, em que
o0 poder local conclama as classes subordinadas a legitimarem 0s planos estratégicos da cidade-

mercadoria.

3. ESCOLAS DE SAMBA COMO PRODUTO DA CIDADE-MERCADORIA RIO DE
JANEIRO

Os aspectos ideologicos de coercao e consenso realizados pelas classes hegemonicas, e
consequentemente, a producdo capitalista do espaco ndo séo realizados exclusivamente no
presente século, sdo mecanismos de uma dominag&o historica de classe que se potencializam e
se complexificam em sua fase tardia. Portanto, conceituamos o capitalismo tardio como a fase
avancada do monopolio capitalista, uma continuidade do processo histérico, contrariando o
discurso pés-moderno de ruptura e fragmentacgdo que nos levaria a uma suposta sociedade p6s-
capitalista. Nesse cenario, as classes trabalhadoras sdo exponencialmente exploradas em um
sistema global, que beneficia diretamente os detentores dos meios de producéo legitimados pelo

poder institucionalizado do Estado.

A dindmica da evolucdo urbana brasileira e carioca, fruto de uma modernizacdo que se
realiza sem completar-se, potencializa a subversao dos espacos da cidade pelas classes e grupos
sociais que ficaram a margem dos planos de intervencdo urbanisticos, como vimos

anteriormente. Nas palavras de Maricato (2002),

em se tratando de paises da semiperiferia, como é o caso do Brasil e de outros paises
da América Latina, esse modelo, definidor de padrdes holisticos de uso e ocupagéo
do solo, apoiado na centralizagdo e na racionalidade do aparelho de Estado, foi
aplicado a apenas uma parte das nossas grandes cidades: na chamada cidade formal
ou legal. A importagdo dos padrbes do chamado "primeiro mundo”, aplicados a uma
parte da cidade (ou da sociedade) contribuiu para que a cidade brasileira fosse

marcada pela modernizagdo incompleta ou excludente (p. 123).

As escolas de samba do Rio de Janeiro, como parte integrante do carnaval carioca, detém
uma relevancia fundamental no arcabouco do patriotismo de cidade. Visando reforcar a

identidade e a pertenca ao lugar, essas agremiacdes que ja faziam parte do imaginério social
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construido como “auténtica e tradicional manifestacao da cultura popular brasileira”, assumirao
um papel relevante da cidade-mercadoria Rio de Janeiro®. Para Ribeiro (2006) vivenciamos
uma producdo politico-imagética da cultura local para a consolidacdo de uma cidade-marca.
Nesse caso, o carnaval carioca serve como exemplo de uma promogéo corporativa de capital
politico-simbdlico.
A cidade cosmopolita, a cidade aberta, a cidade cenario tem sido adaptada a arranjos
econdmicos que se apropriam de acumulos simbolicos desigualmente distribuidos na
paisagem. Estes acUmulos resultam de investimentos culturais pretéritos, da
consolidagdo de hébitos, da inventividade popular e da producéo artistica com
reconhecimento internacional. (...) O carnaval do Rio ja era um grande espetaculo
antes que a espetacularizacdo se transformasse em diretriz da nova gestéo urbana (...)

O carnaval corporativo, que ndo esgota a festa, associa a historia popular do samba a

midia, a empresas do mercado globalizado e a celebridades (ricos e famosos) (p. 40).

Nesse sentido, a cultura como sinébnimo de manifestacdo cultural local, torna-se
mercadoria estratégica, visando singularizar um produto-cidade em um mercado global. Debord
(2012) ja havia apontado a algumas décadas atras que a cultura, ou melhor dizendo, os produtos
culturais viabilizados por uma industria cultural de massa, tornar-se-iam “a mercadoria vedete

da sociedade espetacular” (p. 126). Corroborando com o exposto, Arantes (2002) aponta que

cultura e economia parecem estar correndo uma na direcdo da outra, dando a
impressao de que a nova centralidade da cultura é econdmica e a velha centralidade

da economia tornou-se cultural, sendo o capitalismo uma forma cultural entre outras

% Vainer (2002b) salienta que na elaboracgdo do Plano Estratégico da Cidade do Rio de Janeiro (1995) participara
como integrante do Conselho da Cidade, formado por varias entidades governamentais e ndo-governamentais, a
Liga Independente das Escolas de Samba (Liesa), demonstrando a centralidade dos desfiles e do carnaval para os
negocios da logomarca Rio de Janeiro. Recentemente, o programa mercantil e higienista celebrado como
revitalizacdo da area portuaria do Rio de Janeiro, o Porto Maravilha (para quem?), tinha como uma das referéncias
de intervencdo e promoc¢do urbano-imobiliaria da &rea central, a Cidade do Samba, espaco privado de
apresentacdes e eventos ligados ao carnaval carioca e barracdo das escolas de samba do grupo especial sob
administracdo da Liesa. Como justificativa para a sua construgdo com recursos publicos, segundo o site do
empreendimento, “a Prefeitura estava apenas demonstrando o reconhecimento pelo trabalho que as Escolas de
Samba vém fazendo, elevando o prestigio do Rio de Janeiro no mundo inteiro”
(http://cidadedosambarj.globo.com).
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rivais. O que faz com que convirjam: participacdo ativa das cidades nas redes globais
via competitividade econbmica, obedecendo, portanto, a todos os requisitos de uma
empresa gerida de acordo com os principios da eficiéncia maxima, e prestacdo de
servigos capaz de devolver aos seus moradores algo como uma sensagéo de cidadania,
sabiamente induzida através de atividades culturais que Ihes estimulem a criatividade,
Ihes aumentem a autoestima, ou os capacitem do ponto de vista técnico e cientifico.
Tais iniciativas, sejam elas grandes investimentos em equipamentos culturais ou
preservacao e restauracdo de algo que é alcado ao status de patrimdnio, constituem,

pois, uma dimensdo associada a primeira, na condicdo de isca ou imagem publicitaria
(p. 47).

Nossa analise em torno das escolas de samba no século XXI, portanto ndo se desvincula
da producdo de um culturalismo de mercado, identificados por Arantes (2002) e Ribeiro (2006).
Manifestacdo popular, reproduzida como produto cultural da cidade-mercadoria do Rio de
Janeiro, essas agremiacdes que ja vinham nas décadas anteriores incorporando técnicas e
formas organizacionais empresariais, consolidam seu papel protagonista de expoentes e
divulgadoras do incomparavel e insubstituivel carnaval brasileiro, publicizado como o “maior
espetaculo da Terra”. E a partir desse contexto que devemos entender as mediacdes de
consentimento e negacdo dos sambistas, em uma estrutura verticalizada e orientada para uma

finalidade mercantil.

A producéo do espaco urbano do Rio de Janeiro deve ser entendida e analisada no
interior dessas contradicdes apresentadas. Sao as classes resultantes desse processo em luta que
constituirdo os parametros politico-ideoldgicos da espacialidade carioca. Pensada e executada
pelas classes hegemonicas derivadas da modernizacgdo incompleta e dependente, a urbe carioca
sera marcada pela segregacdo socioespacial contribuindo decisivamente para o blogueio do

exercicio da cidadania e do direito a cidade para as classes trabalhadoras.

O carnaval carioca como um acontecimento caracterizado pelo relativo afrouxamento
das amarras sociais propicia a possibilidade de disputa politico-simbdlico e espacial da festa
adquirindo fundamental relevancia para a analise da cultura popular. Ao ocupar 0s espagos de
sua realizacdo, superando o papel de mero espectador, as classes populares contribuirdo
decisivamente para a heterogeneidade do evento. Procurando adaptar-se a versdo moderna da

folia momesca, grupos apresentam modelos de brincar o carnaval que dialogam de formas
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variadas negando, muitas vezes inconscientemente, aspectos primordiais da cultura global. Nas

palavras de Ferreira (2005),

a tensdo que define a festa pode ser entendida como um conflito pela hegemonia do
discurso festivo. Conflito esse que se instaura por meio de qualificacBes e
desqualificacdes, de lembrancas e esquecimentos, de enfrentamentos, enfim, que
determinam e sdo determinados pelo espago festivo. A questdo do espaco torna-se
crucial para a propria existéncia da festa na medida em que ela s6 existe por meio do
enfrentamento no e pelo espago. Lutar por esse espaco festivo e, principalmente,

definir esse espago como festivo é a prépria festa (p. 298).

A espetacularizacdo manifesta nos desfiles das escolas de samba do novo século tende
a dissipar os conflitos criando artificialmente um consenso em torno da reificacdo das
festividades populares. Esse apaziguamento estreito e superficial concorre para a criagdo de um
evento controlado e previsivel segundo os ditames de uma industria cultural promovendo o
paulatino desaparecimento do teor festivo. Entre as escolas de samba, tanto na preparacao nas
quadras e nos barracdes, quanto na execucao, verifica-se a aplicacdo de modos de gestdo
empresarial de pessoas e recursos esvaziando o sentido das culturas de producdo populares.
Interessados pelo tema discutem o processo de perda da centralidade politico-simboélica das
escolas em seus bairros, o regressivo envolvimento das comunidades e os desfiles voltados para

consumidores eventuais e turistas.

Apresenta-se no horizonte dos estudos sobre cultura popular carioca o debate no interior
das escolas de samba acerca dos rumos dessa forma de brincar o carnaval. O Departamento
Cultural da Vila Isabel, parceiro dessa investigacdo, por exemplo, tem procurado interlocucées
que possam tratar da questdo do espetaculo e do distanciamento das comunidades com as
escolas, que perdem pelo menos desde o inicio do século, a legitimidade e o reconhecimento
das novas geracbes como artefato politico-simbdlico daqueles grupos sociais. Outros
departamentos culturais e grupos interessados tém realizado trabalho semelhante em outras
agremiagdes. Para fora dos “muros das escolas” esse debate precisa tornar-se publico a fim de

apontar caminhos direcionados para a ideia de que as culturas populares das escolas sejam a
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razdo Ultima das suas existéncias e ndo apenas fragmentos de agdes conscientes e inconscientes,

individuais ou coletivas, como denominamos genericamente “brechas de negacao”.

4. CONSIDERACOES FINAIS

A fetichizacdo das esferas constitutivas da realidade humana que promove 0 processo
de esvaziamento politico-simbolico das manifestacdes culturais populares ndo sera revertida ou
liqguidada com a plena modernizacédo das relacGes sociais de producdo capitalistas. Embasamos
nossa analise no pressuposto de que a cultura popular € resultado de negacéo e consentimento
das classes subalternizadas a cultura hegem®onica. Na situacdo brasileira, o popular se manifesta
sobretudo nas entrelinhas do consentimento, em grande parte, pela revolucdo pelo alto que néo
garantiu a grande parte dessas classes os direitos republicanos que permitissem o exercicio
regular da cidadania atraves, inclusive, da criacdo e manutencdo dos aparelhos formais de
contra-hegemonia. A coercao deliberada associada ao consenso passivo restringe os espacos de
atuacdo e de manobra interrompendo-se o processo democratico em momentos de crise. A festa
carnavalesca, ainda que no interior de uma cultura hegeménica, admite uma atuacéao inexistente
ou precaria em outras instancias da vida nacional. Nessas ocasifes a cultura popular
disputou/disputa os lugares da festa rompendo e reinterpretando sua condi¢do subalternizada
mesmo quando o Estado através da invencdo da tradicdo, reproduzida para além do discurso
oficial, manipula ideologicamente seus elementos em busca da conformacédo de uma cultura

artificialmente programada para servir a uma identificagdo comum, uma cultura brasileira.

A constituicdo do grupo social dos sambistas das escolas de samba ocorre pelo
reconhecimento dos seus pares imediatos entre aqueles que se interessam pelos festejos
carnavalescos, por formas coletivas de brincar o carnaval, de representar perante o restante da
cidade, suas comunidades. A producéo capitalista do espaco do Rio de Janeiro, 0 consequente
fendmeno da favelizacdo e da segregacdo socioespacial, conformam um modo de vida baseado
nas redes de solidariedade reciprocas, na autoconstrugdo informal e na constitui¢éo de regras e
normas de convivéncia derivadas da cidadania precaria. Assim como favelas e periferias, a
invencdo carnavalesca resultante desse convivio social nasce mediada por experiéncias

entrecruzadas anteriores e negociada com a cultura global para a sua realizacéo.
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A circularidade cultural proveniente da negociacdo assimétrica leva as agremiacoes a
uma organizagdo interna em consonancia com o crescimento da representatividade desse
modelo de carnaval enquadrado como uma das auténticas manifestacdes nacionais. Nas Ultimas
décadas, a experiéncia popular carnavalesca institucionalizada enfrenta a perda do controle
decisério dos sambistas como parte de um rearranjo politico-simbdlico voltado para a acirrada
disputa das agremiacdes em um certame idealizado como produto turistico-cultural da cidade-
mercadoria Rio de Janeiro®. Por isso afirmamos que o pleno desenvolvimento das relacdes
sociais de producdo capitalistas e o integral exercicio da cidadania liberal ndo conduzirdo a
emancipacdo das classes trabalhadoras e, consequentemente, da cultura popular,
inevitavelmente submetida a uma realidade produzida para manté-las alienadas dos
mecanismos de producdo material da vida, restando negar e consentir, de acordo com as
condicdes historicas herdadas e apresentadas. Em outras palavras, apesar do avanco das forcas
produtivas nos paises de capitalismo central, por assim dizer, as classes trabalhadoras nesses e
em outros lugares do mundo continuam fetichizadas da possibilidade de construcdo dos
caminhos da sua propria existéncia, da criacdo de uma sociabilidade e de uma espacialidade
portadoras de um cotidiano emancipado da objetificacdo e da desumanizacao originada pela
condicdo de mercadoria. Essa situacdo sera alterada, ao nosso ver, quando 0s grupos sociais
provenientes das classes trabalhadoras extrapolarem as relacdes imediatas dos seus pares para

um reconhecimento de classe.

Sabemos que os sambistas das escolas de samba como parte da cultura popular néo
representam um bloco monolitico de pensamento e acéo livres das amarras politico-ideoldgicos
da sociabilidade existente mas a sua experiéncia histérica sinaliza que os individuos e grupos
sociais provenientes das classes trabalhadoras sdo sujeitos capazes de intervir sobre a realidade
historico-espacial e que possuem a chave da transformacéo e superacdo da ordem dominante
capitalista abrindo a possibilidade de aboli¢do em definitivo das “ordens”, e consequentemente,

das acepcdes adjetivadas, estereotipadas e hierarquicas das culturas subalternas e hegemonicas.
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