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RESUMO:

A Teologia da Prosperidade edifica as igrejas pentecostais de terceira onda que se
estabeleceram no Brasil atuando em concordancia com o desenvolvimento do capitalismo
contemporaneo em sua fase neoliberal. Neste sentido, este trabalho tem como objetivo principal
compreender a relagéo do neoliberalismo com o pentecostalismo de terceira onda no Brasil por
meio da andlise das manchetes da Folha Universal através de pesquisa hemerogréafica no
periodo de 2012 a 2022. Em seus resultados preliminares, destaca-se que ha uma insercao dos
meios midiaticos que remodelam a relacdo crista iurdiana e que esculpem um espaco geografico
hibrido que configura o territorio e que se coloca como vital para compreender 0S mecanismos
sociais que perpassam as relacdes de poder. A Folha Universal entra nesse contexto como um
aparato midiatico que divulga a ideologia da igreja sustentada pela légica do mercado.

Palavras-chave: Psicoesfera, Tecnoesfera, Igreja Universal do Reino de Deus.
Introducédo

O movimento pentecostal de terceira onda (Freston, 1993), estabelecido no Brasil no final
da decada de 1970, tem mostrado cada vez mais a capacidade de conquistar os fiéis em
diferentes regides do pais e no mundo. Mais especificamente, a Igreja Universal do Reino de
Deus (IURD) foi fundada em 1977 na Zona Norte da cidade do Rio de Janeiro. Nenhuma outra
igreja evangeélica cresceu tanto em tdo pouco tempo no Brasil, sendo um dos principais
fundadores desse império religioso, Edir Bezerra Macedo, que adotou a evangelizacdo
eletrébnica como principal estratégia proselitista (Mariano, 2004). A IURD € o caso mais
representativo da terceira onda pentecostal, caracterizada pelas estratégias de mercado, tendo a
Teologia da Prosperidade, a principal sustentacéo.

Destarte, 0 processo de catequizacdo do mundo, produz o que Santos (2006) chama de
tecnoesfera, um amplo reino da técnica, no qual produz um ambiente psiquico e
comportamental, um conjunto de novos pensamentos, comportamentos, ideias e crengas, uma
nova psicoesfera. “[...] Ambas, psicosfera e tecnoesfera, sdo locais, mas constituem o produto
de uma sociedade bem mais ampla que o lugar [...] (Santos, 2006, p. 204). Assim, novas formas
de expressdes culturais e valores vdo se intensificando e ultrapassam fronteiras nacionais,
possibilitados justamente pela psicoesfera e tecnoesfera. A Igreja Universal do Reino de Deus

(TURD) em especifico, investe muito em técnicas de comunica¢do, como as redes de radio, 0s



jornais, as revistas, internet, literatura entre outras redes de marketing, no qual, ganha énfase
nesta pesquisa, a Folha Universal, que é um periddico semanal com extensos 1,9 milhdo de
exemplares por semana?, inserida numa estratégia de crescimento denominacional.

De acordo com Ribeiro (1995, p.46), “a comunicagao torna-se um aparelho institucional
criado para o desenvolvimento de estratégias de controle do territério”. Desta forma, os agentes
hegemdnicos abastecidos de informacdes, utilizam deste territdrio onde através da psicoesfera,
tendo como suporte a tecnologia, o territério e a midia, articulam como direcionador de uma
racionalidade a ser seguida. Conforme Kahil (1997, p.217), “o entendimento do mundo de hoje
impde o entendimento dos objetos técnicos que mobiliam o espago — uma tecnosfera, e ainda o
entendimento do periodo, como um modo de vida — uma psicosfera”. Assim, busca refletir a
vida nas cidades capitalistas como propulsor do crescimento dos movimentos que propde
solugdes méagico-religiosas para os problemas atuais, pois, de acordo com Santos (2007), o
papel que as religides tém dado como estimulo ou freio aos valores desta ou daquela civilizagédo
é, hoje, dado como certo, porque as convicg¢des de convivéncia social e da moral particular, é
dada cuja a obediéncia que todos deveriam se inclinar, em nome dos homens e de Deus. Nesse
sentido, considera-se as informacdes geradas pelas midias das igrejas evangélicas um recurso
meticulosamente arquitetado.

A partir dessa perspectiva, o trabalho em tela, propbe compreender a expansdo do
pentecostalismo em sua terceira onda no Brasil a partir da apropriacéo pelas igrejas dos sistemas
técnicos informacionais e comunicacionais em um cenario de globalizacdo. Assim, a partir da
analise hemerografica das manchetes da Folha Universal no periodo de 2012 a 2022,
consideramos que os meios midiaticos utilizados pela Igreja Universal do Reino de Deus
tornam-se estratégicos para a expansao de um sistema de valores vinculados ao neoliberalismo
e uma légica de expansdo do capital global.

Dessa forma, questiona-se: como a Igreja Universal do Reino de Deus, a partir das midias,
atua em concordancia com o neoliberalismo e quais as estratégias para o controle do territério?

Logo, a metodologia do trabalho consiste em levantamento bibliografico tendo como
principais palavras e conceitos chaves: pentecostalismo, neoliberalismo, Teologia da
Prosperidade, psicoesfera, tecnoesfera e globalizacdo; Coleta de dados de informagdes nas

manchetes do jornal Folha Universal, com buscas ordenadas por relevancia pautadas no

2 Disponivel em: https://www.universal.org/noticias/post/seja-assinante-da-folha-universal/



neoliberalismo: empreendedorismo, concorréncia, privatizagéo e liberdade individual. Dessa
forma, conduzimos a analise selecionando manchetes que tenham palavras, expressdes e/ou
imagens que remetem carater de conservadorismo de costumes e logica de mercado.
Posteriormente, organizam-se 0s dados seguindo as etapas: produzir tabela e grafico, e
diferenciar por cores as diferentes categorias que se fazem presentes no conteldo dessas
manchetes. Fez-se, entdo, a analise das matérias, identificando as problematizacdes existentes,
os atores envolvidos, a dimensdo espacial e os resultados dessa expansdo evangélica no

territorio em um cenério de globalizagéo.

O meio técnico-cientifico-informacional e urbanizacgéo brasileira: elementos da expanséo

pentecostal

No Brasil, Freston (1993) dividiu 0 movimento pentecostal em trés ondas. Sendo a
primeira onda da década de 1910, com o advento da Congregacéo Crista (1910) e da Assembléia
de Deus (1911), que € marcada pela doutrina do Espirito Santo e pelos dons em falar em linguas
(Glossolalia). A segunda onda pentecostal delimita-se a partir dos anos 50 e inicio dos 60,
ocorrendo uma fragmentacdo no campo pentecostal, onde surgem entdo, o Evangelho
Quadrangular (1951), Brasil Para Cristo (1955) e Deus € Amor (1962), que surgiram a partir de
uma pulverizacdo paulista e caracteriza-se pelo apelo as praticas da cura, sem deixar oS
elementos do batismo do Espirito Santo e a Glossolalia. E, a terceira onda se inicia no final dos
anos 70 e ganha forca nos anos 80, tendo como principais representantes a Igreja Universal do
Reino de Deus (1977) e a Igreja Internacional da Graga de Deus (1980), vindo, desta vez, de
um contexto carioca que traz novas possibilidades teoldgicas, litdrgicas, éticas e estéticas do

pentecostalismo, mas a principal caracteristica é a Teologia da Prosperidade (Freston, 1993).

Segundo Oro (1992), as igrejas pentecostais de terceira onda possuem caracteristicas
que as distinguem das demais, como a utilizacdo em massa dos meios midiaticos para
comunicacdo, rituais de cura e exorcismo, oposi¢do aos cultos afro-brasileiros, técnicas de
marketing, estruturam-se de forma empresarial que transformam o pentecostalismo em um

grande mercado religioso.



Dentre elas, a IURD torna-se a principal referéncia, tendo grande expressividade
global®, teve suas estratégias de expansdo pautadas na evangelizacdo eletronica, com
caracteristicas voltadas ao interesse material com premissas de cunho tradicionalista, que
possuiu a capacidade de mobilizar fiés por toda parte do mundo, destacando-se e tornando-se
uma das maiores igrejas evangélicas do pais.

A IURD é o caso mais representativo da terceira onda pentecostal, possuindo uma
expressividade territorial concretizada através de suas estratégias multidimensionais tracadas
para que todos os lugares tenham acesso a elas, construindo entdo, um cenario no qual tornam-
se orientadoras das formas de como viver a cidade, de atuar politicamente, e utilizam 0s meios
midiaticos como suas maiores estratégias de crescimento, atuando na formacdo da massa
psicologica e dando centralidade nas sociabilidades urbanas no contexto neoliberal (Silva,
2022).

A ideologia neoliberal se apoia na visao de supremacia de mercados livres, tal viséo se
caracteriza pelo individualismo competitivo e pela hostilidade em relacdo as questdes sociais e
aprofundamento das desigualdades. Inclui também, uma alta competéncia destrutiva das
pequenas localidades e uma reestruturacdo do formato institucional, funcionando como um
‘parasita’ em outras formas de Estado. Logo, a neoliberalizagdo se estrutura a partir do
desenvolvimento espacial da desigualdade e se concretiza através dessa desigualdade, pois
reconhece o Estado e o mercado como organizacGes sociais distintas. A partir disso, para
identificarmos a neoliberalizacdo do territorio, se faz necessario analisar 0s cenarios onde a
regulacdo capitalista foi concretizada, como o desenvolvimento capitalista fordista-keynesiano,
e todo seu sistema econémico orientado pelo mercado, pela mercantilizacdo de bens e servicos
(transformacdo em commodities) e regulamento focado no capital (Theodore, Peck e Brenner,
2009).

O neoliberalismo se torna dominante no processo de globalizacdo capitalista,
apropriando-se das tecnologias dentro do processo de urbaniza¢do, promovendo uma
competitividade urbana/territorial a partir do empresariamento urbano (Harvey, 1996), logo,

moldando as cidades a partir de uma légica empresarial e de concorréncia passando a ser

% De acordo com a newsroom da Igreja Universal do Reino de Deus, a igreja se faz presente em 135 paises dos 5
continentes, possuindo 12.332 templos no mundo, sendo 8.773 no Brasil. Disponivel em:
https://www.universal.org/noticias/post/universal-completa-43-anos-com-10-milhoes-de-fieis-pelo-mundo/ >
Acesso em: 13 de nov de 2023.



identificada como uma mercadoria que possa ser ‘oferecida’ globalmente, sendo indissocidvel
da digitalizacdo do espaco geografico e caracterizando o periodo através da competicéo,

meritocracia e empreendedorismo.

Tais igrejas fazem parte dos circuitos econdmicos amplos, gerando circuitos espaciais
produtivos com influéncia na sociedade, agindo regularmente como agentes da economia
urbana. (Silva, 2023). Logo, “a medida que o territorio se urbaniza, se torna mais evangélico”
(Silva, 2022, p. 47). “o progresso da pentecostalizacao ¢ um fendmeno urbano” no qual, “do
ponto de vista geogréfico, as religides compdem a modernizacdo em uma relacdo organica e
portadora de contradigdes” (Silva, 2022, p. 50), da mesma forma que vemos nos espacgos
urbanos, onde o ‘desenvolvimento’ cria cada vez mais desigualdade socioespaciais e
exploragéo, no qual, é implementado através do capitalismo ou da sua esfera mais avangada, o
neoliberalismo, capaz de sedimentar valores no territério, do mesmo modo que as religides

através de um ““sistema teologico vinculado a racionalidade neoliberal” (Silva, 2022, p.50).

Esse cenario torna-se ainda mais complicado quando se reconhece 0s meios midiaticos
informacionais como artificio técnico capaz de formar opinido publica, na qual muitos séo —
cada vez mais — dirigidos e influenciados pelas grandes empresas e corporacdes, provocando
deslocamento politico para outros lugares do globo, e operando no individuo fazendo-o agir
‘racionalmente’ ¢ de acordo com seus proprios interesses, principalmente no contexto
mercadologico, carregado pelo pensamento neoliberal capaz de articular o mundo em moldes
sistémicos, logo, “[...] as tecnologias eletronicas e informaticas, agilizadas pelas corporagdes
transnacionais e as organizacbes multilaterais, intensificam e generalizam a articulacéo
sistémica do mundo, compreendendo individuos e coletividades” (Ianni, 1998 p.31), com isso,

inspiram praticas e discursos hegemonicos do contexto da globalizacéo (lanni, 1998).

O reordenamento do paradigma pentecostal ganhou destaques agudos justamente a
partir das renovacdes orientadas pelo mercado com base na Teologia da Prosperidade?, que
permitiu o alastramento nos quatro cantos do globo dentro de um cenério de globalizacdo. Dessa

forma, as igrejas pautadas na forma empresarial, ganharam evidéncia pois encontraram

* “A Teologia da Prosperidade subverte radicalmente o velho ascetismo pentecostal. Promete prosperidade
material, poder terreno, redenc¢do da pobreza nesta vida. Ademais, segundo ela, a pobreza significa falta de fé [...]
seus defensores dizem que Jesus veio ao mundo pregar o Evangelho aos pobres justamente para que eles deixassem
de ser pobres [...]” (Mariano, 2014, p. 159).



consisténcia na dindmica de reforma de mercados, e claro, aproveitando a agudizacdo das
desigualdades sociais, oferecem, sobretudo, prosperidade econdmica, havendo também a

expansdo hegemdnica de um pensamento neoliberal.

O avanco dos meios de comunicacdo da IURD possui seus objetivos enraizados em uma
ideia de universalizacdo religiosa, pois o controle e a posse desses meios midiaticos
direcionados a comunicacdo, potencializam a proliferacdo de seus discursos e doutrinas
evangélicas. Além disso, o grande investimento nas midias favorece o pddio dentre as demais
ideologias no campo religioso. “O investimento nas emissoras de radio e de televisdo se tornou
mais um elemento no processo de diferenciacdo da maneira iurdiana de agir no mercado de
bens simbolicos” (Campos, 1997, p. 54). As disputas por hegemonia das infraestruturas de
comunicagdo condicionam a inércia das formas de consumo, conduz e aprofunda as

informacGes dominantes presentes no mundo globalizado (Pasti, 2018).

A psicoesfera e a tecnoesfera: a Folha Universal e a difusdo do neoliberalismo no territdrio

brasileiro

A organizacdo midiatica se torna essencial para as estratégias de expansao da IURD e
para 0 contato com seu publico, pois esses dispositivos tecnoldgicos e informacionais agem
sobre préticas sociais dos individuos. Esses canais de comunicacdo aproximam as pessoas as
ideias que estdo sendo disseminadas em massa, formando uma tecnocultura descrita por (Sodré,
2006, p.23) como algo que “implica uma nova tecnologia perceptiva e mental, portanto, um
novo tipo de relacionamento do individuo com as referéncias concretas e com a verdade [...]”,
uma pratica recorrente da sociedade moderna pautada nos desejos individuais e ndo coletivos.

S&@o mecanismos geradores de sentidos.
Logo, a psicoesfera

[...] reino das ideias, crencas, paix0es e lugar da producdo de um
sentido, também faz parte desse meio ambiente, desse entorno da vida,
fornecendo regras a racionalidade ou estimulando o imaginario”. [...]
“Tecnosfera e psicosfera sdo os dois pilares com os quais o meio
cientifico-técnico introduz a racionalidade, a irracionalidade e a contra-
racionalidade, no proprio contetido do territorio (Santos, 2006, p.256).



Essa psicoesfera orienta a modernidade perversa (Kahil, 1997), sustentando o0s
comportamentos alinhados ao neoliberalismo presentes no periodo contemporaneo urbano,
simultaneamente, concede as condigdes inerentes a formagdo do “neossujeito” ou do “sujeito
neoliberal” (Dardot; Laval, 2016). “Tal psicosfera se adere ao comportamento dos individuos
e ao espaco, com uma voracidade tal que exige, em ultima instancia, a elaboracdo de uma
unificacdo dos regimes de existéncia” (Dardot; Laval, 2016, p. 331). Ela atua de maneira nao
evidente a perversidade da globalizacdo neoliberal, e introduz mecanismos que captura desejos
de modo a construir um novo tipo de sujeito, invertendo a ideia de coletividade e introduzindo
a concepcao de autonomia e liberdade individual, podendo ser identificada através da finalidade
de acumulacdo financeira. “Tais mecanismos se aderem ndo so as relagdes entre empresa €
trabalhadores, mas também entre Estado e sociedade, dentre inimeras outras esferas, criando
possibilidades de emergéncia de gestdo de uma sociedade passivel de ser absolutamente
administrada pelos anseios do poder, alienada de tal modo que ndo pode se dar conta de tal
condi¢do” (Pereira, 2021, p. 277).

A psicosesfera complementa essa racionalidade, garantindo internacionalizacdo das
crengas, comportamentos e desejos, agindo como instrumento de medida que conduz a vida
social a partir do poder hegemdnico, que utiliza a midia com a finalidade de subverter a
identidade dos sujeitos, produzindo cidaddos despersonalizados e desresponsabilizados,
digitalizando o espaco geografico e adentrando a consciéncia das massas, produzindo o
processo de mundializacdo, universalizagdo do consumo e da informacdo (Kahil 1997). Essa
psicoesfera se da como um instrumento de persuasdo ideoldgica, pautada na esfera psiquica e
técnica na qual se “alimentam mutuamente e pdem em movimento os elementos essenciais do
novo espirito do capitalismo” (Santos, 2001, p. 18), entendendo que a “tirania do dinheiro e
tirania da informacdo sdo os pilares da producdo da historia do capitalismo globalizado”
(Santos, 2000, p. 35). Logo, a psicoesfera cria as circunstancias ideais para que a técnica —

tecnoesfera — se torne legitima no territorio.

A tecnoesfera representa a base técnico-cientifica para o fluxo de capital, ou seja,
associa 0 avanco cientifico com a tecnologia. E descrita por Milton Santos como “o resultado
da crescente artificializacdo do meio ambiente [...] a esfera natural é crescentemente substituida
por uma esfera técnica, na cidade e no campo” (Santos, 1994, p. 32). No qual, se adapta aos

mandamentos da producdo e do intercambio, que frequentemente traduz interesses distantes, é



o mundo dos objetos que depende da ciéncia e da tecnologia e se instala em um dado local
como uma densidade técnica e informacional dependentes da esfera da materialidade,
implementando-se a partir dos objetos técnicos, sobretudo técnicos-informacionais, como as
redes midiaticas e a Folha Universal, mas também, recursos de infraestrutura que possibilitem
sua reproducdo no espago e que sdo articulados com uma economia capitalista globalizante,
resultando em novos ambientes moldados pelas mudangas de mentalidades e comportamentos
econémicos e sociais dados a partir da anastomose dessa tecnoesfera com a psicoesfera.
Conforme Santos (2006, p.47) “a tecnoesfera e a psicoesfera sdo dois pilares com os quais o
meio cientifico técnico introduz a racionalidade, a irracionalidade e a contra — racionalidade do

territorio”

Essa camada técnica se torna ainda maior a partir do processo de digitalizacéo,
aprofundando o meio técnico-cientifico-informacional e criando uma tecnoesfera digital, no
qual instaura novos sistemas de armazenamento, coleta de informacéo, processamento de dados
e tomada de decisdo por meio de algoritmos, aumentando a capacidade de racionalizar o espaco
geografico através de novas tecnicas, orientando as massas a produzir agdes conforme a ordem
hegemonica. Esses novos (macro)sistemas técnicos, sdo conectados por redes — principalmente
de comunicacdo — que captam nossas informacdes e as reorganizam atraves de um marketing
carregado de uma psicoesfera neoliberal, capaz de criar novas formas de centralizagcdo do poder
e da informacao (Silva, 2021). Assim, tal entendimento direciona a analise a tecnoesfera como
resultado crescente da artificializacdo do meio ambiente, no qual se associa a
hipermodernizacdo® e a expanséo das igrejas evangélicas, visto que o meio técnico-cientifico-
informacional normativa a expansao do neoliberalismo e das igrejas pentecostais, sobretudo as
regidas pela Teologia da Prosperidade, no qual é pela via da midia, principalmente, que esse

contexto atual conduzido pelo neoliberalismo é fixado no territorio.

Destarte, eis 0 motivo no qual a informacdo difundida através dos aparatos técnicos
midiaticos da IURD é colocada como um artificio estratégico da igreja, visto que 0s objetos ndo
operam sem um gerenciamento, sem um sistema de valores sociais que os legitimem. Logo,
“essa tecnosfera marcada por uma intensa concentracdo e hierarquia de comando acompanha

uma psicosfera repleta de sentidos, valores, preocupacoes e pautas ligados aos interesses dos

5 SILVA (2022).
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agentes midiaticos de grande alcance territorial” (Pasti, 2018a, p. 92). Essas Varias atividades
refletem a publicidade como um elemento do processo produtivo, pois encontramos uma
racionalidade neoliberal conduzindo as préticas dos sujeitos em direcdo ao consumo, e

caracterizando-as como estratégicas orientadas pela midia para atrair adeptos.
A Folha Universal e a difuséo da razdo neoliberal no territorio brasileiro

O processo de expansdo territorial da religiosidade pentecostal de terceira onda, se deu
com forte aparato da midia, conforme a newsroom da MOM?®: dentre os 50 veiculos analisados,
nove sdo de propriedade de liderancas religiosos como O Grupo Record, Folha Universal — com
tiragem de 1,8 milhdo de exemplares, se colocando acima de outros jornais de grande circulagdo
como a Folha de S. Paulo, com cerca de 300 mil exemplares por dia - e outros veiculos ndo
listados pertencentes ao bispo Edir Macedo.

Nessa perspectiva, 0 recurso técnico Jornal Folha Universal’ € considerado, nesta
pesquisa, como uma ferramenta midiatica ajustavel aos interesses de uma sociedade capitalista
que de modo estratégico, tém forca para sedimentar valores sociais, sendo a tecnoesfera o motor
da maquina midiatica. A Folha Universal é um periddico semanal considerado o maior jornal
brasileiro devido ao niimero de exemplares’ e distribuicdo, e ¢ utilizado como um dos meios de
comunicacdo do movimento pentecostal. O jornal possui um discurso pautado em estratégias
pentecostais embasado na Teologia da Prosperidade e na expansdo do campo religioso que €
convertido em pratica jornalistica a partir do sistema cultural da sociedade contemporéanea, cuja
midia torna-se a grande protagonista. O fluxo e a logistica dos discursos da IURD s&o

conduzidas através dos aparatos técnicos informacionais carregados de tecnologia.

Percebe-se 0 jornalismo como parte de uma construcdo social, ou seja, entende-se que
o0 "discurso jornalistico é produzido com base no concurso e do efeito daquilo que Ihe ofertam
outros cddigos, isto é, outras vozes e multiplas polifonias provenientes de outros campos
culturais ou que deles sdo tomadas por empréstimo™ (Vizeu, 2007, p.9). Destarte, a lingua é o
principal artificio do jornalismo, e torna os jornais um espaco de producao de sentidos, no qual

“os relatos podem ser ideologicos [...] porque sdao sempre produzidos no interior de uma

6 Media Ownership Monitor. Participa¢do Religiosa na Midia Brasileira. c2017. Disponivel em: <

https://brazil.momgmr.org/br/destaques/participacao-religiosa-na-midia/ >. Acesso em: 20 de jun. de 2023.

" A IURD distribui cerca de 1,9 milhdo de exemplares por semana. (A Missdo da Folha Universal.
Sites.universal.org.). Disponivel em: https://sites.universal.org/universal40anos/artigo/24-a-missao-da-folha-
universal. Acesso em 22/05/2024.
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determinada matriz ideolégica” (Correia, 2005, p.191). Logo, os discursos jornalisticos

religiosos sdo igualmente autoritarios em sua tipologia (Orlandi, 1987), logo, para Mariani

(1996, p. 106) “[...] o discurso jornalistico, enquanto forma de manutengao de poder, atua na

ordem do cotidiano, pois além de agendar campos de assuntos sobre os quais os leitores

podem/devem pensar, organiza dire¢des de leituras para tais assuntos”. Nesse sentido, a [URD

a partir da Folha Universal, apresenta aos leitores seus valores morais, muitas vezes mascarados

de jornalismo, pois ndo é corriqueiramente que cita a questdo religiosa. No gréafico 01 situa-se

a analise do contetdo das manchetes da Folha Universal no periodo de 2012 a 2022. Nesse

quadro, conforme descrito na metodologia, buscou identificar alguns palavras, expressoes e

titulos que tivessem conexdes com o neoliberalismo.

Grafico 1: Grafico e tabela de frequéncia
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Fonte: elaboracéo do autor.

O gréfico contém oito categorias encontradas ao longo dos 11 anos de analise, onde
podemos observar um crescimento significativo de algumas expressdes e palavras ligados a
ordem neoliberal. Analisando os picos, identificamos que a meritocracia/empreendedorismo e
a cura divina/negacdo a ciéncia, possuem destaque em 2020, ano em que 0 pais € 0 mundo
passava pela pandemia Sars Cov 2, a COVID-19, decretada pela a Organizacdo Mundial da
Saude (OMS), recomendando entdo medidas como a quarentena e uso de mascaras.

Certamente essa pandemia tornou-se um dos maiores acontecimentos da atualidade, ja
que vitimou mais de seis milhdes de pessoas no mundo. Contudo, a IURD e suas matérias
jornalisticas estavam pautadas no negacionismo (edicdol.512/ 2 a 8 de maio de 2021/
disponivel no quadro 1), que também era difundido pelo presidente do Brasil a epoca, Jair
Bolsonaro (Bandeira, Carranza, 2020; Goncalves, 2021; Guerreiro, Almeida, 2021). Essa
linguagem negacionista, definida como “l) identificacdo de conspiragdes; 2) uso de falsos
experts; 3) seletividade, focalizando em artigos isolados que contrariam o consenso cientifico
(“cherry-picking”); 4) criacdo de expectativas impossiveis para a pesquisa; € 5) uso de
deturpagdes ou falacias l6gicas” (Rochel Camargo; Medina Coeli, 2020, p.2) tornou-se “a
linguagem escolhida pela elite politica-religiosa-empresarial para, em conjunto com o governo
federal, gerenciar a pior crise sanitdria do Brasil nos ultimos 100 anos” (Guerreiro; Almeida,
2021, p. 54). A Folha Universal chegou a publicar em seu editorial 1469, de 07 a 13 de junho
de 2020 uma matéria intitulada como “Cloroquina: se Bolsonaro ¢ a favor, somos contra? ”
(Matéria ndo explicita na capa), que descreve muito bem a esfera moral/ideoldgica e ndo

cientifica contida no jornal.

A midia iurdiana ndo parou na negacdo da ciéncia, ao mesmo tempo, era colocado o
empreendedorismo como uma das solucdes para sair da crise causada pela COVID-19, essa
estratégia também é pautada no negacionismo e cumpre as exigéncias neoliberais quando
colocam o trabalhador como empresarios de si mesmos, aceitando um ritmo de trabalho
desumano e sem direitos trabalhistas. Para Bourdieu (1998), esse neoliberalismo beneficia
certos agentes hegeménicos na mesma instancia que faz desaparecer os recursos destinados a
previdéncia, assisténcia e protecdo social, contribuindo para a formacdo dessa maquina
distépica a partir de técnicas que transformam o mundo do trabalho, criando um

enfraquecimento das acgdes coletivas, reinando a flexibilidade laboral a partir de contratos
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temporarios, individualizacdo dos trabalhos e avaliagBes constantes com metas a serem
cumpridas. Essa nova forma de trabalho cultiva estratégias de responsabilizagdo individual,
colocando o proprio trabalhador como responsavel pelo seu sucesso e seus fracassos (Dardot;
Laval, 2016).

Nas edi¢bes 1.510/2021 e 1.461/2020 (Figuras 1 e 2), podemos observar claramente a
visdo impressa pela Folha Universal sobre a crise e como lidar com ela. Sempre considerando

a saida como individual.

Figura 1: Manchetes Folha Universal —
edicdo 1.510/2021.
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Figura 2: Manchetes Folha Universal —
edicdo1.461/2020
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Ja os valores sociais € morais e 0s discursos com Viés politico neoliberal, com ataque
aos partidos de esquerda e apoio aos de direita, tiveram sua maior notoriedade no ano de 2022,
no qual o Brasil passava por uma guerra informacional entre a possivel reeleicdo de Jair
Bolsonaro (atualmente filiado ao PL), que disputava com Luiz Inécio Lula da Silva (PT). Um
dos simbolos que mais representou a candidatura de Jair Bolsonaro foi a bandeira do Brasil —
fortemente implementada nas manchetes da Folha Universal neste periodo — junto com seu

slogan “Deus acima de tudo, Brasil acima de todos” e seu discurso em defesa da “familia
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tradicional brasileira” foi frequente, a exemplo das edicdes numero 1.587 de 2022 e 1.579 de

2022 (Figuras 3 e 4). Nesse periodo, as pautas morais e politicas se uniram associadas aos

Figura 3: Manchetes Folha Universal —
1.587/2022.
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Figura 4: Manchetes Folha Universal —
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Bolsonaro, o que direcionava os votos evangélicos no mesmo, que ja havia contado com uma

grande massa de apoiadores nas elei¢des presidenciais de 2018.

Na edicdo 1.587 de 2022 (Figura 3), € visivel a bandeira do Brasil no titulo do jornal,

tal elemento se fez presente em todo periodo eleitoral. O simbolo se tornou a marca da

candidatura de Jair Messias Bolsonaro que concorria a presidéncia do pais em uma disputa

acirrada com Luiz Inacio Lula da Silva, torna-se entdo, a partir da analise de contetdo, um

objeto simbdlico, que ndo precisa ser descrito, mas lhe é atribuido significado. Além disso,

percebe-se na edigdo 1.579 de 2022 o subtitulo ““ Por que a esquerda mira as criangas? ” (Figura

4), refere-se a uma apologia negativa aos partidos de esquerda. Contudo, ambas as manchetes

se referem — mais uma vez — a discursos ideologicos como a ‘familia tradicional brasileira’ que
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exclui a diversidade de corpos dotados de identidades de género e sexualidades distintas. Logo,
“pressupde a logica binaria de género, segundo a qual homem e mulher sdo categorias

estanques, defendendo que no caminho entre essas categorias ndo ha possibilidades outras”

(Fatima, 2017, p. 104).

Ademais, ao colocar a foto de um casal cisgénero, heterossexual e a0 mesmo tempo
atacar a diversidade através do discurso da ‘ideologia de género’, “o jornal atua no
direcionamento dos sentidos, organizando-os sob a logica pela qual funciona a instituicdo
religiosa que assina o folhetim, no caso, a IURD. Essa organizagdo, no entanto, ndo se da de
forma neutra, ela € parte integrante da leitura possivel, ja que atua nos processos de circulacao
dos sentidos” (Fatima, 2017, p. 103), logo, “embora orientacao sexual e identidade de género
sejam questdes distintas e independentes uma da outra, no imaginario que se tem sobre género
e sexualidade elas se constituem juntas e sdo interdependentes, de acordo com o modelo
hegemonico cisgénero e heterossexual” (Fatima, 2017, p. 106). Esse direcionamento ¢
percebido através da analise de conteudo que trabalha em cima da percepc¢éo ideoldgica que se
fixa por tras das materialidades e que nos concebe evidéncias para a construcéo dos sentidos
descritos dentro dos valores morais da igreja, que se constituem a partir de um regime que
enaltece os modelos hegemdnicos histéricos de exclusdo que nada contribuem para uma
cidadania coletiva.

Além das categorias selecionadas e expostas acima, temos uma concentracdo de
manchetes que apresentam trés ou mais dessas ideias categorizadas no grafico. Estas, se tornam
mais evidentes em anos eleitorais como 2014 a 2019, e permitem o direcionamento da analise
do jornal como um instrumento de campanha politica voltado aos candidatos que debrugam nos
ideais neoliberais. Analisando a Folha Universal de forma mais ampla, concretizamos a
possibilidade dos discursos iurdianos serem edificados no neoliberalismo, pois a estruturacéo
do jornal se corporifica através de: opinido (discurso pautado no Bispo Edir Macedo ou de outros
lideres em relagdo a noticias recentes); aconteceu na Universal (“milagres”); godllywood (trabalho
desenvolvido na Universal essencialmente as mulheres); folha informa; panorama (noticias
recentes); cura; entretenimento; capa; prosperidade na esséncia; licdes de fé (relatos de superacdo);
vida a dois (prosperidade amorosa/familiar); reescrevi minha histéria; Universal em movimento
(projetos sociais); geral (informacgdes que circulam nas outras midias mas com opinido
conservadora da igreja), e, ponto final (enderecos e telefones das igrejas brasileiras para possivel

conversao). Estes discursos sdo construidos através da psicoesfera e evidenciado pela tecnoesfera
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em um cenario universal do mundo globalizado por intermédio das liderangas religiosas que as
compdem e que ensinam e direcionam os fiés a necessidade de representacdo na politica para

defender os interesses da igreja construindo identidades coletivas
Considerac0es finais

Notoriamente, os discursos que mais aparecem nas manchetes ultrapassam a esfera do
sagrado e exercem influéncia neoliberal direta aos leitores. Relacionando as categorias com 0s
anos, percebe-se os discursos moralizantes que constroem valores sociais no territério.
Identificou-se a constancia em justificar a estrutura politica e a importancia do voto religioso,
no entanto, a moral religiosa marcou a tematica das publicaces disseminando a légica do
mercado com o discurso do empreendedorismo como categoria capaz de desenvolver a
prosperidade econdmica individual, mas também, se estruturou de acordo com os ideais dos
candidatos a presidéncia, como foi o caso de Jair Bolsonaro. Mesmo sem fazer qualquer mencgéo
direta, a Folha Universal carregou simbologias como a bandeira do Brasil e afinidades dos
discursos com o entdo presidenciavel, principalmente em defesas de pautas como a preservacao

da familia nos moldes cisheteronormativos.

As promessas de salvacdo também circundaram as manchetes no periodo analisado, e
se dd como uma categoria importante que descreve e possibilita entender a [IURD como essa
igreja que possui um poder mégico religioso que emancipa a ciéncia e carrega o simbolo da
terceira onda pentecostal em evidéncia, a Teologia da Prosperidade, difundida e construida

através da psicoesfera.

A Teologia da Prosperidade, possibilita e sustenta um discurso que pleiteia as acoes
neoliberais com base, principalmente, em crescimento econdmico em um cenario de
globalizacédo, no qual, por mediacdo da IURD, se adapta a dindmica capitalista e une religido e
meritocracia, credo e logica empresarial, e torna-se assim, uma extensa rede de igrejas
evangélicas universais, que funcionam muitas vezes a semelhanca de uma empresa, tendo a
Teologia da Prosperidade seu principal nicleo doutrinario, que a partir das técnicas, permite a

circulacdo global do discurso evangelistico pautado na prosperidade financeira individual.

Consolidam-se novos ambientes moldados pelas mudancas de mentalidades e
comportamentos econdmicos e sociais dados a partir da psicoesfera. Para isso, ha

implementacdo da tecnoesfera a partir dos objetos técnicos, sobretudo técnicos-informacionais,
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como as redes mididticas e a Folha Universal, mas também, recursos de infraestrutura que
possibilitem sua reproducdo no espaco e que sdo articulados com uma economia capitalista
globalizante. Ambas, psicoesfera e tecnoesfera atuam com intencionalidades neoliberais que
seguem a l6gica mercadoldgica.

No intrinseco do sistema moderno de comunicacdo que elabora estratégias para o
controle do territorio, hd formacdo de agrupamentos, formas de gestdo, empresas de
publicidade, grupos de marketing e veiculos de midia bem estruturados (Antongiovanni, 2006).
As publicidades se sustentam e se nutrem de “tecnoesfera(s) e psicoesfera(s) densificadas e
profundamente entrelacadas™ (Antongiovanni, 1996, p.282) que tomam uma abrangéncia que
ultrapassa a esfera local/nacional justamente pelos canais e holdings de alcance global
possibilitados pelas redes midiaticas e sustentados pelas esferas técnicas de redes geogréaficas
fixadas nas cidades, sendo um elemento direcionador e catalisador do mercado que reforca a

hierarquia urbana e social do mundo contemporéaneo.

Essa publicidade que constroi densidades informacionais no territorio, ndo pode existir
sem 0 meio geografico que necessita e cria tecnoesfera e psicoesfera densas e profundamente
intrinsecas com o0s aportes da tecnologia, ciéncia e informacdo no espaco, tendo sua
funcionalidade sob os comandos das acGes hegemonicas, sendo a psicoesfera alimentada pelos
objetos publicitarios, constituindo, em partes, base material que concede a racionalizacdo
almejada pelos agentes que controlam os veiculos de informacao (Antongiovanni, 2000). Logo,
o fendmeno religioso, em seu contexto histérico e geogréafico, coloca-se como vital para
compreender 0s mecanismos sociais que perpassam as relaces de poder e a compreensédo do

triunfo em sua expansao territorial.
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