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RESUMO:

A producao de cervejas artesanais no Rio de Janeiro vem ganhando destaque nacional, em meio
a um pais extremamente concentrado e monopolizado. O presente estudo objetiva analisar a
relacdo da producéo cervejeira com a atividade turistica, recorrendo as experiéncias da Regido
Serrana do Rio de Janeiro como o recorte espacial. O turismo, para além do lazer, vem se
firmando como importante instrumento estratégico para as cidades. Dessa forma, entende-se
que a Pés Modernidade, segundo a 6tica de David Harvey, estabelece diferentes e novas formas
de como se pensa e conduz o desenvolvimento. Tém-se o surgimento de um territorio cervejerio
a partir dessas novas configuragfes que merecem investigagdes mais consisas, visto sua ampla
atuacdo no meio urbano das cidades.
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1. INTRODUCAO

Sdo muitas transformacgdes espaciais que vem ocorrendo nas Ultimas décadas, estas,
oferecem novos desafios para aqueles que se dedicam a estudar a cidade e o
urbano. Principalmente, para as pesquisas realizadas em paises periféricos, as quais abrem
novas frentes de analise. Mas também, exp0e o0s vastos desafios para a compreensao de como
0S processos de constroem aqui visto que, muito do que se tém sobre teorias nesse ambito da

geografia advém de frentes hegemonicas de conhecimento.



Dito isso, vale ressaltar os estimulos para realizar o presente ensaio sobre a experiéncia
das mudancas urbanas a partir do turismo da regido serrana fluminense, utilizando como
elemento de analise o universo da cerveja artesanal. S8o0 muitas as teorias e autores que
discutem essa interpretacdo do sistema mais recente, utilizaremos a perspectiva teorica de
David Harvey de pds modernidade e seus desdobramentos para fundamentar a analise. Apesar
de desenvolver suas teorias a partir dos paises centrais, o autor nos fornece ingredientes

importantes para tencionar sobre como esses processos ocorrem aqui.

Considera-se o turismo, como uma das faces mais atuantes e marcantes no urbano no
atual momento do capitalismo. Para além do lazer, vem sendo utilizado como meio para o alcar
o desenvolvimento, considerado como essencial na transformacao espacial de muitas cidades,
constituindo-se uma poderosa peca da reestruturacdo a partir da valorizagdo dos lugares.
Apoiando-se no discurso vantajoso de que é uma atividade em expansdo mundial capaz de gerar
milhares de empregos e incremento da renda, os governos locais vém empregando esforcos na
promocdo desta atividade. Como por exemplo, atuando na criacdo de infraestruturas ou
fortalecimento de segmentos para gestdo e organizacao turistica da cidade, mas também realiza

diversas coalizdes e parcerias com o setor privado.

Diversas praticas publicas tém sido adotadas para incentivar essa atividade, estas, que
tendem ao que David Harvey identificou como urban entrepreneurialism, ou, na traducéo,
empresariamento urbano. Consiste em um novo modelo de gestdo e governanga urbana pautado
nas formas de administracdo de empresas, no qual pensa e produz a cidade como uma
mercadoria. Entende-se a atividade turistica como um dos motores dessas transformacdes
urbanas e econdémicas almejadas pelas cidades que obedecem as novas légicas de organizacao
do capital. O autor aponta que esse novo modelo de gestéo, os agentes tem o objetivo imediato
muito mais o investimento e o crescimento econémico através de empreendimentos
imobiliarios pontuais e especulativos do que do desenvolvimento da cidade mais duradouro.

Em resumo, o presente trabalho visa investigar atraves da ética da geografia urbana e
econdmica, a regido serrana do Rio de Janeiro em seus ciclos de reestruturacéo do capital mais
recentes, com énfase na expansdo da atividade turistica e da producédo de cervejas artesanais. O
turismo na regido constitui-se uma atividade econdmica de relevancia desde o século passado,
mas nos Ultimos anos verificam-se mudancgas que tendem ao empresariamento que merecem

ser investigadas com mais atencéo.



A partir da presenca crescente da cerveja artesanal nos fluxos econdémicos e culturais da
cidade, pretende-se elencar os possiveis desdobramentos dessas dindmicas no desenvolvimento
local e compreender a integracdo da producdo cervejeira as atividades turisticas nas principais
cidades serranas do Rio de Janeiro: Teresopolis, Petropolis, Nova Friburgo, Guapimirim e
Cachoeiras de Macacu. Essa associagdo se materializa de diversas formas, por exemplo, com
a Rota Turistica Cervejeira do Estado do Rio de Janeiro. As mudangas no modelo de administrar
as cidades terminam por auxiliar na consolidacao do territdrio cervejeiro e na criacdo de novas
economias. Tal influéncia, viabiliza o desenvolvimento regional da serra fluminense e amplia
as possibilidades de reproducéo do capital.

Analisar as potencialidades do desenvolvimento local, fundamentado na relagéo entre
interior e metropole, tal como o poder publico e privado atuando no espa¢o urbano nos revelam
uma série de inquietacdes. Assim sendo, temos a hipdtese de que as cidades adotam a atividade
turistica para além da sua funcdo econdmica, mas também como instrumento de
empresariamento urbano, articulando diferentes agentes da produgdo do espago urbano. E em
complemento a isso, que houve — e de certa maneira ainda esta acontecendo — uma
reestruturacdo econdmica-espacial para (re)dinamizar as economias locais. Nesse sentido,
busca-se demonstrar que o turismo esta sendo utilizado como uma estratégia de cooptacéo e de
fabricagdo de convencimentos e consentimentos em torno do ideario do empresariamento

urbano.

A producdo da cerveja artesanal inserida no processo de roteirizacdo turistica nos apresenta
elementos importantes para a analise tedrica e empirica do mundo da fabrica, do universo do
consumo, da urbanizacdo, do turismo e consequentemente dos fluxos do capital. De modo a
contextualizar nosso objeto e entender o atual cenario, partimos de uma breve contextualizacdo
sobre a pés modernidade, depois uma retomada sobre a regido para entender como hoje,
alicercada em politicas de cunho neoliberal, o turismo consolida-se como uma das mais
importantes atividades econdmicas. Busca-se dessa forma, assimilar como esses elementos se

relacionam e impactam a producdo do espaco urbano das cidades.

2. O TURISMO NA POS MODERNIDADE

De antemdo, vale reforcar sobre a perspectiva de pés modernidade. Entende-se que foram

diversos foram os fatores associados que contribuiram para essa transicdo muito complexa de



datar e conceituar, mas entende-se que, “sdo abundantes sinais ¢ marcas de modificacOes
radicais em processos de trabalho, habitos de consumo, configuracbes geogréaficas e
geopoliticas, poderes e praticas de Estado e etc.” (HARVEY, 1992, pg. 117). Estas,
ocasionaram em um longo e amplo processo de mudangas no mundo que alteram a morfologia
da producdo de mercadorias e acumulacdo de capital, mas também, essas mudancas estéo
vinculadas a “emergéncia de novas maneiras dominantes pelas quais experimentamos o tempo

e espaco”. (HARVEY,1992)

Nesse sentido, ndo ocorreu uma ruptura real, mas sim, continuam até os dias atuais uma
série de ajustes de cunho temporal, espacial e estrutural para se perpetuar 0s processos de
reproducao capitalista mesmo com tantas contradicdes. Entende-se para fins de recorte
temporal que foi em 1972, com a crise monetaria que essas mudancas passaram a se firmar na
sociedade, constituindo-se um conturbado periodo de reestruturacdo econdmica e
reajustamento social e politico. A Pés Modernidade abraca a flexibilidade e materializa a
producdo/acumulacdo flexivel.

Esse “novo” modelo emergente, alteraram a morfologia da produ¢do de mercadorias em
varios setores da industria e dos servicos, mas também, modificaram as dindmicas de consumo
e comportamento social como um todo. Além de atingir de forma diferenciada paises e regides,
setores e empresas da inddstria ou de servigos, de maneira até a acentuar as desigualdades.
Segundo Harvey, “a acumulagdo flexivel envolve rapidas mudangas dos padrdes do
desenvolvimento desigual” (pg. 140)

Isso posto, considera-se a “cidade pos-moderna” como uma forma urbana para o
consumo de massa do prazer, que se manifesta apenas em alguns pontos da cidade. Quando se
fala de cidade turistica, cada local ressalta ainda mais suas particularidades. Tém-se que a
transicao para o pés modernismo, com relacdo ao design, as formas culturais e ao estilo de vida,
também estd conectada a ascencdo do empreendedorismo urbano. H& uma valorizagdo do
consumo e dos excessos. Os sujeitos sdo cada vez mais hedonistas, a evolucéo da tecnologia da
informagdo, dos costumes, a ressignificacdo da cultura, e dos espagos contribuiram para que o
turismo se transformasse em um importante vetor de desenvolvimento urbano e econdmico para

as cidades contemporaneas.

Entende-se o alargamento da adocdo da atividade turistica pelas cidades como um

esforgo para o crescimento econémico e este se destaca como uma expressiva vertente das



transformagfes a partir da reestruturacdo espacial. O turismo atua diretamente na
mercantilizacdo do espaco, e vem sendo essencial na transformacdo socioespacial de muitas
cidades. As reestruturagcdes espaciais sdo essenciais para seu desenvolvimento das cidades
contemporaneas, as quais tém passado por transformacdes afim de favorecer a fluidez do
consumo de bens e servicos e do proprio espaco como mercadoria.

Criar novos mercados aparece como um possivel caminho diante da emergéncia da crise
de superacumulacdo. Isso ocorre basicamente através da expansao geografica, mas também, a
partir da criacdo de novos produtos e novas necessidades de mercado. Criar novos setores da
economia permite o deslocamento dos setores tradicionais da forca de trabalho que estdo em
declinio. Entretanto, de acordo com Harvey (2005, p.182) “(...)os tipos de empregos criados
impedem qualquer mudanca progressiva na distribuicdo de renda, visto que a énfase nas
pequenas empresas e na terceirizacao pode se transformar num estimulo direto ao setor informal
como base para a sobrevivéncia urbana”

Seguindo nessa logica, 0 modelo flexivel proporcionou uma série de novas experiéncias
na organizacdo territorial, na vida social e politica. Para reestruturar, € necessario modificar as
formas de producdo social do espaco, a partir disso que a urbanizacdo assume papel crucial
nessa fase. Frente a crise econémica, o planejamento urbano adquire uma nova funcéo, a nogéo
de desenvolvimento ganha ressalto como forma de revitalizar as cidades seguindo esse novo

viés, que ndo é mais das cidades industriais.

Transformar a cidade em um negdcio, isto &, cuja governanca urbana adota principios e
praticas empresariais de gestdo, tornou-se uma das principais feicdes do capitalismo pds-
moderno. No mesmo trabalho que Harvey (1996, 2005) chama a atencdo para a emergéncia do
modelo empreendedorista de governanca urbana, ele menciona o turismo como uma das
atividades econémicas a serem incentivadas pelos agentes publicos locais que pretendam
conferir competitividade as suas cidades.

Luchiari (1998, p. 17) argumenta que “algumas cidades chegam a redefinir toda sua
vida econdmica em fungdo do desenvolvimento turistico, reorganizando-se para produzir
paisagens atrativas para o consumo e para o lazer”. Torna-Se necessario pensar criticamente
esse mascarado desenvolvimento que os agentes produtores defendem quando se adota a
atividade turistica, uma vez que, essa também provoca e intensifica também desigualdades e

diversos problemas para 0 meio ambiente.



As cidades contemporaneas, quando se adequam a essa renovada forma de reproducéo
do capital, ingressam também no mercado competitivo de cidades. Por esse angulo, a gestédo
local ¢é altamente influenciada e refém das formas de reproducéo global do capital, tendendo a
um viés empresarial de gestdo urbana. O mercado mundial de cidades é movido por e, a0 mesmo
tempo, movimenta alguns outros mercados: o de empresas e corporagdes; imobiliério;
consumo; turismo e o mercado de consultoria em planejamento e politicas pablicas. (Sanchez,
2001)

Nesse cenario, as cidades tém se tornado “escala geografica de maior relevancia no
capitalismo globalizado” (Fernandes, 2001) tornando-se centros de negocios e comércio, as
vezes até internacional. As cidades tem sido remodeladas para atrair investimentos e mais
empresas, criando um ambiente propicio para os negocios. Confere entdo como uma unidade
relevante para o desenvolvimento econémico e essencial na criacdo de riquezas. Muitas vezes
essa forma de gestdo implica em politicas de desenvolvimento urbano que privilegiam muito
mais o setor empresarial em detrimento de outras necessidades da popula¢do, como moradia
acessivel, transporte publico de qualidade, satde e educacdo. Segundo Harvey (2005, p.174),
essas medidas baseadas nas parcerias publico-privada, “enfocam 0 investimento e o
desenvimento econdémico, por meio da construcdo especulativa do lugar em vez da melhoria

das condi¢des num territorio especifico, enquanto seu objetivo econdomico imediato”

Ana Fani (2012) defende que “a metropole como negocio é o momento central da
reproducdo do capital”. Nesse sentido, o governo local assume papel relevante em agilizar e
facilitar os interesses estratégicos do desenvolvimento capitalista afim de atrair investimentos
externos para o financiamento desse processo recente em que as cidades estdo vivendo
(HARVEY, 1996). As bases da transformacdo da gestdo urbana gerencial rumo a atuacédo
empreendedorista da “metropole empresa”, possibilitou uma série de mudangas nas dindmicas
e fluxos. Harvey em sua obra comprova o fendmeno de reconfiguracdo da metrépole a partir da
nova urbanizagdo com a desvalorizacao e ressignificagéo dos espacos, atraindo dessa maneira

novos investimentos empresariais. Segundo Vainer (2000, p. 76),

Se durante largo periodo o debate acerca da questdo urbana
remetia, entre outros, a temas como crescimento
desordenado, reproducéo da forca de trabalho, equipamentos
de consumo coletivo, movimentos sociais urbanos,
racionalizagdo do uso do solo, a nova questdo urbana teria,
agora, como nexo central a problematica da competitividade
urbana.



O avanco do turismo na logica de reestruturacéo espacial, se desdobra como resultado
do empreendedorismo urbano. As cidades buscam apresentar uma imagem renovada de si
mesmas com o objetivo de atrair investimentos dentro de uma légica de competigdo interurbana.
Percebe-se entdo, uma certa necessidade de 0s governos serem muito mais inovadores e
empreendedores. Segundo os estudos de Gilmar Mascarenhas, essa realidade condiz com a
urbanizacdo turistica: “basicamente a constatagdo da existéncia de formas especificas de
producéo do espago urbano, engendradas a partir da atividade turistica, sobretudo quando esta

se impoe como dominante na economia local”. (MASCARENHAS 2004, p.03).

O turismo proporciona a revitalizacéo e revalorizacdo dos espacgos e tem sido utilizado
como meio para desenvolver cidades, promovendo as mesmas diante do cenério internacional
de competicéo interurbana. Segundo Harvey (1996, p. 59), “a énfase no turismo, na produgio
e consumo de espetaculos, na promocao de eventos efémeros numa dada localidade representa
os remédios favoritos para economias urbanas moribundas”.

Identifica-se uma politica urbana baseada no empreendedorismo para 0
desenvolvimento de estratégias a serem aplicadas na fluidez da cidade. Na I6gica competitiva,
0s governos adotaram nas Ultimas décadas uma direcdo muito parecida: as cidades passaram a
ser vendidas de modo semelhante, e 0 espaco agora se realiza enquanto mercadoria. Harvey
(2005) argumenta que a “venda de uma cidade como local para uma determinada atividade
depende muito da criagcdo de uma imagem urbana atraente”. Nessa linha, ressaltamos a

proposicdo de de Fernanda Sanchez (2003 p. 50) que corrobora com o debate:

“Sao as cidades que passam a ser “vendidas” dentro das politicas do
Estado que, no atual estadgio do regime de acumulacdo capitalista,
procura cumprir com uma agenda estratégica de transformacdes
exigidas para a inser¢do econdmica das cidades nos fluxos globais.
Neste contexto, ndo basta renovar as cidades, é preciso vendé-las e,
ao fazé-lo, vende-se a imagem da cidade renovada”

No mesmo trabalho, a autora chama a atencdo para a “construgdo de espagos
espetaculares de lazer associado ao consumo” (SANCHEZ, 2003), e as atratividades turistico-
culturais estdo nessa base. Recursos naturais, equipamentos turisticos e, principalmente, a
realizacdo de grandes eventos tornam-se grandes aliados das administraces urbanas como

meio de diferenciacdo e ascengéo.



H& um movimento de transformar os locais em atrativos e competitivos entre si,
reforcando suas particularidades, mas também a partir da busca dos agentes externos pelo
diferente, exdtico e singular. Sendo assim, Luchiari (1998, p.16) afirma que “[...] a propria
globalizagdo econdmica passou a valorizar as diferenciagbes dos lugares, fazendo dessa
diferencia¢do um atrativo para o capital” A a¢do turistica produz muitas marcas na paisagem, e
consiste em uma das principais ferramentas de mercantilizacdo das cidades com o discurso
vantajoso de desenvolvimento e melhora da qualidade de vida. Isto é, inicia-se um processo de
transformar a imagem cidade para atender a uma demanda turistica. Nesse sentido, Fratucci
(2014, pg 92) afirma que

O poder publico, em seus diversos niveis de atuagdo, quando se volta
para agir e ordenar o desenvolvido do turismo, o faz a partir da sua
dimensdo econdmica e aqui temos uma contradi¢do que merece
reflexdo. O poder publico, enquanto agente social responsavel por
orientar os rumos de uma sociedade em um determinado territdrio,
vem atuando, atraves da elaboracdo e implementacdo de politicas
publicas de turismo, de modo parcial, privilegiando as demandas e
interesses do capital financeiro, em detrimento das demandas e
interesses dos demais agentes sociais também envolvidos com o
fendmeno turistico.

Apesar do poder publico ter o protagonismo nesse processo de empresariamento e
turistificacdo das cidades, entende-se que, atende a uma logica global que vai para além da
instancia de governo, e sim, para as relacdes de poder mais amplas. Harvey (2005, p;170) diz
que, ha um “amplo leque de atores, com objetivos e compromissos diversos, que interagem por
meio de uma configuracdo especifica de praticas espaciais entrelacadas”. Salienta-se ue,

dentro da sociedade capitalista, esses leques de atores permanecem hegemomicos.

Por fim, reafirmamos o cuidado em estudar o fendmeno turistico sublinhando as muitas
forcas que atuam sob essa atividade, as quais frequentemente vezes sdo invizibilizadas frente a
outras formas de abordagem para se pensar em como fazer o desenvolvimento. Nesse sentido,
concordamos com Leite (2017) “No contexto de uma logica empreendedorista, o turismo ¢é
considerado mais como uma estratégia politico-argumentativa empregada para desenhar a
atratividade urbana e legitimar a¢fes do receitudrio empreendedorista do que como uma mera

atividade econdmica que aporta beneficios econémicos a cidade.”

3. AREGIAO SERRANA FLUMINENSE E A ROTA CERVEJEIRA




Feita essa explanacdo tedrica do trabalho, agora, com foco no que concerne a empiria:
a experiéncia da Regido Serrana. Nos ultimos anos, tém-se percebido casos de reestruturacdes
econémicas que refletem no urbano e social das cidades. Nesse movimento de reestruturacgéo,
o fendbmeno das cervejarias artesanais vem ganhando forca no territorio fluminense.
Principalmente na serra, aonde estima-se que 50% das cervejarias do estado do Rio estejam
instaladas (MARCUSSO, GOMES, 2022). Consolida-se também no ramo do turismo
cervejeiro - um amplo universo que oferece ao consumidor uma experimentacdo diferente do

lugar.

A cerveja artesanal representa ndo somente um produto, mas quando bem articulada
com 0 0 contexto que esta inserida, abre espaco para vivéncias desde a producdo até a
degustagdo, carregando suas simbologias, tradicbes, cultura, gastronomia, paisagens e
tipicidades das regies. O setor publico, percebendo o crescimento de cervejas especiais e a
partir dessa a atracdo de turismo para as cidades, vem desenvolvendo parcerias e leis para
fomentar e consolidar a regido como produtora de cerveja. A regido vem se transformando em
um polo turistico cervejeiro através da roteirizacdo dos destinos, para aproveitar melhor a

juncéo das microcervejarias, turismo e os atrativos naturais da regiéo.

A Rota Cervejeira do Estado do Rio de Janeiro é uma organizacdo da ACCERVA-TUR
(Associacdo das Cervejarias e Cervejeiros do Estado do Rio de Janeiro) criada em 2014, e hoje
engloba cerca de 30 cervejarias distribuidas por 5 municipios: Nova Friburgo, Petropolis,
Teresopolis, Guapimirim e Cachoeiras de Macacu. Em parceria com agéncias turisticas,
oferecem pacotes que incluem atragdes que vao de “beer experiences’” nas grandes cervejarias,
visitas as microcervejarias e atrativos turisticos destas cidades; até as degustacdes harmonizadas
em restaurantes e brewpubs, nos quais oferecem boa comida e contato com a natureza. A rota

turistica é elaborada para fins de promocéo e melhor comercializacéo e organizacao do espaco.

Processo semelhante as cervejarias, ocorre nas vinicolas, quando se relaciona com
outros tipos de atragdes, como exibicGes de arte, restaurantes ou concertos, possuem maior
frequéncia de visitantes, além disso, 0 nimero também aumenta quando se coloca a visita a
vinicola em um pacote turistico. Pode-se perceber que no turismo cervejeiro da regido isso

também ocorre, principalmente quando esta roteirizado.
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A criacdo da Rota Cervejeira conecta as diversas esferas que estdo envolvidas na

producdo da cidade — esta, orientada ao desenvolvimento do empresariamento urbano. A

associacdo de restaurantes, hotéis, servigos e cervejarias— a rede privada — e o incentivo publico

por tras disso afim de promover a cidade, proporciona ao turista consumidor uma experiéncia

alternativa de turismo sofisticado e exclusivo, conjunto ideal para fomentar a regido

economicamente dentro da atual I6gica do capitalismo. Abaixo temos a localizacdo da Rota

Cervejeira no estado, elemento que fortalece a interiorizacdo econémica.

Mapa 1. Localiza¢do dos Municipios da Rota Cervejeira no Estado do Rio de Janeiro
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Fonte: Elaborac&o Propria

Para ser integrante da Rota Cervejeira é necessario oferecer uma experiéncia: visitagdo

a fabrica, tour guiado, conhecimentos ligados a restaurantes, harmonizacdo e degustacdo. O

roteiro inclui cervejarias de grande porte, microcervejarias, cervejeiros artesanais e brewpubs.

Para além das cervejarias associadas, existem mais de 70 pontos cervejeiros, entre bares,

restaurantes e as proprias cervejarias, que oferecem uma quantidade crescente de rétulos para a
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degustacéo do consumidor (GOMES, MARCUSSO, 2022). No mapa a seguir, espacializamos

as cervejarias integrantes da Rota nos 5 municipios afim de dimensionar a expressividade do

setor.

Mapa 2. Cervejarias da Rota Cervejeira do Rio de Janeiro
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No mapa referido, apesar de algumas cidades ainda estarem em seus estagios iniciais na

quantidade de cervejarias regulamentadas, todos os municipios da serra fluminense ja possuem

algum encadeamento no ramo de cervejas artesanais. Além disso, vale ressaltar que existem

muitas cervejarias que ndo integram a Rota, e muitas outras que ndo possuem registros de

comercializacdo. Disso isso, salienta-se que 0 movimento cervejeiro na regido é maior do que

conseguimos dimensionar aqui.

O setor de cervejas artesanais na Regido Serrana do Rio, tornou-se uma boa

oportunidade para fomentar o mercado que estava em franco crescimento, esta, retne atores de

diferentes segmentos nos processos de elaboracdo dos roteiros turisticos, como agéncias e/ou
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operadores nacionais e internacionais, membros do setor privado, instituicdes do ensino
superior, terceiro setor e outros. Dessa forma, possibilita a ampliacdo da oferta turistica do
estado, fortalecendo e consolidando o Circuito de Montanhas e a Regido Turistica da Serra
Verde Imperial a partir de medidas que incentivem n&o s6 a producao cervejeira, mas também

0s outros aparelhos turisticos.

A cerveja, na ldgica atual do capitalismo, funciona ndo s6 como uma mercadoria pelo
valor do liquido, mas envolve um universo de fatores relacionados que acabam por se
desenvolver também. Principalmente quando a cerveja artesanal € posta em conexao com outros
elementos, tém se percebido a possibilidade de desenvolvimento local. E o caso das Rotas
Cervejeiras que vendem a experiéncia turistica visando integrar a fabricacéo, comercializacéo
e outros estabelecimentos relacionados, aproximando dessa forma o consumidor das etapas

produtivas e agregando valor ao produto da experiéncia turistica.

Destaca-se a grande preocupacdo e apelo pelo periodo de colonizacdo europeia das
cidades, em que fica nitido a tentativa de trazer essa “memoria cervejeira” que existe como
forma de diferenciacéo no processo de promogao do turismo. Concordamos com Harvey (1996,
p. 263) quando assinala que a “inclina¢do pos-moderna de acumular toda espécie de referéncias
a estilos passados é uma de suas caracteristicas mais presentes”; ela seria causada por “essa
inseguranga quanto ao futuro, bem como quanto a um passado cada vez mais distante”, que

motiva a atual necessidade de resgate das raizes, da histdria e da identidade local.

Tém-se entdo que esta incessante busca por rendas monopolistas afim de alcancar o
desenvolvimento. Seguindo essa logica, Harvey (2001, p.232) defende que “o campo dos
artefatos e das praticas culturais historicamente constituidas”, assim como o das “caracteristicas
ambientais especiais (incluindo, ¢ claro, os ambientes sociais e culturais construidos)” seriam
os melhores terrenos para as “alegagdes de singularidade, autenticidade, particularidade e
especialidade [que] sustentam capacidade de conquistar rendas monopolistas”. A experiéncia
cervejeira torna-se muito mais intensa e diferente nas referidas cidades do que comparada a

tomar uma cerveja artesanal em uma metropole qualquer.

Nessa linha de pensamento, Milton Santos defende que “numa luta constante cada lugar
busca sua competitividade na diversidade e nas suas individualidades, realcando “suas virtudes

por meio de seus simbolos herdados ou recentemente elaborados, de modo a utilizar a imagem
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do lugar como ima” (SANTOS, 2003, p.214). Entendemos esse movimento descrito por via da
reestruturacdo espacial, que engloba néo so revitalizacGes pela cidade, industria e economia,
mas também no plano das vivéncias e experiéncias e também sobre como as territorialidades

sdo expressadas.

De acordo com Marcusso (2022), a integracdo turismo —natureza —cerveja provoca nos
turistas uma experiéncia unica e os lagos de afetividade com o local, causados pelos momentos
de prazer/lazer ali vividos e fazem as pessoas quererem conhecer os outros. Ressalto o alto valor
simbdlico presente na cerveja que abrange também a atividade turistica, uma vez que, funciona
como um incremento e valorizag¢do dessas praticas ja existentes. A consolidacdo do territdrio
cervejeiro na regido, corrobora com o perfil de turista elitista e segmentado que foi se fixando.

Percebe-se entéo, que a valorizagéo do lugar influencia diretamente no ramo de cervejas
artesanais. Sdo diferentes estimulos possiveis para os consumidores, como: bares atrativos,
comidas tipicas, musica ao vivo, atrativos naturais como o “verde”, cachoeiras e o forte apelo
ao lado bucodlico do local e a prépria visitacdo aos processos fabris sdo importantes incrementos

para o desenvolvimento e consolidacao dessa experiéncia turistica-cervejeira.

As acdes em conjunto do setor pablico e privado no sentido da governanca podem sim
contribuir para esse desenvolvimento, todavia tem contribuido apenas para o crescimento
econdmico, na maior parte dos casos. As politicas publicas tornam-se mais voltadas para o
marketing e promocdo da cidade do que para as demandas essenciais mesmo. Entretanto,
considera-se também como as cidades foram sendo desenvolvidas em uma base mais elitista, e

essas consequéncias ndo sdo tao gritantes se comparado a outras experiéncias de turistificacao.

Nesse sentido, concordamos com Marcusso (2022), quando alerta sobre esse territorio
cervejeiro “Em meio ao lado perverso do processo de turistificagdo da regido, o crescimento
das cervejarias, se mostra também fazendo parte desse processo, contudo seus movimentos de
territorializacdo buscam um enraizamento local e a promoc¢do do desenvolvimento local.”
Entretanto, esse desenvolvimento local muitas vezes pode ser mais excludente do que

integrador, ainda mais quando se fala de cerveja artesanal que possui um alto valor agregado.

Vale ressaltar também, como a formacéo socioespacial da cidade € usada pelos gestores
publicos e privados como forma de alavancar o turismo através da diferenciacdo. A cerveja

artesanal contribui com o tipo de turismo segmentado e elitista que se pensou para a regiao.
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Nesse sentido, apesar do territorio cervejeiro se constituir baseado na valorizag&o local, pequena
producdo, contato com o processo produtivo, esse discurso se dilui dentro da logica de
acumulacdo do capital. Nem sempre o local, populacdo e meio ambiente sdo realmente
valorizados com agdes efetivas. Percebe-se maior relevancia da logica de transformar esses
elementos em mercadoria, funcionando como um incremento das narrativas propostas através

dos simbolos e do valor imaterial que a regido possui.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Através das informacgdes expostas, percebe-se a inegavel expansdo da producdo
cervejeira no Brasil nos ultimos anos. E gradualmente a Regido Serrana do Rio de Janeiro
também vem garantindo destaque no ambito das cervejas artesanais. Apesar disso, esse setor
ainda enfrenta muitos gargalos, visto que existem grandes discrepancias no que tange a
fiscalizacdo e regulamentacdo da mesma. Apesar dos avancos na discussédo por parte dos
gestores publicos afim de fomentar a atividade turistica-cervejeira nas cidades, esta permanece
muitas vezes excludente e com baixa consisténcia a novas adesdes. Posto que, mesmo com
diferentes incentivos, ndo sdo tantas as cervejarias que realmente se beneficiaram com o

estimulo publico.

Entretanto, apesar de em passos lentos, é nitido como a serra fluminense vém
consolidando a tradicdo cervejeira em seu territério, de como até a incentivar para outras regides
do estado. Entendemos o mundo da cerveja artesanal como um novo mercado muito promissor,
visto que, na ldgica atual do capitalismo, ha uma valorizacdo cada vez maior dos produtos
artesanais, exclusivos e Gnicos. Ou seja, nesse momento em que a regido vem consolidando seu

territério com diversas cervejas especiais, chama a atencdo de um outro tipo de publico.

H&, como principal concluséo, a formacéo de um territorio turistico-cervejeiro na regiao
serrana do Rio de Janeiro. Neste territorio, percebe-se uma maior preocupagdo com o0
fortalecimento da imagem das cidades no ramo cervejeiro. As cervejas artesanais 4o um ramo
do desenvolvimento de novas economias regionais, que fomentando as cidades fora das grandes

metropoles, atraindo mais visibilidade para essas.
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O turismo tem sido determinante para que acontega essa reestruturagdo economica e
espacial, proporcionando uma nova configuracéo do capitalismo flexivel. O desenvolvimento
do turismo contribui para o processo de competicdo interurbana, atraindo as atencgdes tanto por
parte dos gestores publicos, como do setor privado, investidores e da populagdo local. A
atividade turistica passa a ser, entdo, uma deciséo politica.

Ou seja, a regido tem consolidado seu territorio cervejeiro, mas também alavancando as
pequenas e médias cidades no mercado turistico. Defendemos, portanto, que o turismo tem
potencial de contribuir para a celebracdo das diferencas, para a inclusdo social, para a
preservacdo do meio ambiente e para a diminuicdo da pobreza. Entretanto, esse potencial nem
sempre esta sendo realizado devido aos caminhos que o turismo tem percorrido. Dessa forma,
percebe-se que ndo ha verdade absoluta quando se promove o turismo como deturpador de
culturas, nem como instrumento de incluséo social e diversidades culturais. A reflex&o sobre

iSso constitui 0 primeiro passo para as possiveis melhorias.

Este ensaio buscou demonstrar como o turismo, utilizado como estratégia de
desenvolvimento urbano, impacta a producéo do espago urbano nas cidades serranas do Rio de
Janeiro, destacando a complexa interacdo entre as dinamicas econdmicas, culturais e sociais
envolvidas a partir da analise do universo cervejeiro. A presente pesquisa reforca a importancia
de analisar o turismo sob uma perspectiva geogréafica critica, considerando suas implicacdes

para o planejamento urbano e as dindmicas socioecondmicas locais.
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